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Wst�p 

 
 
 
Rachunek satelitarny turystyki dla Polski został opracowany na podstawie poprawionej 

propozycji metodologicznej przedstawionej Ministerstwu Gospodarki jesieni� 2001 roku. 
Przygotował go zespół pracowników GUS, Instytutu Turystyki i SGH w składzie: 

 
dr Alina Baran – koordynacja współpracy z GUS, 
mgr Teresa Buczak – zagadnienia zwi�zane z podatkami i dotacjami, 
prof. dr hab. Ewa Dziedzic – kierownictwo naukowe i koordynacja cało�ci prac, 
dr Magdalena Kachniewska – pracuj�cy w turystyce, ł�cznie z modułem zatrudnienia, 
dr Krzysztof Łopaci�ski – zagadnienia nakładów inwestycyjnych i �rodków trwałych, 
dr Teresa Skalska – spo�ycie turystyczne nierezydentów. 
 
Ze wzgl�du na kluczowe znaczenie współpracy z GUS, nale�y podkre�li� wkład nast�pu-

j�cych osób: mgr Kazimierza Antonika, Barbary Moskwy i mgr Heleny Szatow. 
Podj�cie prac nad rachunkiem było mo�liwe dzi�ki �rodkom finansowym i zaanga�owaniu 

Departamentu Turystyki w Ministerstwie Gospodarki. 
 
Niniejsze opracowanie składa si� z zestawu tablic statystycznych, zamieszczonych w jego 

partii ko�cowej, oraz z poprzedzaj�cej je cz��ci tekstowej. Zestaw tablic obejmuje dwie cz�-
�ci:  rachunek satelitarny turystyki dla Polski za rok 2000 oraz tablice modułu zatrudnienia, 
równie� za rok 2000. W komentarzach i analizach omówiono wybrane zagadnienia i wyniki 
rachunku satelitarnego oraz modułu zatrudnienia. 

Cz��� tekstow� opracowania podzielono na dziewi�� rozdziałów. Pierwszy i drugi rozdział 
po�wi�cono prezentacji metodologii rachunku oraz �ródłom informacji wykorzystanym 
w trakcie jego przygotowywania. Pozostałe rozdziały prezentuj� analiz� najwa�niejszych wy-
ników rachunku: spo�ycie turystyczne, produkcj� i wkład turystyki w tworzenie PKB, wyko-
rzystanie siły roboczej, nakłady na �rodki trwałe oraz podatki i dotacje zwi�zane z wytwarza-
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niem wyrobów i usług na potrzeby uczestników ruchu turystycznego. Ostatni rozdział zawie-
ra uwagi i propozycje dotycz�ce dalszego doskonalenia metodologii rachunku satelitarnego 
turystyki dla Polski. 

Rachunek satelitarny turystyki prezentuje wszechstronny obraz polskiej gospodarki tury-
stycznej w uj�ciu statystycznym i powinien by� przydatny dla monitorowania jej wyników 
oraz wytyczania kierunków rozwoju. 
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1. Rachunki narodowe a metodologia 
rachunku satelitarnego turystyki 

 

1.1. Podstawowe kategorie i konstrukcja rachunków narodowych 

 
Sterowanie gospodark� i ocena jej stanu wymagaj� rzetelnej wiedzy o zachodz�cych 

w niej procesach. System rachunków narodowych został skonstruowany w odpowiedzi na to 
zapotrzebowanie i stanowi wewn�trznie spójny zestaw tablic opisuj�cych zjawiska makro-
ekonomiczne. Zestaw ten wykorzystuje uzgodnione na szczeblu mi�dzynarodowym poj�cia, 
klasyfikacje i zasady rachunkowo�ci. Mi�dzynarodowym wzorcem, na którym opieraj� si� 
rachunki narodowe sporz�dzane w poszczególnych krajach, jest system rachunków SNA 
1993 rekomendowany przez ONZ. Stosowany w Polsce Europejski System Rachunków Na-
rodowych (ESA 1995) jest modyfikacj� SNA 1993, zalecan� przez Uni� Europejsk�. 

Rachunki narodowe sporz�dzane s� w dwóch układach: 
a) według sektorów instytucjonalnych, 
b) według rodzajów działalno�ci. 

W układzie sektorów instytucjonalnych uwzgl�dniane s� nast�puj�ce jednostki klasyfika-
cyjne: 

• podmioty gospodarcze wytwarzaj�ce wyroby i niefinansowe usługi rynkowe, prowa-
dz�ce ksi�gi rachunkowe, 

• podmioty gospodarcze zajmuj�ce si� po�rednictwem finansowym, pomocnicz� działal-
no�ci� finansow� oraz działalno�ci� ubezpieczeniow�, 

• podmioty gospodarki narodowej działaj�ce na zasadach okre�lonych w prawie bud�e-
towym oraz podmioty, których system finansowy został okre�lony odr�bnymi ustawa-
mi, a których podstawowym �ródłem finansowania s� dotacje z bud�etu pa�stwa, 

• jednostki społeczno-polityczne, 
• osoby fizyczne1. 

                                                      
1 Na podstawie: Rachunki narodowe według sektorów i podsektorów instytucjonalnych w latach 1995-2000. 

Warszawa GUS 2002, s. 494. 
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W systemie rachunków narodowych wyró�niono pi�� sektorów instytucjonalnych: 
• sektor przedsi�biorstw, który tworz� podmioty wytwarzaj�ce wyroby i niefinansowe 

usługi rynkowe, prowadz�ce ksi�gi rachunkowe – s� to podmioty maj�ce osobowo�� 
prawn� lub inne jednostki, wł�cznie z zakładami prowadzonymi przez osoby fizyczne, 

• sektor instytucji finansowych i ubezpieczeniowych, 
• sektor instytucji rz�dowych i samorz�dowych, do którego zaliczono podmioty działaj�-

ce na podstawie prawa bud�etowego, 
• sektor gospodarstw domowych, który tworz� osoby fizyczne, 
• sektor instytucji niekomercyjnych działaj�cych na rzecz gospodarstw domowych, do 

którego zaliczono w zakresie działalno�ci statutowej organizacje polityczne, społeczne 
i wyznaniowe. 

Uzupełnieniem wymienionych sektorów instytucjonalnych jest sektor „zagranica”, który 
obrazuje relacje analizowanej gospodarki ze �wiatem zewn�trznym. Podstawowe znaczenie 
przy klasyfikowaniu okre�lonej jednostki instytucjonalnej do sektora „zagranica” maj� poj�-
cia rezydenta i nierezydenta. Kryterium uznania danej jednostki za rezydenta jest dokonywa-
nie przez ni� transakcji na terytorium ekonomicznym danego kraju co najmniej przez rok. 
Sektor „zagranica” jest uj�ty w rachunkach narodowych jako cało��, bez dalszych podziałów, 
i obejmuje tylko te jednostki nie b�d�ce rezydentami, które utrzymuj� relacje gospodarcze 
z jednostkami-rezydentami danego kraju2. 

Je�li rachunki opracowywane s� w układzie rodzajów działalno�ci, jednostk� klasyfikacyj-
n� jest przedsi�biorstwo, tj. podmiot odpowiadaj�cy kryteriom przedstawionym w chara-
kterystyce sektora przedsi�biorstw. W tym wypadku podmioty grupowane s� według dominu-
j�cego rodzaju działalno�ci, któr� z kolei okre�la rodzaj wytwarzanych przez nie produktów. 
System podziału działalno�ci gospodarczej na rodzaje, czyli klasyfikacja rodzajów działalno-
�ci, jest wieloszczeblowy i zbudowany wokół podobie�stw procesów produkcyjnych 
i produktów wytwarzanych w przedsi�biorstwach. Opiera si� na zasadzie, �e im ni�szy sto-
pie� klasyfikacji, tym bardziej jednorodna jest działalno�� zgrupowanych przedsi�biorstw. 
W Polsce przedsi�biorstwa grupowane s� zgodnie z Polsk� Klasyfikacj� Działalno�ci (PKD), 
której struktura odpowiada podobnym systemom mi�dzynarodowym, zwłaszcza Europejskiej 
Klasyfikacji Działalno�ci NACE Rev. 1. Polska Klasyfikacja Działalno�ci jest pi�ciopozio-
mowa: najwy�szy stopie� agregacji stanowi sekcja (w niektórych sekcjach wyró�niono do-
datkowo podsekcje), najni�szy to podklasa. Na pierwszym poziomie wyodr�bniono 17 sekcji, 
które dziel� si� na 60 działów, stanowi�cych drugi szczebel klasyfikacji. Poziom trzeci (gru-
pa) obejmuje 222 grupowania działalno�ci, poziom czwarty (klasa) – 503 grupowania, a po-
ziom pi�ty (podklasa) – 647 grupowa�. Poszczególne poziomy klasyfikacji oznaczane s� ko-
dem alfanumerycznym. Sekcje oznaczone s� literami alfabetu (podsekcje maj� kod dwulite-
rowy), działy – dwucyfrowym kodem numerycznym, grupy – trzycyfrowym kodem nume-
rycznym, klasy – kodem czterocyfrowym, a podklasy – kodem pi�cioznakowym, w którym 
cztery cyfry okre�laj� klas�, a litera – podklas� w ramach danej klasy. Generalnie tablice ra-

                                                      
2 System rachunków narodowych. T. 1. Warszawa GUS 1996, s. 82. 
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chunków narodowych w układzie rodzajów działalno�ci opracowywane s� tylko według naj-
wy�szych stopni grupowania, tj. według sekcji i (rzadziej) według działów. 

W PKD wyodr�bniono nast�puj�ce sekcje: 
A. Rolnictwo, łowiectwo i le�nictwo. 
B. Rybołówstwo i rybactwo. 
C. Górnictwo i kopalnictwo. 
D. Przetwórstwo przemysłowe. 
E. Wytwarzanie i zaopatrywanie w energi� elektryczn�, gaz, wod�. 
F. Budownictwo. 
G. Handel hurtowy i detaliczny, naprawa pojazdów mechanicznych, motocykli oraz arty-

kułów u�ytku osobistego i domowego. 
H. Hotele i restauracje. 
I. Transport, gospodarka magazynowa i ł�czno��. 
J. Po�rednictwo finansowe. 
K. Obsługa nieruchomo�ci, wynajem, nauka i usługi zwi�zane z prowadzeniem działalno-
�ci gospodarczej. 

L. Administracja publiczna i obrona narodowa; obowi�zkowe ubezpieczenia społeczne 
i powszechne ubezpieczenia zdrowotne. 

M. Edukacja. 
N. Ochrona zdrowia i opieka społeczna. 
O. Pozostała działalno�� usługowa komunalna, społeczna i indywidualna. 
P. Gospodarstwa domowe zatrudniaj�ce pracowników. 
 
Innym sposobem umo�liwiaj�cym opis aktywno�ci gospodarczej pod k�tem struktury ro-

dzajowej produkcji jest przedstawienie jej w podziale na wytwarzane produkty. W tym wy-
padku podstaw� grupowania produktów jest Polska Klasyfikacja Wyrobów i Usług (PKWiU). 
Klasyfikacja ta opiera si� na identycznych zało�eniach jak klasyfikacja rodzajów działalno�ci 
i jest wobec niej zasadniczo symetryczna, tzn. poszczególnym rodzajom działalno�ci przypi-
sane s� odpowiednie dla nich produkty oznaczane kodem cyfrowym. Struktura PKWiU do 
poziomu klasy jest zgodna ze struktur� dzialalno�ci w PKD i oznaczona takim samym kodem. 
Pewne ró�nice wyst�puj� na najni�szych poziomach: kategorii i podkategorii, gdzie PKWiU 
jest bardziej szczegółowa. 

Mo�liwo�ci opisu zjawisk zachodz�cych w gospodarce w uj�ciu produktowym s� jednak 
ograniczone, poniewa� w tym wypadku jednostk� klasyfikacyjn� jest wytwarzany produkt 
(wyrób-dobro materialne lub usługa). Zazwyczaj jedno przedsi�biorstwo wytwarza co naj-
mniej kilka produktów i trudno precyzyjnie przypisa� ka�demu z tych produktów warto�� 
czynników produkcji zu�ytych w procesach produkcyjnych, a tak�e odpowiadaj�c� mu cz�st-
k� warto�ci dodanej wytworzonej przez dany podmiot. Z tego powodu zakres informacji sta-
tystycznej o aktywno�ci gospodarczej w uj�ciu produktowym ograniczony jest do prezentacji 
wielko�ci produkcji oraz wielko�ci i struktury jej wykorzystania, a wi�c tych zjawisk, które 
mog� by� zaobserwowane w rzeczywisto�ci gospodarczej. 
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Rachunki narodowe opisuj� kompleksowo cał� sekwencj� działalno�ci gospodarczej: za-
czynaj�c od produkcji, poprzez tworzenie i podział dochodów, a� do pokazania zmian 
w stanie gospodarki, które odnotowano na koniec badanego okresu. W zale�no�ci od tego, 
jakiego etapu procesów makroekonomicznych dotycz�, rachunki narodowe dziel� si� na: 

• rachunki bie��ce, opisuj�ce tworzenie i podział dochodów, 
• rachunki akumulacji, które przedstawiaj� transakcje i inne procesy oddziałuj�ce na 

poziom aktywów i pasywów w ci�gu roku, 
• bilanse, czyli rachunki stanów na pocz�tku i na ko�cu okresu oraz zmiany w bilansie, 

które zaszły w tym czasie3. 
Na rachunki bie��ce składaj� si�: 

1. Rachunek produkcji; jego zadaniem jest okre�lenie rozmiarów produktu krajowego 
brutto, który przedstawiany jest jako ró�nica mi�dzy produkcj� globaln� a zu�yciem 
po�rednim (zu�yciem wyrobów i usług w procesach produkcyjnych). Pozycj� bilansu-
j�c� te wielko�ci stanowi warto�� dodana. Zgodnie z metodologi� rachunków narodo-
wych, produkcja globalna liczona jest w cenach bazowych, czyli w cenach uzyskiwa-
nych przez producentów. Ceny te nie uwzgl�dniaj� podatków od produktów, ceł ani 
podatków importowych, zawieraj� natomiast dotacje do produktów – tam gdzie one 
wyst�puj�. Zu�ycie po�rednie podawane jest w cenach nabycia (nabywcy), a wi�c 
z uwzgl�dnieniem wspomnianych podatków od produktów, a tak�e ewentualnych 
mar� transportowych i handlowych. Generalnie ceny w rachunku produkcji s� cenami 
rynkowymi; wyj�tek stanowi� ceny wyrobów i usług, które nie s� przedmiotem trans-
akcji rynkowych. Dotyczy to produkcji sektora rz�dowego i samorz�dowego, a tak�e 
instytucji niekomercyjnych, która dostarczana jest odbiorcom w naturze. W tym wy-
padku cena okre�lana jest na podstawie kosztów wytworzenia wspomnianych wyro-
bów i usług. Rachunek produkcji mo�e by� sporz�dzany w uj�ciu sektorów instytucjo-
nalnych lub w uj�ciu rodzajów działalno�ci, a produkt krajowy brutto składa si� 
z warto�ci dodanej wytworzonej przez wszystkie krajowe sektory instytucjonalne 
(lub rodzaje działalno�ci), powi�kszonej o podatki od produktów i pomniejszonej 
o dotacje do produktów udzielone w badanym okresie. 

2. Rachunek wyrobów i usług, który obrazuje tworzenie i wykorzystanie wyrobów 
i usług w gospodarce narodowej; jest on uzupełnieniem rachunku produkcji. Rachunek 
ten składa si� z kilku cz��ci. Cz��� pierwsza przedstawia wytwarzanie wyrobów 
i usług w przedsi�biorstwach zgrupowanych według rodzaju działalno�ci, a po uzupeł-
nieniu o import, ilustruje wielko�� ich poda�y w cenach bazowych. Po uwzgl�dnieniu 
podatków i dotacji zwi�zanych z produktami, opłat importowych oraz mar� handlo-
wych i transportowych, uzyskuje si� wielko�� poda�y wyrobów i usług w cenach na-
bywcy. Drug� cz��� tego rachunku stanowi ich wykorzystanie, a wi�c popyt na pro-
dukcj� krajow� i import. Popyt ten składa si� ze zu�ycia po�redniego, to znaczy wyko-
rzystania wyrobów i usług na cele produkcyjne, oraz popytu ko�cowego. W ramach 

                                                      
3 Na podstawie: Rachunki narodowe wedlug sektorów i podsektorów instytucjonalnych w latach 1995-2000. 
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tego ostatniego wyró�nia si� eksport, spo�ycie i akumulacj�. Kategoria spo�ycia 
obejmuje wyroby i usługi zakupione przez gospodarstwa domowe, a tak�e wyroby 
i usługi dostarczone im w naturze przez instytucje niekomercyjne oraz sektor rz�dowy 
i samorz�dowy. 

3. Rachunek tworzenia dochodów, który przedstawia powstawanie dochodów bezpo-
�rednio zwi�zanych z procesami produkcji, czyli podział produktu krajowego brutto 
pomi�dzy czynniki pracy i kapitał oraz instytucje rz�dowe. W zakresie wynagrodzenia 
czynnika pracy s� to całkowite koszty zwi�zane z zatrudnieniem. Dochody sektora 
rz�dowego i samorz�dowego to podatki od produktów i producentów oraz opłaty 
importowe pomniejszone o dotacje. Wynagrodzenie czynnika kapitału stanowi 
nadwy�ka operacyjna brutto. 

4. Rachunek pierwotnego podziału dochodów, który ilustruje podział mi�dzy sektory 
instytucjonalne dochodów powstałych w procesie produkcji. Zgodnie z t� zasad�, wy-
nagrodzenia stanowi� przychód gospodarstw domowych, a podatki pomniejszone 
o dotacje – przychód sektora rz�dowego i samorz�dowego. W tym rachunku uwzgl�d-
nione s� równie� takie dochody z kapitału, jak dywidendy i odsetki od udzielonych 
kredytów. 

5. Rachunek podziału wtórnego dochodów, którego celem jest przedstawienie redy-
strybucji dochodów mi�dzy sektorami instytucjonalnymi. Główne pozycje uwzgl�d-
niane w tym rachunku to: podatki od dochodu i maj�tku, �wiadczenia społeczne inne 
ni� transfery socjalne w naturze, ró�ne transfery bie��ce – w�ród nich bie��ce transfe-
ry zagraniczne, opłaty administracyjne od gospodarstw domowych, składki ubezpie-
czeniowe netto, wpłaty ludno�ci oraz dotacje sektora rz�dowego i samorz�dowego na 
rzecz instytucji niekomercyjnych. 

6. Rachunek wykorzystania dochodów do dyspozycji, który obejmuje pozycje scha-
rakteryzowane wcze�niej w odniesieniu do rachunku wyrobów i usług, w cz��ci doty-
cz�cej popytu. Warto u�ci�li�, �e spo�ycie gospodarstw domowych obejmuje mi�dzy 
innymi wydatki na zakupy usług nierynkowych, �wiadczonych na zasadach cz��ciowej 
odpłatno�ci, do których nale�� usługi o�wiaty, kultury i sztuki, sportu, turystyki, 
mieszkaniowe itp. Do spo�ycia gospodarstw domowych zaliczana jest tak�e warto�� 
czynszów umownych w budynkach nieczynszowych osób fizycznych. 

Drug� grup� rachunków stanowi� rachunki akumulacji. 
1. Rachunek kapitałowy ilustruje pozyskiwanie �rodków na finansowanie transakcji ka-

pitałowych. Po stronie rozchodów w rachunku tym uwzgl�dniane s� nakłady na �rodki 
trwałe, na warto�ci niematerialne i prawne (w tym oprogramowanie komputerowe) 
oraz przyrost rzeczowych �rodków obrotowych. Elementem tego rachunku powinien 
by� równie� przyrost warto�ci nie produkowanych aktywów niefinansowych, na które 
m. in. składa si� warto�� gruntów. 

2. Rachunek finansowy opisuje transakcje dotycz�ce finansowania składników maj�tku, 
przeprowadzane mi�dzy sektorami instytucjonalnymi. 
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Uzupełnieniem wymienionych rachunków akumulacji s� rachunki zmian wolumenu akty-
wów i rachunek przeszacowa�, ilustruj�ce zmiany w pasywach i aktywach, które nie s� wyni-
kiem wcze�niej opisanych transakcji. Chodzi tu o zmiany b�d�ce nast�pstwem na przykład 
kl�sk �ywiołowych oraz zmiany wywołane ruchem cen. To ostatnie zagadnienie ma szcze-
gólne znaczenie w warunkach wysokiej inflacji. 

Sporz�dzenie rachunków narodowych w pełnym zakresie według przedstawionego sche-
matu wymaga dysponowania bardzo rozbudowan� baz� danych. Uzyskanie niektórych spo-
�ród nich cz�sto wymaga uregulowania całych dziedzin gospodarki, pozostaje wi�c poza bez-
po�rednim oddziaływaniem aparatu statystyki publicznej. St�d w wielu krajach, tak�e 
w Polsce, niektóre pozycje rachunków nie s� uwzgl�dniane w pełnym zakresie. 

Innym problemem jest zakres agregacji prowadzonych analiz. W Polsce tablice rachunków 
narodowych opracowywane s� dla sektorów, ewentualnie podsektorów instytucjonalnych, 
a w odniesieniu do rodzajów działalno�ci i produktów – na poziomie sekcji, ewentualnie dzia-
łów. Wszystkie bardziej zdezagregowane uj�cia wymagaj� dodatkowych opracowa�. 

W Polsce, podobnie jak w innych krajach, wyst�puje problem ujmowania w rachunkach 
narodowych efektów gospodarczych szarej strefy. W polskiej statystyce poj�cie to obejmuje 
zani�anie efektów działalno�ci przez podmioty zarejestrowane oraz działalno�� gospodarcz� 
nierejestrowan�, prowadzon� na własny rachunek4. Dane w rachunkach dla lat 1995-2000 
uwzgl�dniaj� rozmiary szarej gospodarki dla zarejestrowanych podmiotów gospodarczych 
sektora prywatnego (z wyj�tkiem spółdzielni) z liczb� pracuj�cych do 20 osób (do 50 
w sekcjach G i C) oraz dla nierejestrowanej działalno�ci osób fizycznych, zwi�zanej głównie 
ze �wiadczeniem usług. 

1.2. Koncepcja rachunku satelitarnego turystyki 

Przedstawiony standardowy system rachunków narodowych skoncentrowany jest przede 
wszystkim na analizie zjawisk gospodarczych w uj�ciu makroekonomicznym. W wielu wy-
padkach potrzeby informacyjne, zwłaszcza dotycz�ce polityki gospodarczej, wymagaj� in-
nych uj��. Odnosi si� to na przykład do tych dziedzin gospodarki, które nie s� wyodr�bnione 
ani w uj�ciu sektorów instytucjonalnych, ani w uj�ciu rodzajów działalno�ci czy te� wyrobów 
i usług. Do tego rodzaju dziedzin nale�y turystyka. Wynika to z tego, �e turystyka jest rodza-
jem aktywno�ci gospodarczej definiowanym w sposób odmienny ni� przyj�ty przy tworzeniu 
opisanych wcze�niej klasyfikacji rodzajów działalno�ci, tzn. w wypadku turystyki czynnikiem 
okre�laj�cym zakres zjawiska jest sposób wykorzystywania produktów, nie za� sposób ich 
wytwarzania. 

Metodologia rachunków satelitarnych dopuszcza ró�ne rozwi�zania, zale�nie od potrzeb. 
Dotyczy to rozszerzania zakresu prezentowanych informacji, stosowania specjalnych poj�� 
i definicji lub odmiennych klasyfikacji. Ale rozwi�zania i obliczenia zawarte w rachunku sa-
telitarnym powinny by� tak przedstawione, aby były czytelne wszystkie powi�zania i ró�nice 
w stosunku do standardowego systemu rachunków narodowych. 

                                                      
4 Rachunki narodowe... op. cit., s. 541. 
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Ze wzgl�du na znaczenie turystyki jako dziedziny gospodarki w skali �wiatowej i w skali 
poszczególnych krajów oraz brak mo�liwo�ci jej analizy w ramach standardowego systemu 
rachunków narodowych, do�� wcze�nie zrodziła si� inicjatywa opracowania dla niej rachunku 
satelitarnego. Jednym z celów tej inicjatywy było tak�e uwiarygodnienie informacji na temat 
aktywno�ci gospodarczej zwi�zanej z turystyk� oraz zapewnienie ich porównywalno�ci 
z wynikami innych dziedzin gospodarki. Stworzono kilka koncepcji takiego rachunku: inicja-
tywy w tym zakresie przedstawiły OECD, WTO-OMT oraz �wiatowa Rada Podró�y 
i Turystyki (WTTC). Propozycje te przyjmowały ró�ne rozwi�zania, co powodowało, �e 
i przedstawiane wyniki rachunków znacz�co si� niekiedy ró�niły. OECD i WTO-OMT posta-
nowiły zatem skoordynowa� swoje wysiłki i zaproponowa� wspóln� metodologi�. Przedsta-
wiony poni�ej rachunek satelitarny turystyki (RST) dla Polski został przygotowany według 
metodologii zaproponowanej przez OECD5. Podstawowym celem tego rachunku jest ustale-
nie wkładu turystyki w gospodark� narodow� na podstawie takich parametrów makroekono-
micznych, jak: warto�� dodana (produkt krajowy brutto), produkcja globalna, spo�ycie tury-
styczne, zatrudnienie i akumulacja. 

Istotnym elementem wybranej metodologii jest okre�lenie zakresu RST od strony popyto-
wej i poda�owej. Przyj�to, �e stron� popytow� tworz� wydatki konsumpcyjne uczestników 
ruchu turystycznego. Uczestnicy ruchu turystycznego i ich wydatki konsumpcyjne zostali 
zdefiniowani jak nast�puje: 

 
• odwiedzaj�cy – „ka�da osoba podró�uj�ca do miejsca poło�onego poza jej zwykłym 

otoczeniem na okres krótszy ni� 12 miesi�cy i której główny cel podró�y jest inny ni� 
wykonywanie działalno�ci wynagradzanej ze �rodków pochodz�cych z odwiedzanego 
miejsca”; 

• zwykłe otoczenie – kryterium uznania jakiego� obszaru za zwykłe otoczenie danej oso-
by jest cz�stotliwo�� i regularno�� pobytu w danym miejscu oraz odległo��; miejsca po-
ło�one w pobli�u miejsca zamieszkania danej osoby traktowane s� jako element jej 
zwykłego otoczenia; 

• wydatki turystyczne – wydatki dokonane przez lub na rzecz odwiedzaj�cego przed po-
dró��, w jej trakcie i po podró�y oraz pozostaj�ce w zwi�zku z t� podró��. Wydatki tu-
rystyczne nie obejmuj� zakupów dokonanych w trakcie podró�y, ale przeznaczonych do 
odsprzeda�y, wydatków o charakterze inwestycyjnym i donacji wspieraj�cych turysty-
k�. 

 
Z przytoczonej definicji mogłoby wynika�, �e poza zakresem RST powinny si� znale�� 

wydatki, których nie mo�na jednoznacznie powi�za� z okre�lon� podró��. Dotyczy to szcze-
gólnie dóbr trwałego u�ytku wykorzystywanych w podró�ach turystycznych: namiotów, przy-
czep kempingowych itp., poniewa� s� u�ytkowane przez dłu�szy czas, a nie tylko w trakcie 
jednej podró�y. Ze wzgl�du na cel RST, którym jest zmierzenie wkładu turystyki 

                                                      
5 Measuring the Role of Tourism in OECD Economies. The OECD Manual on Tourism Satellite Accounts and 

Employment. Paris OECD 2000. 
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w gospodark� narodow�, ich pomini�cie byłoby jednak nieuzasadnione i dlatego zostały wł�-
czone do popytu turystycznego. Zgodnie z przyj�t� metodologi�, wydatki turystyczne i wy-
datki na dobra konsumpcyjne trwałego u�ytku o jednoznacznie turystycznym przeznaczeniu 
tworz� spo�ycie turystyczne (popyt turystyczny). 

Z punktu widzenia kategorii stosowanych w rachunkach narodowych spo�ycie turystyczne 
wyst�puje w nast�puj�cych pozycjach: 

• zu�yciu po�rednim – w zakresie wydatków na podró�e słu�bowe stanowi�cych koszt 
wytworzenia produkcji; 

• spo�yciu gospodarstw domowych z dochodów osobistych; obejmuje ono wydatki go-
spodarstw domowych na podró�e turystyczne zgodnie z przedstawion� wy�ej definicj� 
wydatku turystycznego; w pozycji tej uwzgl�dniane s� tak�e wydatki finansowane 
z diet zwi�zanych z podró�ami słu�bowymi, a ponadto zakupy usług �wiadczonych po 
cenach nierynkowych w cz��ci pokrywanej przez gospodarstwa domowe oraz czynsze 
umowne zwi�zane z posiadaniem domów lub mieszka� wakacyjnych; 

• spo�yciu sektora rz�dowego i samorz�dowego; zawiera ono wydatki tego sektora na 
usługi turystyczne przekazane gospodarstwom domowym w naturze; w praktyce s� to 
przede wszystkim usługi informacji i promocji turystycznej finansowane przez podmio-
ty tego sektora; 

• spo�yciu sektora instytucji niekomercyjnych – w zakresie usług i wyrobów tury-
stycznych przekazanych gospodarstwom domowym w naturze s� to na przykład usługi 
placówek kulturalnych, obiektów rekreacyjnych, imprez sportowych urz�dzanych przez 
organizacje turystyczne dla swoich członków (w cz��ci, w której nie ponosili oni kosz-
tów udziału w takiej imprezie); 

• eksportu – w zakresie popytu nierezydentów na wyroby i usługi turystyczne �wiadczo-
ne przez rezydentów danego kraju na jego terytorium ekonomicznym. 

 
Je�li chodzi o ostatni składnik popytu ko�cowego: akumulacj�, to w RST uwzgl�dniane s� 

wydatki na �rodki trwałe słu��ce zaspokajaniu potrzeb odwiedzaj�cych, nie stanowi� one jed-
nak spo�ycia turystycznego (zgodnie z przytoczon� wcze�niej definicj�). 
 

O ile okre�lenie zakresu rachunku satelitarnego od strony popytowej w istocie nie nastr�-
cza zasadniczych trudno�ci, o tyle ustalenie jego zakresu od strony poda�owej jest znacznie 
trudniejsze. Generalnie przyj�te w RST rozwi�zanie opiera si� na zastosowaniu uj�cia według 
rodzajów działalno�ci oraz wyrobów i usług, z pomini�ciem uj�cia według sektorów instytu-
cjonalnych. Ale samo przyj�cie takiego podej�cia nie usuwa wszystkich wyst�puj�cych trud-
no�ci. Przede wszystkim, zgodnie z przedstawionym wcze�niej pogl�dem, zakres zjawiska 
turystyki okre�laj� definicje odwiedzaj�cego i wydatku turystycznego, nie ma natomiast defi-
nicji, która okre�lałaby ten zakres od strony poda�owej. Przyjmuje si�, �e poda� turystyczn� 
stanowi� wszystkie wyroby i usługi, które nabywane s� w ramach wydatków turystycznych. 
W praktyce mog� to zatem by� prawie wszystkie produkty konsumpcyjne wyst�puj�ce 
w gospodarce, a zidentyfikowanie zakresu ich konsumpcji przez odwiedzaj�cych wymagało-
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by bardzo rozbudowanych bada� strony popytowej turystyki. W zwi�zku z tym w zastoso-
wanej metodologii rachunku satelitarnego przyj�to rozwi�zanie opieraj�ce si� na wskazaniu 
siły zwi�zku mi�dzy danym rodzajem działalno�ci gospodarczej i zwi�zanych z nim produk-
tów a ich znaczeniem dla konsumpcji turystycznej. Wyró�niono zatem trzy rodzaje działalno-
�ci gospodarczej i odpowiadaj�cych im produktów: 

 
• Charakterystyczne produkty turystyczne (CPT), do których zaliczono produkty spełnia-

j�ce przynajmniej jedno z nast�puj�cych kryteriów: 
– dany produkt reprezentuje istotn� cz��� wydatków turystycznych, 
– znacz�ca cz��� produkcji danego wyrobu lub usługi nabywana jest przez odwiedza-

j�cych, 
– brak danego produktu w istotny sposób oddziaływałby na popyt turystyczny nawet 

wtedy, gdy nie reprezentuje on znacz�cej cz��ci tego popytu. 
Analogicznie charakterystyczne rodzaje działalno�ci turystycznej (CRDT) to takie, których 
podstawow� produkcj� stanowi� charakterystyczne produkty turystyczne. 
 

• Produkty zwi�zane z turystyk� – produkty, które w znacz�cej cz��ci nabywane s� przez 
uczestników ruchu turystycznego; odpowiadaj�ce im rodzaje działalno�ci to działalno�� 
zwi�zana z turystyk�. 

 
• Produkty pozostałe, a wi�c wszystkie pozostałe produkty, które s� sporadycznie naby-

wane przez odwiedzaj�cych, i odpowiadaj�ce im rodzaje działalno�ci. 
 
Zakwalifikowanie poszczególnych produktów i odpowiadaj�cych im rodzajów działalno�ci 

do której� z wymienionych grup mo�e si� zmienia� na przestrzeni lat lub zale�nie od kraju, 
zgodnie z wzorcami zachowa� konsumpcyjnych odwiedzaj�cych. Istnieje jednak pewna gru-
pa produktów i odpowiadaj�cych im rodzajów działalno�ci, które z samej ich natury mo�na 
uzna� za charakterystyczne dla turystyki: s� to usługi noclegowe, gastronomiczne, transportu 
pasa�erskiego, biur podró�y i kulturalno-rekreacyjne. Je�li chodzi o uzupełnianie tej listy, me-
todologia OECD pozostawia woln� r�k� krajom sporz�dzaj�cym RST. List� charakterystycz-
nych i zwi�zanych z turystyk� produktów oraz odpowiadaj�cych im rodzajów działalno�ci 
uwzgl�dnionych w RST dla Polski zamieszczono na ko�cu tego punktu. 

Zakres poda�y w RST okre�lony jest tak�e przez przynale�no�� producentów do teryto-
rium ekonomicznego danego kraju. Przedmiotem analizy jest wył�cznie działalno�� produ-
centów b�d�cych rezydentami danej gospodarki, a w uj�ciu produktowym: poda� krajowa. 
Pozycje zwi�zane z importem, zwłaszcza charakterystycznych produktów turystycznych, 
znajduj� si� poza zakresem zainteresowania RST. W praktyce oznacza to, �e spo�ycie tury-
styczne b�d�ce efektem zagranicznej turystyki wyjazdowej znajduje odzwierciedlenie po 
stronie poda�owej RST tylko w takim zakresie, w jakim jest zaspokajane przez producentów 
b�d�cych rezydentami gospodarki danego kraju (np. mar�e organizatorskie biur podró�y zaj-
muj�cych si� turystyk� wyjazdow�). Podanie w RST wielko�ci pozostałej cz��ci tego spo�y-
cia ma wył�cznie charakter informacyjny i nie jest konieczne. 
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Istot� RST stanowi 8 tablic tworz�cych wzajemnie powi�zany zestaw: 
 
Tablica 1: Rachunek produktów charakterystycznych dla turystyki, przedstawia wy-

twarzanie produktów turystycznych w charakterystycznych turystycznych rodzajach działal-
no�ci i pozostałych; jest to cz��� standardowego rachunku wyrobów i usług; jej uzupełnie-
niem jest rachunek pierwotnego podziału dochodów w wymienionych rodzajach działalno�ci. 

 
Tablica 2: Poda� i wykorzystanie wyrobów i usług turystycznych, stanowi drug� cz��� 

standardowego rachunku produktów; jej celem jest zestawienie krajowej poda�y produktów 
turystycznych ze spo�yciem turystycznym. 

 
Tablica 3: Poda� charakterystycznych dla turystyki i pozostałych rodzajów działalno-

�ci oraz wykorzystanie turystyczne według kategorii odwiedzaj�cych 
 
Tablica 4: Turystyczna warto�� dodana w charakterystycznych i pozostałych rodza-

jach działalno�ci 
 
Tablice 3 i 4 nie maj� odpowiednika w standardowym systemie rachunków narodowych, 

a ich celem jest okre�lenie wkładu turystyki w tworzenie PKB. Kolejne dwie tablice równie� 
nie maj� odpowiednika w podstawowym systemie rachunków narodowych, a ich celem jest 
dokładniejsze scharakteryzowanie badanego zjawiska. 

 
Tablica 5: Pracuj�cy w charakterystycznych rodzajach działalno�ci turystycznej 
 
Tablica 6: Charakterystyka odwiedzaj�cych; tablica ta jest prób� poł�czenia danych fi-

nansowych i rzeczowych w celu pogł�bienia zakresu analizy zjawiska turystyki; podej�cie 
tego typu jest jedn� z charakterystycznych cech rachunków satelitarnych. 

 
Dwie ostatnie tablice RST informuj� o nakładach i wyposa�eniu w �rodki trwałe charakte-

rystycznych rodzajów działalno�ci turystycznej: 
 
Tablica 7: Akumulacja brutto w charakterystycznych rodzajach działalno�ci tury-

stycznej, obejmuje cz��� dotycz�c� rozchodów rachunku kapitałowego w podstawowym sys-
temie rachunków narodowych. 

 
Tablica 8: Warto�� netto �rodków trwałych w charakterystycznych rodzajach dzia-

łalno�ci turystycznej, jest odpowiednikiem bilansu w cz��ci dotycz�cej aktywów. 
 
Metodologia OECD zaleca ujmowanie warto�ci produkcji globalnej organizatorów tury-

styki w wersji „netto”, tzn. tylko uzyskanej przez nich mar�y. Wymaga to przeprowadzenia 
odpowiednich oblicze� i dlatego warto�� tej produkcji w RST odbiega od warto�ci podawanej 
w standardowym rachunku produktów i rachunku produkcji. 
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Uzupełnieniem tablic RST jest moduł zatrudnienia, którego celem jest przeanalizowanie 
wykorzystania czynnika pracy w charakterystycznych rodzajach działalno�ci turystycznej. 
Tablice te powi�zane s� z RST za po�rednictwem tablicy 5, tote� zakres i sposób analizy 
w module zatrudnienia zgodne s� z ustaleniami zawartymi w RST. Wykorzystane w module 
poj�cia s� powszechnie stosowane w statystyce dotycz�cej pracuj�cych. 

 
Charakterystyczne rodzaje działalno�ci turystycznej: 
55.1 Hotele 
55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 
55.3 Restauracje 
55.4 Bary 
55.5 Działalno�� stołówek i katering 
60.1 Transport kolejowy 
60.2 Transport l�dowy pozostały 
61. Transport wodny 
62. Transport lotniczy 
63.3. Działalno�� zwi�zana z turystyk� 
71.1 Wynajem samochodów osobowych 
92.3 Inna działalno�� artystyczna i rozrywkowa 
92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, muzeów i pozostała działalno�� kulturalna 
92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 
92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 
93.04 Działalno�� zwi�zana z popraw� kondycji fizycznej 
 
Działalno�� zwi�zana z wytwarzaniem turystycznych dóbr trwałego u�ytku: 
17.4 Produkcja gotowych artykułów włókienniczych, oprócz odzie�y 
34.2 Produkcja nadwozi pojazdów mechanicznych: produkcja przyczep i naczep 
35.12 Produkcja oraz naprawa łodzi wycieczkowych i sportowych 
 
Pozostała działalno�� zwi�zana z turystyk�: 
66.03 Ubezpieczenia pozostałe 
74.84.A Działalno�� zwi�zana z organizacj� targów i wystaw 
50 Sprzeda�, obsługa i naprawa pojazdów..., sprzeda� detaliczna paliw... 
52 Handel detaliczny, z wyj�tkiem sprzeda�y pojazdów...; naprawa artykułów u�ytku 
       domowego 
 
Drugie domy: 
70.2 Obsługa nieruchomo�ci i wynajem 
 
Charakterystyczne produkty turystyczne: 
55.1 Usługi hoteli 
55.2 Usługi �wiadczone przez kempingi oraz inne miejsca krótkotrwałego zakwaterowania 
55.3 Usługi gastronomiczne 
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55.4 Usługi zwi�zane z podawaniem napojów 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi dostarczania posiłków dla odbiorców zewn�trznych 
60.10.1 Usługi w zakresie mi�dzymiastowych kolejowych, pasa�erskich przewozów 
60.21 Usługi pasa�erskiego transportu rozkładowego l�dowego pozostałe 
60.23 Usługi pasa�erskiego transportu l�dowego pozostałe 
61.10.1 Usługi morskiego i przybrze�nego transportu pasa�erskiego 
61.20.1 Usługi transportu wodnego �ródl�dowego pasa�erskiego 
62.10.1 Przewozy rozkładowe lotnicze pasa�erskie 
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa�erskie pozarozkładowe 
63.3 Usługi agencji turystycznych i pilota�u, gdzie indziej niesklasyfikowane 
71.1 Usługi wynajmu samochodów osobowych 
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe 
92.5 Usługi �wiadczone przez biblioteki, archiwa, muzea i inne 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem 
92.7 Usługi rekreacyjne 
93.04 Usługi zwi�zane z popraw� kondycji fizycznej 
 
Turystyczne produkty trwałego u�ytku: 
17.40.22 Materiały brezentowe...namioty i wyroby kempingowe 
34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczone do mieszkania lub do celów turystycznych 
35.12 Łodzie wypoczynkowe i sportowe 
 
Pozostałe produkty nabywane przez odwiedzaj�cych: 
15 Produkty spo�ywcze i napoje 
16 Wyroby tytoniowe 
17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz szydełkowym i trykota�e 
18. Odzie�, futra 
19.3 Obuwie 
23.2 Produkty rafinacji ropy naftowej 
66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozostałe inne ni� ubezpieczenia na �ycie 
74.84.15 Usługi zwi�zane z organizacj� targów, wystaw i kongresów 
 
Drugie domy: 
70.2 Usługi w zakresie wynajmowania nieruchomo�ci na własny rachunek – szacowany 

czynsz 
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2. �ródła i zakres informacji statystycznej 
w RST dla Polski 

 

2.1. Spo�ycie turystyczne 

 
Ze wzgl�du na zró�nicowanie i stopie� szczegółowo�ci danych potrzebnych do przygoto-

wania RST dla Polski za rok 2000, konieczne było skorzystanie z całego zestawu �ródeł in-
formacji statystycznej obejmuj�cych stron� ekonomiczn� i rzeczow� spo�ycia turystycznego. 
W zakresie spo�ycia rezydentów na terytorium ekonomicznym Polski wykorzystano na-
st�puj�ce �ródła informacji: 

• przeprowadzane w cyklu trzyletnim przez GUS badanie modułowe gospodarstw domo-
wych „Turystyka i wypoczynek”, obejmuj�ce wyjazdy turystyczne w okresie 
1.10.2000-30.09.20016; 

• badanie bud�etów gospodarstw domowych w 2000 i 2001 roku w zakresie wydatków 
zwi�zanych z uprawianiem turystyki; 

• dane dotycz�ce wydatków na podró�e słu�bowe obliczone na potrzeby rachunków na-
rodowych; zgodnie z metodologi� rachunków narodowych, usługi transportowe 
i noclegowe stanowi� zu�ycie po�rednie przedsi�biorstw, a diety – dochód gospodarstw 
domowych; 

• dane NBP z bilansu na bazie płatno�ci, wykorzystane do wyeliminowania zagranicznej 
cz��ci z wyjazdowych zagranicznych podró�y słu�bowych i prywatnych rezydentów 
Polski; 

• do oszacowania spo�ycia wyrobów i usług w naturze wykorzystano dane z rachunków 
narodowych dotycz�ce spo�ycia sektora rz�dowego i samorz�dowego oraz instytucji 
niekomercyjnych. 

 

                                                      
6 Znaczna cz��� wyników tego badania zostala udost�pniona w formie publikacji Turystyka i wypoczynek 

w 2001 r. Warszawa GUS 2002. 
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Utrudnieniem przy okre�laniu rozmiarów spo�ycia turystycznego rezydentów było to, �e 
badanie modułowe, które charakteryzuje si� odpowiednim poziomem szczegółowo�ci, doty-
czyło w zasadniczej cz��ci 2001 roku. Konieczne wi�c było nało�enie jego wyników 
w zakresie struktury spo�ycia na bardziej zagregowane dane pochodz�ce z badania bud�etów 
gospodarstw domowych w 2000 roku. 

Dane dotycz�ce spo�ycia turystycznego gospodarstw domowych pochodz�ce z badania 
modułowego i badania bud�etów gospodarstw domowych obejmuj� wydatki finansowane 
z dochodów osobistych. W odniesieniu do wyjazdów do rodzin uwzgl�dniono tylko wydatki 
faktycznie poniesione przez odwiedzaj�cych lub przez gospodarstwo przyjmuj�ce, tzn. nie 
szacowano warto�ci usług udzielonych bezpłatnie, np. noclegów. 

Dane dotycz�ce spo�ycia turystycznego gospodarstw domowych obejmuj� wył�cznie po-
dró�e turystyczne (tzn. przynajmniej z jednym noclegiem), poniewa� brakuje informacji na 
temat jednodniowych podró�y rezydentów Polski na jej terytorium ekonomicznym. Na pod-
stawie danych dotycz�cych krótkich podró�y (obejmuj�cych 1-3 noclegów) mo�na jednak 
przypuszcza�, �e zjawisko to nie ma znacz�cych rozmiarów z ekonomicznego punktu widze-
nia. Spo�ycie turystyczne zwi�zane z podró�ami słu�bowymi obejmuje natomiast 
wszystkie podró�e, tzn. jednodniowe i turystyczne. Je�li chodzi o spo�ycie turystyczne rezy-
dentów Polski poza jej terytorium ekonomicznym, stanowi�ce import usług turystycznych, to 
zgodnie z metodologi� RST, zostało ono uj�te w sposób bardzo ogólny i słu�y tylko celom 
informacyjnym. 

Dla oszacowania popytu turystycznego nierezydentów posłu�ono si� w pierwszym rz�dzie 
czterema nast�puj�cymi �ródłami informacji: 

• badaniami ankietowymi dotycz�cymi przyjazdów i wydatków nierezydentów (turystów 
i odwiedzaj�cych jednodniowych), przeprowadzonymi w 2000 roku przez Instytut Tu-
rystyki na granicach; 

• badaniami wydatków cudzoziemców w Polsce w 2000 roku, przeprowadzonymi przez 
Urz�d Statystyczny w Zielonej Górze; 

• danymi Narodowego Banku Polskiego, zestawionymi w bilansie płatniczym na bazie 
płatno�ci. 

 
Warto zauwa�y�, �e �adne badanie w zakresie turystyki zagranicznej nie jest prowadzone 

na próbie reprezentatywnej (nie ma mo�liwo�ci sporz�dzenia takiej próby), tote� wszystkie 
musz� by� traktowane z pewn� ostro�no�ci�. Brak wiarygodnych danych pochodz�cych 
z innych �ródeł zach�ca jednak do wykorzystania tych wyników. 

Korzystaj�c z danych NBP nale�y z kolei pami�ta�, �e w bilansie płatniczym rejestracja 
obrotów z tytułu podró�y opiera si� na definicjach podró�y i podró�nego zalecanych przez 
Mi�dzynarodowy Fundusz Walutowy. Poj�cia te nie s� w pełni to�same z rozumieniem tury-
styki i turysty w zaleceniach metodologicznych przyj�tych dla RST. Ró�nice wynikaj� m.in. 
z wł�czania do wydatków podró�nych zakupów dokonywanych przez pracowników sezono-
wych i przygranicznych, co w polskiej rzeczywisto�ci gospodarczej mo�e w sposób istotny 
zmienia� ł�czny poziom wydatków. Tak�e problem wydatków tych nierezydentów, którzy 
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wykonuj� innego rodzaju prac� zarobkow� (poza pracownikami sezonowymi i przygranicz-
nymi) na terenie odwiedzanego kraju, nie jest do ko�ca jasny. Wprawdzie w metodolo-
gicznych zaleceniach MFW przygotowanych na potrzeby zestawiania bilansu płatniczego, 
z grona podró�nych wył�cza si� osoby wykonuj�ce bezpo�rednio działalno�� produkcyjn� na 
rzecz jednostki-rezydenta danej gospodarki, trudno jednak ustali�, czy w praktyce wył�czenie 
to obejmuje wszystkich cudzoziemców podejmuj�cych na terenie Polski prac� zarobkow�. 
Natomiast w rozumieniu RST (i WTO) �adni nierezydenci podejmuj�cy prac� zarobkow� na 
terenie odwiedzanego kraju nie s� zaliczani do odwiedzaj�cych, a ich wydatki nie powinny 
by� zaliczane do wydatków turystycznych. 

Poniewa� tablica 6 RST zawiera dane rzeczowe na temat wielko�ci ruchu turystycznego, 
konieczne było równie� okre�lenie jego rozmiarów. Je�li chodzi o ruch turystyczny rezyden-
tów, dokonano odpowiednich oszacowa� na podstawie wyników badania modułowego, 
a w odniesieniu do nierezydentów skorzystano z danych o wielko�ci i strukturze przyjazdów 
z poszczególnych krajów (informacje publikowane przez GUS na podstawie rejestracji prze-
krocze� granicy, dokonywanej przez Stra� Graniczn�). Powa�nym problemem jest jednak 
brak danych dotycz�cych udziału turystów w ruchu przyjazdowym do Polski. Z braku innych 
�ródeł, oparto si� na oszacowaniach Instytutu Turystyki, których metodologia została omó-
wiona w materiałach metodologicznych poprzedzaj�cych przygotowanie rachunku satelitar-
nego7. Oszacowania te poddano jednak pewnej weryfikacji. W badaniu prowadzonym przez 
Instytut Turystyki dla uproszczenia (a wła�ciwie z braku jakichkolwiek podstaw do dezagre-
gacji) przyjmuje si�, �e wszyscy nierezydenci przekraczaj�cy polsk� granic� i rejestrowani 
przez Stra� Graniczn� to odwiedzaj�cy. Tymczasem w praktyce znaczna cz��� tych osób po-
dejmuje czasow� prac� zarobkow� lub przyje�d�a w celu dokonania zakupów z zamiarem 
odsprzedania. Szacuj�c liczb� przyjazdów turystów na potrzeby RST pomini�to zatem osoby 
deklaruj�ce jako cel przyjazdu podj�cie dorywczej pracy, zakupy w celach handlowych oraz 
„inne” miejsca zakwaterowania (z reguły s� to autokary lub prywatne samochody osobowe, 
w których nocuj� osoby przyje�d�aj�ce na handel). Zabiegu wył�czenia osób przyje�d�aj�-
cych w celach pozaturystycznych nie mo�na było natomiast dokona� w stosunku do odwie-
dzaj�cych jednodniowych: w �adnym z dost�pnych bada� nie uzyskano danych, które by na 
to pozwalały. Pojawia si� tu problem regularnych wizyt nierezydentów na terenie obszarów 
przygranicznych w celu dokonywania zakupów. Na podstawie przeprowadzonych bada� nie 
sposób jednoznacznie wyodr�bni� tych osób ze zbiorowo�ci nierezydentów-odwiedzaj�cych 
jednodniowych. W tym wypadku osoby przyje�d�aj�ce „na handel” odfiltrowano w sposób 
po�redni, odejmuj�c od ogólnej sumy wydatków te, które przeznaczono na zakupy w celu od-
sprzedania. 

Zgodnie z metodologi� RST, oczekuje si� odr�bnego oszacowania wydatków turystów 
i odwiedzaj�cych jednodniowych w tablicy 6. Trzeba pami�ta�, �e nie jest to w pełni mo�li-
we. Wynika to m.in. ze sposobu traktowania tego problemu w bilansie płatniczym, który jest 
�ródłem cz��ci danych. Otó� w rozumieniu Mi�dzynarodowego Funduszu Walutowego do 

                                                      
7 Por. T. Skalska: Opis metodologii bada� prowadzonych przez Instytut Turystyki jako �ródeł danych dla opra-

cowania rachunku satelitarnego turystyki. Instytut Turystyki Warszawa 2001. Materiał nie publikowany. 
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podró�nych zalicza si� równie� podró�nych jednodniowych, a tak�e uczestników wycieczek 
(nie nocuj�cych na terenie odwiedzanego kraju), przy czym w bilansie wszystkie te grupy 
traktuje si� ł�cznie. Zagregowane pozycje bilansu nie pozwalaj� na uzyskanie rozdzielnych 
informacji dla ruchu jednodniowego i dla turystów korzystaj�cych z noclegów. Przyj�to za-
tem, �e udział odwiedzaj�cych jednodniowych nie jest du�y. 

Zgodnie z metodologi� OECD, dane dotycz�ce strony popytowej RST opracowano 
w wersji netto, tzn. dokonano rozszacowania warto�ci usług cz�stkowych zakupionych przez 
turystów w formie imprez. 	ródłem informacji, wykorzystanym do oszacowania struktury 
pakietów turystycznych, z których korzystali nierezydenci, było badanie cen prowadzone 
przez Instytut Turystyki w latach 1996-2000 oraz sonda� przeprowadzony w biurach podró�y, 
�wiadcz�cych usługi w zakresie zorganizowanej turystyki przyjazdowej nierezydentów. Ce-
lem sonda�u było ustalenie struktury przychodów biur podró�y w podziale na uzyskan� mar-
�� oraz koszty zakupu usług noclegowych, gastronomicznych, transportowych, usług rekre-
acyjnych i pozostałych (np. usługi pilotów i przewodników, ubezpieczenia). Do oszacowania 
struktury wydatków w imprezach zakupionych przez rezydentów wykorzystano wyniki bada-
nia modułowego oraz informacje na temat przeci�tnego poziomu cen usług noclegowych 
i �ywieniowych w 2000 roku. 

Reasumuj�c, mimo luk w dost�pnych materiałach doło�ono wszelkich stara�, aby wyko-
rzystane w RST dane dotycz�ce wydatków turystycznych i wielko�ci ruchu turystycznego 
były zgodne z zaleceniami metodologii RST. Dost�pne dane dotycz�ce spo�ycia turystyczne-
go nie pozwoliły jednak na osi�gni�cie po��danego, tzn. odpowiadaj�cego zamieszczonej li-
�cie charakterystycznych produktów turystycznych stopnia szczegółowo�ci w zakresie struk-
tury spo�ycia. Z tego powodu konieczna była agregacja niektórych pozycji – dotyczy to usług 
gastronomicznych, kulturalno-rekreacyjnych oraz niektórych usług transportowych. Dost�pne 
�ródła informacji nie pozwoliły ponadto na okre�lenie pełnych rozmiarów spo�ycia zwi�za-
nego z usługami uzdrowiskowymi: wielko�� podana w RST dotyczy wył�cznie usług zaku-
pionych z dochodów osobistych turystów, a wi�c bez usług opłaconych przez kasy chorych. 
Niemo�liwe okazało si� te� ustalenie pełnych rozmiarów zjawiska wynajmowania samocho-
dów osobowych bez kierowcy przez uczestników ruchu turystycznego. Dost�pne dane nie 
pozwoliły równie� na oszacowanie wielko�ci sprzeda�y usług konferencyjnych i wystawien-
niczych zwi�zanych z obsług� ruchu turystycznego. 

2.2. Poda� turystyczna i pracuj�cy 

Je�li chodzi o dane dotycz�ce produkcji i zu�ycia po�redniego, pierwotnego podziału do-
chodów, pracuj�cych oraz nakładów inwestycyjnych i warto�ci netto �rodków trwałych, wiel-
ko�ci podane w RST pochodz� ze sprawozda� wykorzystywanych przy sporz�dzaniu rachun-
ków narodowych. Wielko�ci dotycz�ce całej gospodarki (z wyj�tkiem warto�ci globalnej 
i zu�ycia po�redniego) s� zgodne z opublikowanymi przez GUS za rok 2000, natomiast doty-
cz�ce rodzajów działalno�ci oraz produktów charakterystycznych i zwi�zanych z turystyk� 
zostały oszacowane specjalnie na potrzeby RST. Wszystkie dane opracowano zgodnie z zale-
ceniami ESA 1995 i według procedur, które s� stosowane w rachunkach narodowych od roku 
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2000. Zgodnie ze wspomnianymi zasadami, transakcje przedstawiono w uj�ciu memoriało-
wym, a wi�c w momencie powstawania zobowi�za�, nie za� ich regulowania (uj�cie kasowe). 

Podstaw� do opracowania danych dotycz�cych wielko�ci produkcji i pierwotnego podziału 
dochodów były nast�puj�ce sprawozdania: 

• dla sektora przedsi�biorstw: SP-3, SP, F-01, F-02, G-05, P-01; 
• dla sektora instytucji finansowych i ubezpieczeniowych: SP-3, F-02, F-01/k, badania 

Pa�stwowego Urz�du Nadzoru Ubezpiecze�; 
• dla sektora instytucji rz�dowych i samorz�dowych: Rb, SG-01, F-01/s, F-01/z, oraz 

sprawozdania z wykonania bud�etu pa�stwa za okres od 1.01.2000 do 31.12.2000 
i sprawozdania z wykonania bud�etów wojewódzkich, powiatowych, miast i gmin; 

• dla sektora gospodarstw domowych: SP-3, R-05, R-06, R-07, R-08, R-09, R-10; 
• dla sektora instytucji niekomercyjnych: SOF za 1998 rok; 
• dla sektora zagranica: SAD oraz dane bilansu nale�no�ci i zobowi�za� RP 

za 2000 rok. 
Zasadniczym problemem przy opracowywaniu danych dotycz�cych strony poda�owej RST 

była konieczno�� dezagregacji danych z poziomu działu do poziomu grup, klas i podklas. 
Wymagało to przeprowadzenia szeregu dodatkowych oszacowa�, do których wykorzystano. 
m.in. rachunek poda�y wyrobów i usług za 1999 rok w układzie 465 grup bilansowych dla 
58 działów. Ostateczny stopie� dezagregacji danych poda�owych w RST odbiega od zapro-
ponowanego w propozycji metodologicznej, ale po weryfikacji danych �ródłowych osi�gni�-
cie wi�kszego stopnia szczegółowo�ci okazało si� niemo�liwe. 

Ze wzgl�du na zalecany w metodologii OECD sposób ujmowania produkcji globalnej orga-
nizatorów i po�redników turystycznych, w wersji netto w RST konieczna była modyfikacja 
wielko�ci produkcji globalnej i zu�ycia po�redniego zwi�zanych z tym rodzajem działalno�ci 
i usług, a w konsekwencji tak�e odpowiednich wielko�ci dla całej gospodarki. Uj�cie w wersji 
netto oznacza, �e z warto�ci produkcji organizatorów i po�redników eliminowana jest warto�� 
zakupionych przez nich charakterystycznych usług i wyrobów turystycznych – w ten sposób 
unika si� podwójnego liczenia w globalnej produkcji turystycznej np. usług hoteli. Odpowied-
nich oszacowa� dokonano korzystaj�c z danych dotycz�cych strony popytowej, a tak�e wspo-
mnianego wy�ej rachunku poda�y i wykorzystania wyrobów i usług za 1999 rok. 

Nakłady inwestycyjne i warto�� netto �rodków trwałych opracowano według zasad meto-
dologicznych stosowanych na potrzeby rachunków narodowych, zgodnych z zaleceniami 
ESA 1995. Warto�� nakładów inwestycyjnych (tablica 7 RST) i warto�� �rodków trwałych 
(tablica 8 RST) w układzie wybranych działów, grup i klas Polskiej Klasyfikacji Działalno�ci 
(PKD) charakterystycznych dla działalno�ci turystycznej okre�lono na podstawie: 

a) sprawozda�: 
– SP – roczna ankieta przedsi�biorstwa (cz. III �rodki trwałe i inwestycje) sporz�-

dzana przez podmioty, w których liczba pracuj�cych przekracza 9 osób – zaklasy-
fikowane według PKD do sekcji H, I, K, 

– F-03 – sprawozdanie o stanie i ruchu �rodków trwałych oraz o działalno�ci inwe-
stycyjnej, sporz�dzane przez przedsi�biorstwa zaklasyfikowane do sekcji O, w któ-
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rych liczba pracuj�cych przekracza 9 osób, oraz przez jednostki sektora rz�dowego 
i samorz�dowego zaklasyfikowane do sekcji H, I, O – bez wzgl�du na liczb� 
pracuj�cych, 

– SG-01 – statystyka gminy (cz. 4) sporz�dzana przez urz�dy gmin, 
– SP-3 – sprawozdanie o działalno�ci gospodarczej przedsi�biorstwa o liczbie pracu-

j�cych do 9 osób; 
b) danych szacunkowych w zakresie organizacji i stowarzysze� zwi�zanych z kultur�, 

rekreacj� i sportem. 
Dane statystyczne zarówno dla nakładów inwestycyjnych, jak i �rodków trwałych zesta-

wiono w podziale na: 
– budynki i budowle, 
– �rodki transportu, 
– pozostałe �rodki trwałe (obejmuj�ce zwłaszcza: maszyny, urz�dzenia techniczne 

i narz�dzia). 
Dane o nakładach inwestycyjnych zawieraj� równie� informacje o ulepszeniach gruntu, ale 

w danych o warto�ci �rodków trwałych nie uwzgl�dnia si� warto�ci gruntów z powodu nie-
pełnego ich ujmowania w ewidencji ksi�gowej, co wynika z braku uregulowa� prawnych 
zwi�zanych z ich wycen�. Informacje o warto�ci gruntów b�d� dost�pne po wej�ciu w �ycie 
przepisów o katastrze nieruchomo�ci. 

Dla warto�ci �rodków trwałych dokonano wyceny według cen rynkowych, tj. według cen 
bie��cych (przeceny) pomniejszonych o warto�� ich zu�ycia. Do przelicze� warto�ci �rodków 
trwałych z bie��cych cen ewidencyjnych8 (zgodnych z ewidencj� ksi�gow�) na ceny bie��ce 
(rynkowe) przyj�to – zgodnie z metodologi� przelicze� stosowan� na potrzeby rachunków 
narodowych – wska�niki zmiany cen dóbr inwestycyjnych zró�nicowane dla poszczególnych 
rodzajów działalno�ci i grup rodzajowych, tj. budynków i budowli, �rodków transportu i po-
zostałych �rodków trwałych. 

Dane dotycz�ce pracuj�cych, wykorzystane w RST i w module zatrudnienia, pochodz� za-
sadniczo z wcze�niej wymienionych sprawozda� dotycz�cych działalno�ci gospodarczej jed-
nostek nale��cych do poszczególnych sektorów instytucjonalnych. Uzupełnieniem tych da-
nych było badanie reprezentacyjne GUS o symbolu Z-12. Badanie takie przeprowadzane jest 
cyklicznie, raz na dwa lata. W 2000 roku badanie struktury wynagrodze� według zawodów 
nie było prowadzone, w zwi�zku z tym brakuj�ce dane za 2000 rok oszacowano na podstawie 
dost�pnej informacji (dane za pa�dziernik 2001 r.). 

Ze wzgl�du na rozwi�zania stosowane w polskiej statystyce zatrudnienia, nie dla wszyst-
kich pozycji przewidzianych w metodologii OECD mo�na było uzyska� odpowiednie dane. 
Dotyczy to wyra�enia wielko�ci zatrudnienia w liczbie miejsc pracy, tzn. faktycznej liczbie 
zatrudnionych. Mo�liwe jest tylko okre�lenie przeci�tnej liczby pracuj�cych, przy czym dane 

                                                      
8 Co oznacza, �e �rodki trwałe przekazane do eksploatacji przed 1 I 1995 r., wyceniane s� w cenach odtworze-

nia z wrze�nia 1994 r. (przyj�tych do aktualizacji wyceny wg stanu w dniu 1 I 1995 r.), �rodki trwałe za� na-
byte lub wytworzone po 1 I 1995 r. – w cenach bie��cych zakupu lub wytworzenia. 
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dotycz�ce przeci�tnej liczby wła�cicieli, współwła�cicieli i pomagaj�cych członków rodzin 
stanowi� przeci�tn� stanów z ko�ca lat 1999 i 2000, a dane dotycz�ce liczby zatrudnionych 
stanowi� ekwiwalent pełnego wymiaru czasu pracy (ang. Full-time Equivalent – FTE). Wyni-
ka to z tego, �e w Polsce przeci�tny poziom zatrudnienia w osobach fizycznych zawsze po-
dawany jest w przeliczeniu na pełne etaty (bierze si� pod uwag� osoby pełnozatrudnione oraz 
niepełnozatrudnione w przeliczeniu na pełnozatrudnionych). Je�li chodzi o niepełno-
zatrudnionych, uwzgl�dnia si� tylko te osoby, które dane miejsce okre�laj� jako główne miej-
sce pracy, co pozwala unikn�� sytuacji, w której jedna osoba byłaby liczona kilkakrotnie. 

Informacje dotycz�ce pracuj�cych zawarte w module zatrudnienia odnosz� si� tylko do 
charakterystycznych rodzajów działalno�ci turystycznej i zostały przedstawione na ni�szym 
szczeblu agregacji ni� w RST. Dotycz� one zasadniczo wszystkich podmiotów zaklasyfiko-
wanych do danego rodzaju działalno�ci, niezale�nie od liczby pracuj�cych. Wyj�tek stanowi� 
informacje o podklasach 63.30.A - 63.30.D (które dotycz� mi�dzy innymi biur podró�y): nie 
obejmuj� one informacji dla podmiotów o liczbie pracuj�cych nie przekraczaj�cej 9 osób 
(brak w operacie do losowania próby symbolu podklasy uniemo�liwia oszacowanie informa-
cji na tym poziomie). Nale�y przy tym pami�ta�, �e (inaczej ni� w metodologii OECD9) poj�-
cie zatrudnionego w polskiej sprawozdawczo�ci statystycznej nale�y rozumie� nast�puj�co: 

Zatrudnieni (pracownicy najemni) w gospodarce narodowej – to osoby zatrudnione na 
podstawie stosunku pracy na czas okre�lony (w tym zatrudnione sezonowo i dorywczo) i nie 
okre�lony, w pełnym i niepełnym wymiarze czasu pracy. Do grupy tej zalicza si�: 

1.  osoby zatrudnione na podstawie umowy o prac�, w tym równie�: 
– osoby zatrudnione przy pracach interwencyjnych i robotach publicznych, finanso-

wanych z Funduszu Pracy, 
– osoby młodociane pracuj�ce na podstawie umowy o prac�, 
– osoby zatrudnione poza granicami kraju, pracuj�ce na rzecz krajowych jednostek 

organizacyjnych, 
– osoby przebywaj�ce za granic� na podstawie delegacji słu�bowej, 
– osoby zwi�zane z działalno�ci� finansowan� z zakładowego funduszu socjalnego, 

2.  osoby zatrudnione na podstawie powołania, wyboru lub mianowania, 
3. osoby pracuj�ce w zakładach pracy w formie zorganizowanych grup roboczych (jed-

nostki wojskowe, uczestnicy Ochotniczych Hufców Pracy, z wyj�tkiem odbywaj�cych 
nauk� zawodu, junacy obrony cywilnej, junacy stra�y przemysłowej i po�arnej, osoby 
odbywaj�ce w zakładach pracy zast�pcz� słu�b� poborowych, skazani). 

Do grupy tej nie zalicza si� m.in.: 
1. osób wykonuj�cych prac� nakładcz�, 
2. uczniów, którzy zawarli z zakładem pracy umow� o prac� w celu przygotowania za-

wodowego, 
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3. osób przebywaj�cych na urlopach wychowawczych w celu sprawowania opieki nad 
dzieckiem (tak�e tych, które pobieraj� jednocze�nie zasiłki macierzy�skie z tytułu uro-
dzenia kolejnego dziecka), mimo �e figuruj� one w stanie ewidencyjnym zakładu pracy, 

4. uczniów szkół dla niepracuj�cych oraz słuchaczy szkół wy�szych odbywaj�cych prak-
tyki wakacyjne lub dyplomowe. 

Dane na temat liczby pracuj�cych prowadz�cych działalno�� gospodarcz� w poszczegól-
nych kwartałach 2000 roku dotycz� wył�cznie podmiotów zaliczanych do sektora przedsi�-
biorstw i obejmuj� jednostki �rednie (od 10 do 49 pracuj�cych) i du�e (powy�ej 50 zatrudnio-
nych). 
	ródłem danych do tablic 1, 3, 4 i 5 modułu zatrudnienia s� wyniki bada� prowadzonych 

tzw. metod� jednostki lokalnej (której nadano numer statystyczny), a do tablicy 2 – badania 
prowadzonego tzw. metod� przedsi�biorstw, a wi�c bez uwzgl�dniania podziału na jednostki 
lokalne. 

 
 

                                                      
9 Ró�nica polega na tym, �e według metodologii OECD „zatrudnieni” to okre�lenie dotycz�ce wszystkich osób 

powy�ej okre�lonego wieku, które w okre�lonym czasie: tygodnia lub jednego dnia, mo�na było zaliczy� do 
jednej w poni�szych kategorii: 1) opłacana siła robocza (niezale�nie od rodzaju zawartej umowy), 2) zatrud-
nieni we własnych przedsi�biorstwach (pracodawcy lub pracuj�cy na własny rachunek). Takie rozumienie po-
j�cia „zatrudnieni” bli�sze jest w polskiej sprawozdawczo�ci statystycznej poj�ciu „pracuj�cych”. 
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3. Spo�ycie turystyczne 

3.1. Uwagi metodologiczne 

Jak wspomniano wy�ej, w metodologii RST spo�ycie turystyczne obejmuje elementy po-
pytu ko�cowego i zu�ycia po�redniego ró�nych sektorów instytucjonalnych i jest ograniczone 
do terytorium ekonomicznego Polski. Z punktu widzenia terminologii stosowanej w bada-
niach popytu turystycznego oznacza to, �e przedmiotem analizy w RST s� podró�e i wydatki 
odwiedzaj�cych krajowych, wydatki odwiedzaj�cych zagranicznych poniesione na rzecz kra-
jowych podmiotów gospodarczych i, analogicznie, wydatki polskich odwiedzaj�cych wyje�-
d�aj�cych za granic� w cz��ci dotycz�cej krajowych podmiotów gospodarczych. Dla przykła-
du, je�li polski rezydent wyje�d�aj�cy turystycznie za granic� korzysta z usług przewo�nika-
rezydenta polskiej gospodarki, to jego wydatek stanowi cz��� spo�ycia turystycznego anali-
zowanego w RST. Je�li korzysta z usług przewo�nika-nierezydenta, wydatek zwi�zany 
z zakupem tej usługi jest w analizach RST pomini�ty. 

Dane dotycz�ce spo�ycia turystycznego okre�lonego według przedstawionych zasad poja-
wiaj� si� w trzech tablicach RST. Podstawowe znaczenie ma tablica 2, w której przedstawio-
no spo�ycie wyrobów i usług w podziale na charakterystyczne produkty turystyczne, produk-
ty zwi�zane z turystyk� i pozostałe oraz w podziale na podstawowe grupy nabywców. Dane te 
pozwalaj� na okre�lenie wielko�ci i struktury spo�ycia turystycznego, a tak�e na okre�lenie 
jego udziału w cało�ci spo�ycia poszczególnych wyrobów i usług wytwarzanych na terenie 
Polski. Udział ten okre�lany jest mianem współczynnika spo�ycia turystycznego. W my�l 
przyj�tej metodologii ta ostatnia wielko�� jest jednym z kluczowych parametrów pozwalaj�-
cych na okre�lenie wkładu turystyki w tworzenie PKB. Ze wzgl�du na to, �e PKB mo�e by� 
obliczony tylko na podstawie wyników przedsi�biorstw, konieczne jest przekształcenie ob-
serwowanego popytu na wyroby i usługi turystyczne na popyt stanowi�cy produkcj� globaln� 
rodzajów działalno�ci. Odpowiednie dane zawiera tablica 3, w której przedstawiono popyt na 
charakterystyczne produkty turystyczne i produkty zwi�zane z turystyk� wytwarzane w 
przedsi�biorstwach zaklasyfikowanych do poszczególnych rodzajów działalno�ci. Nale�y 
podkre�li�, �e w przeciwie�stwie do danych w tablicy 2, które odzwierciedlaj� wyniki bada� 
strony popytowej, dane dotycz�ce spo�ycia zamieszczone w tablicy 3 maj� „sztuczny” cha-
rakter, tzn. stanowi� �redni� wa�on� wielko�ci produkcji turystycznych wyrobów i usług 
w poszczególnych rodzajach działalno�ci i współczynnika ich spo�ycia turystycznego. Dzi�ki 
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temu zabiegowi mo�liwe jest obliczenie współczynnika spo�ycia turystycznego II (lub 
współczynnika turystycznej warto�ci dodanej). W tablicy 3 obliczone w opisany sposób spo-
�ycie turystyczne przedstawiono tylko w uj�ciu ogólnym, tzn. bez podziału na poszczególne 
kategorie nabywców, poniewa� ze wzgl�du na swój „sztuczny” charakter podział ten ma 
ograniczon� warto�� poznawcz� i nie jest niezb�dny do obliczania PKB zwi�zanego 
z turystyk�. 

Warto te� zauwa�y�, �e uj�cia spo�ycia turystycznego w tablicach 2 i 3 RST ró�ni� si� 
tak�e sposobem jego wyceny. W tablicy 2 spo�ycie zostało przedstawione w cenach nabyw-
cy, a w tablicy 3 – w cenach bazowych, tzn. bez uwzgl�dniania podatków po�rednich i dotacji 
do wyrobów i usług, które s� elementem cen płaconych przez nabywców. Zastosowanie cen 
bazowych w tablicy 3 oznacza tak�e ograniczenie wielko�ci produkcji globalnej handlu (dzia-
ły 50 i 52) do mar�y wypracowanej w tych działach, a w efekcie spo�ycia turystycznego 
zwi�zanego z zakupami paliw i innych dóbr – do zapłaconej mar�y. W konsekwencji globalna 
wielko�� spo�ycia turystycznego w tablicy 3 jest mniejsza ni� w tablicy 2 RST. 

Ostatni� tablic� zawieraj�c� dane dotycz�ce spo�ycia turystycznego jest tablica 6. Jej ce-
lem jest powi�zanie uj�cia warto�ciowego, dominuj�cego w RST, z analiz� ruchu turystycz-
nego. Brak danych charakteryzuj�cych ruch turystyczny w sposób odpowiadaj�cy układowi 
tablicy, a tak�e luki w zakresie danych dotycz�cych podró�y jednodniowych sprawiły, �e 
skompletowanie wszystkich pozycji tej tablicy było niemo�liwe. Została zatem wypełniona 
tylko cz��ciowo, natomiast pewne dodatkowe informacje wi���ce spo�ycie turystyczne i ruch 
turystyczny, pochodz�ce z tablic roboczych, zamieszczono w tek�cie. 

3.2. Charakterystyka spo�ycia turystycznego 

Na podstawie bada� opisanych w rozdziale 2 ustalono, �e w 2000 roku spo�ycie turystycz-
ne wyrobów i usług na terytorium ekonomicznym Polski wynosiło 36 734 613 tys. PLN (ta-
blica 2 RST) i stanowiło 2,9% całkowitego krajowego wykorzystania wyrobów i usług w tym 
roku. Na spo�ycie to składały si� wydatki nierezydentów w wysoko�ci 19 240 609 tys. PLN 
oraz wydatki rezydentów: 17 494 204 tys. PLN. Struktur� spo�ycia turystycznego według 
grup nabywców przedstawia wykres 3.1. 

Zwraca uwag� to, �e spo�ycie nierezydentów stanowiło w 2000 roku ponad połow� cało�ci 
spo�ycia turystycznego w Polsce, a w przypadku rezydentów, chocia� dominowały wydatki 
gospodarstw domowych (26% cało�ci spo�ycia turystycznego), to znacz�c� rol� odgrywały 
wydatki na podró�e słu�bowe (16%). Spo�ycie sektora samorz�dowego i rz�dowego oraz in-
stytucji niekomercyjnych (a wi�c usługi �wiadczone bezpłatnie w naturze) miało stosunkowo 
niewielki udział w cało�ci spo�ycia turystycznego (4%). Mo�na jednak przypuszcza�, �e dla 
wielu grup społecznych udost�pnienie tych usług bezpłatnie stanowiło istotn� zach�t� do 
uczestnictwa w turystyce: dotyczy to imprez turystycznych i usług kulturalno-rekreacyjnych. 
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Wykres 3.1. Spo�ycie turystyczne według grup nabywców w 2000 roku 
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W strukturze rodzajowej spo�ycia dominowały wydatki na charakterystyczne produkty tu-

rystyczne: 58%. Produkty zwi�zane z turystyk� stanowiły 31% spo�ycia, na pozostałe pro-
dukty przypadało 11% wydatków turystycznych. Równie� w ramach wymienionych trzech 
grup produktów mo�na zaobserwowa� znaczne zró�nicowanie wydatków na poszczególne 
wyroby i usługi. W przypadku charakterystycznych produktów turystycznych najwi�ksz� po-
zycj� stanowiły wydatki na usługi transportowe: 5 444 010 tys. PLN, na usługi hoteli –
4 326 775 tys. PLN (na usługi pozostałych obiektów zakwaterowania wydano 
2 056 426 tys. PLN), ł�cznie na usługi gastronomiczne – 4 624 834 tys. PLN oraz na usługi 
biur podró�y netto (mar�e, prowizje, usługi przewodnickie itp.) – 2 761 025 tys. PLN. Bar-
dziej szczegółow� struktur� spo�ycia turystycznego charakterystycznych produktów tury-
stycznych przedstawia wykres 3.2. Ilustruje on wyra�n� dominacj� w tej grupie podstawo-
wych usług turystycznych, tzn. noclegowych, gastronomicznych, transportowych 
i organizatorsko-po�rednickich. W�ród usług transportowych najwi�kszy udział miały usługi 
transportu kolejowego i lotniczego (po 9%) oraz autobusowego i autokarowego (7%). Wy-
datki na turystyczne dobra trwałego u�ytku miały niewielkie znaczenie. 

Jak wspomniano wy�ej, znacz�cy udział w wydatkach odwiedzaj�cych miały produkty 
wł�czone do RST dla Polski jako zwi�zane z turystyk�. Na t� grup� produktów przypada a� 
35% spo�ycia produktów turystycznych i 31% cało�ci spo�ycia odwiedzaj�cych. W tej grupie 
najwi�ksze znaczenie miały wydatki na paliwa: 4 642 624 tys. PLN, oraz �ywno��, napoje 
i wyroby tytoniowe: 4 811 585 tys. PLN. Zakupy te s� cz��ciowo substytucyjne wobec zaku-
pów usług transportowych i gastronomicznych, a ich skala sugeruje, �e znaczna cz��� ruchu 
turystycznego na terenie Polski bazuje na samodzielnym zaspokajaniu potrzeb zwi�zanych 
z transportem i wy�ywieniem w trakcie wyjazdów turystycznych. Z tego punktu widzenia in-
teresuj�ce jest porównanie struktury spo�ycia głównych grup nabywców usług turystycznych, 
tzn. nierezydentów oraz rezydentów. 
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Wykres 3.2. Struktura spo�ycia turystycznego charakterystycznych 
produktów turystycznych w 2000 roku 

Przewozy lotnicze 
pasa�erskie

9%
Pozostałe

0%

Usługi agencji 
turystycznych i pilota�u, 

gdzie indziej 
niesklasyfikowane

13%

Usługi w zakresie  
mi�dzymiastowych 

kolejowych, pasa�erskich 
przewozów

9%

Usługi wodnego transportu 
pasa�erskiego

0%

Usługi gastronomiczne
22%

Usługi noclegowe
30%

Usługi pasa�erskiego 
transportu l�dowego 

pozostałe
7%

Turystyczne dobra 
trwałego u�ytku

1%

Usługi kulturalno-
rekreacyjne

9%

 
Ł�czne wydatki nierezydentów w 2000 roku, poniesione na terenie Polski b�d� za grani-

c�, ale na rzecz polskich podmiotów gospodarczych, zostały oszacowane na poziomie 
19 240 609 tys. PLN. Nieco ponad połow� tej kwoty (50,6%) nale�y wi�za� z przyjazdami 
turystów, pozostał� za� cz��� – z wizytami jednodniowymi. Przeci�tny wydatek turystyczny 
osób pozostaj�cych na terenie Polski przynajmniej jedn� noc (turystów) wyniósł 687,2 PLN, 
odwiedzaj�cych jednodniowych – 158,3 PLN. 

Je�li chodzi o struktur� spo�ycia turystycznego nierezydentów według rodzajów wydat-
ków, najwa�niejsz� pozycj� stanowiły usługi noclegowe (ł�cznie 17,2%) i gastronomiczne 
(16,8%). Stosunkowo niewielki był udział wydatków na usługi transportu pasa�erskiego 
�wiadczone przez polskich przewo�ników (6,2%). Wynika to ze struktury przyjazdów cudzo-
ziemców do Polski według wykorzystanych �rodków transportu: zdecydowana wi�kszo�� ko-
rzysta z własnych samochodów osobowych, co powoduje, �e wydatki na zakup paliw prze-
wy�szaj� przychody polskich przewo�ników z tytułu przewozu turystów. W usługach trans-
portowych najwi�kszy udział stanowi warto�� usług transportu lotniczego (75,5%), nast�pnie 
usług pasa�erskiego transportu l�dowego (10,5%) i kolejowego (10,4%). Pozostałe rodzaje 
transportu (morski i �ródl�dowy) odgrywaj� niewielk� rol�. 

Niewielki jest równie� udział wydatków na usługi rekreacyjne, rozrywkowe, zwi�zane ze 
sportem oraz usługi muzeów (ł�cznie około 6,6%). Z kolei usługi agencji turystycznych, rozu-
miane jako mar�a biur podró�y organizuj�cych turystyk� przyjazdow� do Polski, stanowi� zale-
dwie 1,6% ogółu wydatków. W wielko�ciach bezwzgl�dnych oznacza to 302 950 tys. PLN. 

W strukturze wydatków nierezydentów wyja�nienia wymaga do�� du�y udział pozycji po-
zostałe produkty i usługi nabywane przez odwiedzaj�cych (21,3%). Wielko�� tej pozycji wy-
nika z do�� znacznych zakupów dokonywanych zarówno przez turystów, jak 
i odwiedzaj�cych jednodniowych (poza wyodr�bnionymi w rachunku satelitarnym produkta-
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mi spo�ywczymi, odzie�� i obuwiem) oraz z zaliczenia do niej wszystkich usług gdzie indziej 
nie sklasyfikowanych (np. cz��ci usług z tytułu wymiany leczniczej i szkoleniowej). 

Wykres 3.3. Struktura spo�ycia turystycznego nierezydentów 
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Analizuj�c popyt turystyczny nierezydentów zrealizowany w postaci pakietów turystycz-
nych (bez warto�ci usług transportowych) nale�y pami�ta�, �e został on oszacowany na pod-
stawie rejestracji bankowej (bilans NBP na bazie płatno�ci), nie zawsze uwzgl�dniaj�cej 
wszystkie rozliczenia mi�dzy kontrahentami. Zało�ono jednak, �e nie ma podstaw do dosza-
cowania warto�ci obrotów realizowanych bez po�rednictwa systemu bankowego; uznano 
równie�, �e skala tego zjawiska si� zmniejsza. 

Zestawienie popytu nierezydentów w dwóch grupach: turystów i odwiedzaj�cych jedno-
dniowych (por. tab. 6 RST), pozwala na okre�lenie ich znaczenia w konsumpcji poszczegól-
nych rodzajów usług. Tak wi�c: 

• przychody z tytułu �wiadczenia usług noclegowych, oszacowane na około 
3 314 885 tys. PLN, z definicji w cało�ci zwi�zane z przyjazdami turystów, to w 88,3% 
przychody hoteli, moteli i pensjonatów; reszta – tj. 11,7% – przypada na pozostałe 
miejsca krótkotrwałego zakwaterowania; 

• popyt na usługi gastronomiczne (poz. 55.3, 55.4 i 55.5 – ł�cznie 3 314 885 tys. PLN) 
w blisko dwóch trzecich został zrealizowany przez turystów, w pozostałej cz��ci – 
przez odwiedzaj�cych jednodniowych; 

• z usług polskich przewo�ników korzystali przede wszystkim tury�ci (przypada na nich 
85% wpływów przedsi�biorstw transportowych z tytułu przewozów nierezydentów); 
stało si� tak głównie ze wzgl�du na du�y udział transportu lotniczego; warto równie� 
zwróci� uwag� na znikom� rol� transportu kolejowego w obsłudze turystyki zagranicz-
nej (zaledwie 10,4% wpływów przedsi�biorstw transportowych z tytułu przewozów nie-
rezydentów); 



 

 34

• zakup paliw jest w dwóch trzecich zwi�zany z wizytami odwiedzaj�cych jednodnio-
wych; 

• popyt odwiedzaj�cych jednodniowych zdominował tak�e ł�czny popyt nierezydentów 
na zakupy artykułów �ywno�ciowych, odzie�y i obuwia (83,2%); 

• popyt na usługi rekreacyjne, rozrywkowe, zwi�zane ze sportem oraz usługi muzeów 
w 83,2% wynika z wydatków poniesionych przez turystów; przeci�tny wydatek odwie-
dzaj�cych jednodniowych wyniósł tu zaledwie 4,8 PLN na osob�. 

 
Na ł�czne spo�ycie turystyczne nierezydentów składa si� zakup produktów i usług charak-

terystycznych dla turystyki (na ł�czn� sum� 9 323 651 tys. PLN, tj. 48,5% tego spo�ycia) oraz 
pozostałych produktów i usług (na ł�czn� sum� 9 916 958 tys. PLN, co stanowi 51,5%). 
Struktura taka wynika ze specyficznego charakteru turystyki przyjazdowej do Polski i du�ego 
znaczenia wydatków na zakupy na własne potrzeby, wliczanych – zgodnie z  metodologi� 
RST – do wydatku turystycznego. Przewaga wydatków na zakup produktów i usług charakte-
rystycznych dla turystyki została odnotowana tylko w przypadku krajów nies�siedzkich 
(przeznaczono na te produkty 89,6% ogółu wydatków). 

Analizuj�c struktur� spo�ycia turystycznego nierezydentów według wybranych krajów 
warto podkre�li�, �e w 2000 roku zdecydowanie dominowały wydatki Niemców (ł�cznie oko-
ło 11,3 mld PLN, tj. 58,7%), a nast�pnie s�siedzkich krajów wschodnich (17,9%). 

 
 

Wykres 3.4. Wielko�� spo�ycia turystycznego nierezydentów 
z wybranych grup krajów w 2000 roku (w tys. PLN) 
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Tablica 3.1. Spo�ycie turystyczne nierezydentów według wybranych grup krajów 
(w tys. PLN) 

Symbol i nazwa działu, grupy,  
klasy lub podklasy wg PKD 

Wydatki 
ogółem Niemcy 

S�siedz-
kie kraje 
wschod-

nie 

S�siedz-
kie kraje 
południo-

we 

Pozostałe 
kraje 

Produkty charakterystyczne      

55.1 Usługi hoteli 2925930 1121975 534581 84161 1185213 

55.2 Pozostałe miejsca noclegowe 388955 226316 80429 4419 77791 

55.3 
55.4 
55.5 Usługi gastronomiczne 3233816 1952067 422805 98428 760516 

60.10.1 
60.21 
60.23 
60.10.1 
61.20.1 
62 Transport pasa�erski 1201602 420036 301342 38698 441526 

63.3 
Usługi agencji turystycznych i 
pilota�u (mar�a organizatorów) 302950 125899 38484 115 138452 

92.3 
92.5 
92.6 
92.7 

Usługi rekreacyjne, rozrywkowe, 
zwi�zane ze sportem, usługi mu-
zeów 1270398 654564 151565 17268 447001 

Charakterystyczne produkty turystyczne  
razem 9323651 4500857 1529206 243089 3050499 

Produkty zwi�zane z turystyk�      

15 16 
Produkty spo�ywcze, napoje, wy-
roby tytoniowe 3056411 2365685 462586 173595 54545 

17.7 
18 
19.3 Odzie� i obuwie 1231482 664690 278427 247278 41087 

23.2 Paliwa 1527851 1199637 156020 44395 127799 

 Pozostałe produkty i usługi 4101214 2559019 1015605 397347 129243 

Spo�ycie turystyczne ogółem 19240609 11289888 3441844 1105704 3403173 
 

Je�li chodzi o dominacj� przychodów z rynku niemieckiego, nale�y zauwa�y�, �e w struk-
turze wydatków na produkty charakterystyczne dla turystyki odnotowano najwi�ksz� przewa-
g� usług noclegowych i gastronomicznych kupowanych przez Niemców, najmniejsz� za� – 
transportu pasa�erskiego. Wi��e si� to z du�ym udziałem prywatnego transportu samochodo-
wego i znacznymi wydatkami Niemców na zakup paliw (nie zaliczonych do produktów cha-
rakterystycznych). W wydatkach na usługi polskich przewo�ników dominuj� odwiedzaj�cy 
z krajów pozas�siedzkich; wi��e si� to z kolei ze znacznym udziałem transportu lotniczego, 
zwłaszcza z krajów pozaeuropejskich i Wielkiej Brytanii. 
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Wykres 3.5. Struktura spo�ycia turystycznego nierezydentów według 
wybranych grup krajów 
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Struktura spo�ycia pozostałych produktów nabywanych przez odwiedzaj�cych wskazuje 
na du�e znaczenie wydatków na zakup artykułów spo�ywczych (15,9%) oraz paliw (7,9%). 

 

Wykres 3.6. Struktura spo�ycia turystycznego nierezydentów według 
wybranych grup krajów – pozostałe produkty nabywane 
przez odwiedzaj�cych w 2000 roku 
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Du�a grupa wydatków wł�czonych do grupy pozostałe produkty i usługi to liczne, trudne 

do rozszacowania pozycje, takie jak usługi fryzjerskie, kosmetyczne, medyczne, szkoleniowe, 
zakup pami�tek, bi�uterii, wydatki na napraw� pojazdów, zakup artykułów przemysłowych 
gdzie indziej nie sklasyfikowanych. Stanowi ona 21,3% ł�cznych wydatków odwiedzaj�cych 
(jest to szczególnie znacz�ca pozycja w wydatkach Czechów i Słowaków, odgrywa natomiast 
niewielk� rol� w spo�yciu odwiedzaj�cych z krajów pozas�siedzkich). 
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Porównanie struktury spo�ycia turystycznego rezydentów i nierezydentów wskazuje na 
istotne ró�nice. W przeciwie�stwie do spo�ycia nierezydentów, spo�ycie turystyczne rezy-
dentów charakteryzuje si� znacz�cym udziałem wydatków o charakterze transportowym: sta-
nowi� one ogółem 40% wydatków odwiedzaj�cych, z czego najwi�kszy udział maj� zakupy 
paliwa (19%). W zakresie usług transportowych najwi�ksze znaczenie maj� wydatki na dale-
kobie�ny transport kolejowy (10%), transport lotniczy i pozostały transport l�dowy, czyli 
głównie autobusy i autokary. Wydatki noclegowe maj� stosunkowo niewielki udział 
w spo�yciu turystycznym rezydentów: stanowi� ł�cznie 18% wydatków, przy czym odmien-
nie ni� w wypadku nierezydentów, wi�ksze znaczenie maj� usługi �wiadczone przez obiekty 
noclegowe inne ni� hotele, a wi�c prawdopodobnie oferuj�ce ni�sze ceny noclegów. Zwraca 
uwag� niewielki udział wydatków na usługi gastronomiczne: tylko 8%, gdy udział wydatków 
na �ywno��, napoje i wyroby tytoniowe wynosił około 10%. W strukturze spo�ycia tury-
stycznego rezydentów znacz�cy udział maj� natomiast usługi po�rednicko-organizatorskie 
netto, trzeba jednak pami�ta�, �e znaczn� cz��� tego spo�ycia stanowi� usługi dostarczane 
bezpłatnie. Usługi kulturalno-rekreacyjne odgrywaj� stosunkowo niewielk� rol� (6%), cho� 
równie� w tym wypadku mamy do czynienia z bezpłatnym oferowaniem usług. 

 
 

Wykres 3.7. Spo�ycie rezydentów w 2000 roku 
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Analiza bada� strony popytowej przeprowadzona na potrzeby RST pozwala na dokładniej-
sze okre�lenie wzorców spo�ycia turystycznego w powi�zaniu z rodzajami ruchu turystycz-
nego. Dane zamieszczone w tablicy 3.2. ilustruj� te wzorce. 
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Tablica 3.2. Spo�ycie turystyczne rezydentów w 2000 roku według typów podró�y 
(w tys. PLN) 

Gospodarstwa domowe* 

Symbol i nazwa działu, grupy, klasy 
lub podklasy wg PKD Krajowe 

podró�e 
krótko-
trwałe 

Krajowe 
podró�e 
długo-
trwałe 

Krajowa 
cz��� po-
dró�y za-

granicznych 

Przedsi�-
biorstwa 
(podró�e 
słu�bowe) 

Ogółem 

Produkty charakterystyczne      
55.1 Usługi hoteli 31 416 348925 16900 1003604 1400845 
55.2 Pozostałe miejsca noclegowe 324941 1145705 27163 169662 1667471 
55.3 
55.4 
55.5 Usługi gastronomiczne 117358 932206 22269 319186** 1391019 
60.10.1 
60.21 
60.23 
60.10.1 
61.20.1 
62 Transport pasa�erski  998739 330305 766402 2166212 4261658 

63.3 

Usługi agencji turystycznych  
i pilota�u (mar�a organizato-
rów) 58525 495783 674627 141271 1370206*** 

92.3 
92.5 
92.6 
92.7 

Usługi rekreacyjne, rozryw-
kowe, zwi�zane ze sportem, 
usługi muzeów 69000 312627 0 0 381627*** 

Charakterystyczne produkty tury-
styczne razem 1599979 3565551 1507361 3799935 10472826 

Produkty zwi�zane z turystyk�      
15 
16 

Produkty spo�ywcze, napoje, 
wyroby tytoniowe 89000 997465 0 601103** 1687568 

17.7 
18 
19.3 Odzie� i obuwie 81229 503437 0 0 584666 
23.2 Paliwa 122301 663407 47727 2281338 3114773 
 Pozostałe produkty i usługi 0 179632 0 0 179632 
Produkty nabywane przez odwiedza-
j�cych razem**** 1892509 5909492 1555088 6682376 15556028 
       
Liczba podró�y (tys.) 24837 10625 1831 . x 
Przeci�tny wydatek (PLN) 76,2 556,2 849,3 . x 
*   Bez podró�y jednodniowych. 
**   W tablicach RST stanowi cz��� spo�ycia gospodarstw domowych. 
***   Bez spo�ycia sektora rz�dowego, samorz�dowego i instytucji niekomercyjnych.  
****  Bez ubezpiecze�, czynszów i dóbr trwałego u�ytku. 

Na podstawie danych z tablicy 3.2. mo�na stwierdzi�, �e ruchliwo�� turystyczna miesz-
ka�ców Polski i jej ekonomiczne znaczenie, którego wyrazem jest spo�ycie turystyczne, s� 
bardzo zró�nicowane w odniesieniu do poszczególnych typów podró�y. Najliczniejsze były 
krajowe podró�e krótkotrwałe, jednak przeci�tny wydatek na tego typu podró� jest bardzo 
niski: w 2000 roku wynosił zaledwie 76,2 PLN. Najwi�ksza cz��� tego wydatku przypada na 
usługi transportowe i paliwa, natomiast korzystanie z usług noclegowych, gastronomicznych 
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i kulturalno-rekreacyjnych jest bardzo ograniczone, cho� ogółem udział charakterystycznych 
produktów turystycznych wynosił 85%. W odniesieniu do podró�y krajowych długotermino-
wych przeci�tny wydatek był znacznie wy�szy: 556,2 PLN. W tym wypadku rozkład wydat-
ków na poszczególne wyroby i usługi turystyczne był bardziej równomierny, jednak udział 
charakterystycznych produktów turystycznych wynosił tylko 60%. Warto zwróci� uwag� na 
relatywnie wysoki udział wydatków na paliwa (11%) i zakupy �ywno�ci (17%), co mo�e 
wskazywa� na poszukiwanie oszcz�dno�ci w zakresie usług transportowych i gastronomicz-
nych. Podobnie kształtowała si� struktura wydatków na podró�e słu�bowe, w których wydatki 
na �ywno�� i paliwa stanowiły a� 33%. Trzeba jednak zaznaczy�, �e w tym wypadku spo�y-
cie obejmuje tak�e podró�e jednodniowe, przy których szczególnie cz�sto korzysta si� z sa-
mochodów osobowych. Zdecydowanie najwy�szy przeci�tny wydatek charakteryzował wy-
jazdy zagraniczne (dane w tablicy 3.2. dotycz� tylko jego krajowej cz��ci, dane o imporcie 
zawiera tablica 6 RST), i były to głównie charakterystyczne produkty turystyczne. Pami�ta-
j�c, �e ze wzgl�du na brak danych nie oszacowano krajowej cz��ci zakupów �ywno�ci zwi�-
zanych z wyjazdami zagranicznymi, mo�na stwierdzi�, �e spo�ycie zwi�zane z tego typu 
usługami ma szczególne znaczenie dla podmiotów �wiadcz�cych usługi organizatorsko-
po�rednickie i transportowe. Wykres 3.8 ilustruje znaczenie, jakie miały analizowane typy 
podró�y dla spo�ycia poszczególnych produktów turystycznych w 2000 roku. 

Wykres 3.8. Struktura spo�ycia turystycznego rezydentów według typów 
podró�y w 2000 roku 
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Reasumuj�c mo�na stwierdzi�, �e spo�ycie turystyczne w Polsce charakteryzuje si� du�y-

mi wydatkami wszystkich grup nabywców na zakupy paliw i �ywno�ci. Mo�na przypuszcza�, 
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�e o ile utrzyma si� w przyszło�ci znaczenie paliw (ze wzgl�du na popularno�� samochodu 
osobowego jako �rodka transportu), o tyle zakupy �ywno�ci przez mieszka�ców Polski po-
winny przynajmniej cz��ciowo przekształci� si� w korzystanie z usług gastronomicznych. 
Je�li chodzi natomiast o wydatki na �ywno�� nierezydentów, to wskazane byłoby zadbanie 
tak�e na przyszło�� o atrakcyjno�� tego typu produktów, poniewa� stanowi� bardzo wa�ny 
element spo�ycia turystycznego w Polsce. 
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4. Produkcja i poda� krajowa 
produktów turystycznych 

4.1. Uwagi metodologiczne 

Informacje dotycz�ce wielko�ci produkcji i poda�y wyrobów i usług na potrzeby ruchu tu-
rystycznego w Polsce przedstawione s� w czterech tablicach RST. Punktem wyj�cia s� dane 
na temat produkcji wyrobów i usług turystycznych zamieszczone w tablicy 1 RST. Tablica ta 
stanowi fragment rachunku wyrobów i usług w cz��ci dotycz�cej ich wytwarzania, na pozio-
mie dezagregacji dostosowanym do potrzeb RST. Ilustruje wielko�� produkcji krajowej anali-
zowanych wyrobów i usług według rodzajów działalno�ci, w których zostały wytworzone. 
Wielko�� produkcji w tablicy 1 RST przedstawiona jest w cenach bazowych, czyli otrzymy-
wanych przez wytwórców. Tablica ta informuje, jaka jest wielko�� produkcji wyrobów 
i usług oraz w jakich rodzajach działalno�ci została ona wytworzona. Informacje dotycz�ce 
produkcji produktów turystycznych w poszczególnych rodzajach działalno�ci s� powtórzone 
w tablicach 3 i 4 RST, gdzie zostały wykorzystane do obliczenia warto�ci PKB wytworzone-
go dzi�ki turystyce. 

Dane dotycz�ce poda�y wyrobów i usług turystycznych s� przedstawione w tablicy 2 RST. 
Równie� ta tablica stanowi odpowiednio zdezagregowany fragment rachunku wyrobów 
i usług, tym razem w cz��ci dotycz�cej ich wykorzystania. Z punktu widzenia kategorii ryn-
kowych tablica 2 RST obrazuje wielko�� krajowej poda�y produktów turystycznych 
i pozostałych produktów nabywanych przez odwiedzaj�cych. Przedstawione w niej wielko�ci 
ró�ni� si� od zaprezentowanych w tablicy 1 sposobem wyceny oraz uwzgl�dnieniem importu 
i eksportu. W stosunku do standardowego wzorca tego typu tablicy w systemie rachunków 
narodowych, w tablicy 2 RST wprowadzono pewne modyfikacje dotycz�ce ujmowania eks-
portu i importu usług turystycznych. W podstawowym systemie rachunków narodowych 
z eksportem usług mamy do czynienia wówczas, kiedy usługi nabywane s� przez nierezyden-
tów; w wypadku usług turystycznych wi��e si� to zazwyczaj z ich przyjazdem na teren dane-
go kraju. Analogicznie traktowany jest import usług. W tablicy 2 RST w obu przypadkach w 
odpowiednich pozycjach przyj�to warto�� „0”, co wynika z tego, �e okre�lenie wielko�ci 
i struktury eksportu usług turystycznych stanowi cz��� metodologii RST. Ponadto sposób je-
go ujmowania jest nieco inny ni� w podstawowym systemie rachunków narodowych, ponie-
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wa� usługi po�rednicko-organizatorskie w RST przedstawiane s� w formie „netto” 
(w systemie rachunków narodowych „brutto”). Import usług turystycznych jest natomiast za-
sadniczo poza zakresem zainteresowania RST. W odniesieniu do eksportu i importu wyrobów 
zastosowano standardowe rozwi�zania. 

4.2. Charakterystyka produkcji i poda�y produktów turystycznych 

Zgodnie z zało�eniami przedstawionymi w rozdziale 1, przedmiotem analizy w RST s� 
wyroby i usługi okre�lone jako charakterystyczne dla turystyki oraz zwi�zane z turystyk�, 
przy czym szczególne znaczenie maj� te pierwsze, poniewa� samo ich istnienie jest uzale�-
nione od wyst�powania i skali zjawiska turystyki lub rozwój turystyki bez ich poda�y byłby 
niemo�liwy. W 2000 roku wielko�� produkcji charakterystycznych produktów turystycz-
nych wynosiła 76 506 562 tys. PLN w cenach bazowych, co stanowiło 5,5% krajowej pro-
dukcji globalnej w tym roku. Jest to wielko�� znacz�ca, trzeba jednak zaznaczy�, �e istotn� 
jej cz��� stanowi� czynsze w nieruchomo�ciach nale��cych do osób fizycznych, szacowane 
na 27 915 653 tys. PLN. Po wyeliminowaniu tej pozycji, która w Polsce w niewielkim stopniu 
zwi�zana jest z turystyk� (drugie domy i mieszkania stanowi� w Polsce znikomy odsetek nie-
ruchomo�ci), udział ten był wyra�nie mniejszy: wynosił 3,5%. Wykres 4.1. pokazuje udział 
poszczególnych charakterystycznych produktów turystycznych w produkcji globalnej. 

Po wyeliminowaniu szacowanych czynszów, najwi�kszy udział w produkcji charaktery-
stycznych produktów turystycznych miały ł�cznie usługi kulturalno-rekreacyjne (22%); 
na drugim miejscu znalazły si� usługi noclegowe: ł�cznie 17%, z czego jednak a� 13% przy-
padało na hotele, a tylko 4% na pozostałe obiekty noclegowe. Znacz�cy udział w produkcji 
charakterystycznych produktów turystycznych miały tak�e usługi gastronomiczne ł�cznie 
i usługi pasa�erskiego transportu lotniczego: po 15%. Produkcja turystycznych dóbr trwałego 
u�ytku nie odgrywa wi�kszej roli. 

Je�li chodzi o miejsca wytwarzania produktów turystycznych, to na podstawie wielko�ci 
współczynnika koncentracji (czyli udziału odpowiedniego rodzaju działalno�ci w produkcji 
globalnej danego produktu) obliczonego w tablicy 1 RST mo�na stwierdzi�, �e w wi�kszo�ci 
wypadków produkty turystyczne wytwarzane s� w odpowiadaj�cych im rodzajach działalno-
�ci, cho� zdarzaj� si� wyj�tki od tej reguły. Najwi�ksz� koncentracj� charakteryzuj� si� pasa-
�erskie przewozy lotnicze, mi�dzymiastowe pasa�erskie przewozy kolejowe, działalno�� po-
�rednicko-organizatorska oraz produkcja łodzi sportowych i wypoczynkowych. Do najbar-
dziej rozproszonych nale��: produkcja usług gastronomicznych, szczególnie w zakresie po-
dawania napojów, oraz �wiadczenie pozarozkładowych usług pasa�erskiego transportu l�do-
wego, czyli głównie wynajem autokarów. Na podstawie danych o koncentracji produkcji 
mo�na stwierdzi�, �e zasadniczo wi�kszo�� produktów turystycznych wytwarzanych w Pol-
sce w 2000 roku powstawała w wyspecjalizowanych podmiotach. Nadal jednak znaczna cz��� 
produkowana jest w innych jednostkach, z tym �e dane z tablicy 1 RST pozwalaj� stwierdzi�, 
�e do�� cz�sto jest to doł�czanie do podstawowego produktu turystycznego innych produktów 
turystycznych, np. usług po�rednicko-organizatorskich do przewozów l�dowych pozarozkła-
dowych, usług noclegowych do gastronomii, itp. 
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Wykres 4.1. Produkcja globalna charakterystycznych produktów 
turystycznych w 2000 roku 
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O strukturze produkcji globalnej podmiotów zaklasyfikowanych do charakterystycznych 

turystycznych rodzajów działalno�ci informuj� dwa inne wska�niki obliczone w tablicy 
1 RST. S� to: współczynnik specjalizacji I, okre�laj�cy udział podstawowego produktu, 
i współczynnik specjalizacji II, okre�laj�cy udział wszystkich produktów turystycznych 
w produkcji globalnej danego rodzaju działalno�ci. Warto�ci tych wska�ników s� bardziej 
zró�nicowane ni� współczynnika koncentracji. Dla pozatransportowych rodzajów działalno-
�ci wska�nik specjalizacji I oscyluje wokół warto�ci 0,8-0,65, co sugeruje do�� znaczny 
udział innych produktów ni� podstawowe. W odniesieniu do usług transportowych – z wyj�t-
kiem transportu lotniczego – warto�� omawianego wska�nika jest jeszcze ni�sza. Wynika to 
jednak z tego, �e w ich produkcji globalnej bardzo du�y udział maj� przewozy towarowe, nie 
zwi�zane z turystyk�. Jest to istotne stwierdzenie, poniewa� cz��� analizy RST, dotycz�ca 
warto�ci dodanej, zatrudnienia i nakładów kapitałowych, bazuje na uj�ciu według rodzajów 
działalno�ci. Niska warto�� współczynnika specjalizacji I informuje, �e produkcja turystyczna 
ma w rzeczywisto�ci tylko niewielki udział w wynikach ekonomicznych danego rodzaju dzia-
łalno�ci, mimo �e jest to działalno�� bardzo wa�na dla gospodarki turystycznej. Z drugiej 
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strony trzeba pami�ta�, �e w odniesieniu do wymienionych grup podmiotów trudno cz�sto 
jednoznacznie wyodr�bni� urz�dzenia czy osoby wykonuj�ce tylko usługi przydatne dla od-
wiedzaj�cych: w tym samym budynku mog� by� �wiadczone usługi dla odwiedzaj�cych 
i innych grup nabywców. 

Z kolei warto�ci współczynnika specjalizacji II, cz�sto wyra�nie wy�sze, potwierdzaj� tez� 
o ł�czeniu w przedsi�biorstwach podstawowej działalno�ci turystycznej z innymi jej rodzaja-
mi. Niemniej, 19% produkcji charakterystycznych wyrobów i usług turystycznych powstaje 
poza turystycznymi rodzajami działalno�ci, co jest odsetkiem do�� znacznym. 

Jak wiadomo, produkty okre�lone jako charakterystyczne dla turystyki nabywane s� 
w znacznej cz��ci tak�e przez inne grupy konsumentów ni� odwiedzaj�cy. Okre�lenie rze-
czywistej wielko�ci produkcji i poda�y wyrobów i usług turystycznych wymaga uwzgl�dnie-
nia udziału spo�ycia turystycznego w ich poda�y na terytorium ekonomicznym kraju (jest to 
poj�cie równoznaczne z krajowym spo�yciem). Miar� siły tego zwi�zku jest wska�nik spo�y-
cia turystycznego. Odpowiednie dane na ten temat zawiera tablica 2 RST. Zgodnie z tym, co 
powiedziano w poprzednim rozdziale, tablica ta ma kluczowe znaczenie dla metodologii 
RST, poniewa� jej tre�ci� jest zestawienie strony poda�owej turystyki ze stron� popytow�. 
Pozwala to na „przeło�enie” popytowego podej�cia do turystyki na podej�cie poda�owe. 

W 2000 roku spo�ycie krajowe ogółem charakterystycznych produktów turystycznych 
wynosiło 71 669 882 tys. PLN, z czego na spo�ycie turystyczne przypadało 29,7%. Jest to niski 
wska�nik, ale podobnie jak w wypadku produkcji globalnej, uzasadnione jest wyliminowanie 
z tego spo�ycia szacowanych czynszów. Udział spo�ycia turystycznego w tak obliczonym spo-
�yciu charakterystycznych produktów turystycznych, które wyniosło 43 657 278 tys. PLN, 
kształtował si� na poziomie 48,8%. Innymi słowy, poda� charakterystycznych produktów tury-
stycznych tylko w niecałej połowie rzeczywi�cie słu�yła uczestnikom ruchu turystycznego. Jest 
to w dalszym ci�gu do�� niski udział, z tym �e nie mo�na tego wniosku generalizowa�, ponie-
wa� analizowany wska�nik wykazuje silne zró�nicowanie w odniesieniu do poszczególnych 
produktów. 

Na wykresie 4.2 wida�, �e w odniesieniu do niektórych produktów spo�ycie turystyczne 
obejmuje cało�� lub niemal cało�� poda�y. Dotyczy to produkcji łodzi sportowych, usług pa-
sa�erskiego transportu �ródl�dowego i innych ni� hotele obiektów krótkotrwałego zakwate-
rowania. Na drugim biegunie – z bardzo niskim wska�nikiem spo�ycia turystycznego – zna-
lazły si� przyczepy i wynajem samochodów, usługi kulturalno-rekreacyjne oraz usługi trans-
portu pasa�erskiego l�dowego pozostałe. W odniesieniu do dwóch pierwszych produktów 
uzyskane wyniki nale�y potraktowa� z pewn� ostro�no�ci� ze wzgl�du na luki w badaniach 
strony popytowej. Natomiast dla usług rekreacyjno-kulturalnych podstawowy rynek zbytu 
stanowi� niew�tpliwie pozaturystyczni odbiorcy. Twierdzenie takie uzasadniaj� tak�e przed-
stawione w poprzednim rozdziale dane na temat struktury spo�ycia turystycznego. Podobnie 
wygl�da sytuacja w zakresie pozostałego transportu pasa�erskiego l�dowego. Wprawdzie 
w tym wypadku spo�ycie turystyczne jest do�� wysokie, jednak ten typ usług zaspokaja 
przede wszystkim potrzeby innych grup podró�nych ni� odwiedzaj�cy: zwłaszcza doje�d�aj�-
cych do pracy i do szkoły. 
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Wykres 4.2. Współczynnik spo�ycia turystycznego charakterystycznych 
produktów turystycznych w 2000 roku 
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W odniesieniu do pozostałych produktów charakterystycznych warto podkre�li� znacz�cy 
udział ruchu turystycznego w�ród nabywców usług gastronomicznych, pasa�erskich przewo-
zów kolejowych i morskich. We wszystkich tych przypadkach spo�ycie turystyczne stanowi 
ponad 50% poda�y. Mo�na postawi� tez�, �e bez udziału spo�ycia turystycznego usługi te 
w Polsce miałyby bardzo ograniczone mo�liwo�ci rozwoju. 

Du�y udział spo�ycia turystycznego, w granicach 70-80%, wykazuj� tak�e usługi hoteli, 
lotniczego transportu pasa�erskiego i po�rednicko-organizatorskie. Usługi te s� jednak tak 
silnie zwi�zane z obsług� ruchu turystycznego, �e wska�niki na tym poziomie wydaj� si� 
do�� niskie. Trudno jednoznacznie stwierdzi�, dlaczego uzyskano takie wyniki. W wypadku 
usług po�rednicko-organizatorskich mo�e to wynika� z nieuwzgl�dnienia podró�y jedno-
dniowych: krajowych i zagranicznych wyjazdowych, oraz korzystania z usług tych podmio-
tów przez osoby nie b�d�ce odwiedzaj�cymi, np. kupuj�ce bilety w celu wyjazdu do pracy za 
granic�. Ta druga grupa podró�nych mo�e równie� stanowi� znacz�c� grup� pasa�erów samo-
lotów. Inn� grup� pozaturystycznych nabywców usług transportu lotniczego mog� by� pasa-
�erowie tranzytowi lub korzystaj�cy z usług polskich przewo�ników poza granicami kraju. 

Je�li chodzi o produkty zwi�zane z turystyk�, to udział spo�ycia turystycznego w ich po-
da�y jest stosunkowo niewielki. Dotyczy to zwłaszcza paliw oraz zakupów �ywno�ci 
i odzie�y, które sk�din�d stanowi� znacz�c� cz��� wydatków odwiedzaj�cych na terenie Pol-
ski. Wska�niki spo�ycia turystycznego wynosiły dla wymienionych produktów odpowiednio: 
3%, 8,1% i 8,3%. Ł�cznie spo�ycie turystyczne (produktów charakterystycznych, zwi�zanych 
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z turystyk� i pozostałych) stanowiło w 2000 roku 2,9% cało�ci spo�ycia (zu�ycia po�redniego 
i popytu ko�cowego) wyrobów i usług w Polsce. Uznaj�c, �e jest to odzwierciedlenie wkładu 
turystyki w stymulowanie poda�y, mo�na stwierdzi�, �e ruch turystyczny przyczynił si� do 
wytworzenia 2,9% wyrobów i usług sprzedanych na terytorium ekonomicznym kraju. Wiel-
ko�� ta dotyczy poda�y przedstawionej w cenach nabywcy, a wi�c z uwzgl�dnieniem m. in. 
podatków po�rednich. 

Taka interpretacja pomija jednak to, �e w wypadku zakupu paliw, �ywno�ci itp. mamy do 
czynienia nie tylko z produktami wytworzonymi w Polsce, ale tak�e z dobrami importowa-
nymi. Z tego wzgl�du bardziej precyzyjn� miar� wkładu turystyki w stymulowanie produkcji 
w Polsce jest udział spo�ycia turystycznego w produkcji globalnej turystycznych rodzajów 
działalno�ci. Tak obliczony wkład turystyki w produkcj� globaln� Polski w 2000 roku wy-
nosił 1,9% (na podstawie danych z tablicy 3 RST). Ró�nica wynika ze wspomnianych opłat 
podatkowych oraz z tego, �e pomini�to tu popyt na wyroby i usługi pozostałe oraz uwzgl�d-
niono tylko warto�� usług handlowych, tzn. mar� handlowych. Pozwoliło to na wyelimino-
wanie warto�ci dóbr importowanych, a zatem zgodnie z zało�eniami RST, ograniczyło anali-
z� efektów ekonomicznych turystyki do produkcji wytworzonej na terytorium ekonomicznym 
Polski. 
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5. Warto�� dodana i „turystyczny” PKB 

 

 

5.1. Uwagi metodologiczne 

W zastosowanej metodologii RST okre�lenie wkładu turystyki w tworzenie PKB opiera si� 
na podej�ciu poda�owym, tzn. stanowi sum� warto�ci dodanej wytworzonej w przedsi�-
biorstwach dzi�ki produkcji na rzecz spo�ycia turystycznego. Zastosowanie alternatywnych 
metod obliczania PKB, przede wszystkim metody opartej na analizie popytu ko�cowego, nie 
jest mo�liwe ze wzgl�du na udział w spo�yciu turystycznym podró�y słu�bowych, które 
z ekonomicznego punktu widzenia stanowi� zu�ycie po�rednie. Zalet� zastosowania metody 
poda�owej jest dodatkowo mo�liwo�� bezpo�redniego porównania turystyki z wynikami 
osi�ganymi przez inne rodzaje działalno�ci gospodarczej, takie jak przemysł, handel itp. 

Zastosowanie podej�cia poda�owego do obliczania wkładu turystyki w PKB nie jest jed-
nak wolne od kontrowersji. Przede wszystkim, jak ju� kilkakrotnie wspominano, turystyka 
nie wyst�puje jako wyodr�bniony produkcyjnie rodzaj działalno�ci gospodarczej, stanowi na-
tomiast cz��� produkcji sprzedanej przedsi�biorstw zaklasyfikowanych do ró�nych rodzajów 
działalno�ci wytwarzaj�cych produkty, które mo�na okre�li� mianem turystycznych. 
Z danych przedstawionych w poprzednim rozdziale wynika jednak, �e: 

• tylko cz��� produkcji globalnej produktów turystycznych wytwarzana jest w odpowia-
daj�cych im rodzajach działalno�ci, 

• tylko cz��� produkcji turystycznych wyrobów i usług jest rzeczywi�cie nabywana przez 
uczestników ruchu turystycznego. 

Konsekwencj� tych stwierdze� jest dwoiste podej�cie do okre�lania wkładu turystyki 
w tworzenie PKB. Pierwsze zakłada opieranie si� na wielko�ciach obserwowanych 
w rzeczywisto�ci gospodarczej i znajduj�cych odzwierciedlenie w sprawozdawczo�ci staty-
stycznej. Ustalony w ten sposób wkład turystyki w tworzenie PKB okre�lany jest jako suma 
warto�ci dodanej wytworzonej w turystycznych rodzajach działalno�ci. Wad� tego podej�cia 
jest z jednej strony nieuwzgl�dniane wkładu w PKB zwi�zanego z wytwarzaniem produktów 
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turystycznych poza odpowiadaj�cymi im rodzajami działalno�ci, z drugiej za� – wł�czanie do 
niego efektów produkcji turystycznych rodzajów działalno�ci na potrzeby innych nabywców. 

Prób� przezwyci��enia tych problemów jest drugie podej�cie, w którym warto�� dodana 
szacowana jest na podstawie produkcji wyrobów i usług faktycznie nabytych przez odwiedza-
j�cych. Wad� tego podej�cia jest konieczno�� przyj�cia szeregu zało�e�, na których opiera si� 
taki szacunek. Do najwa�niejszych nale�y przyj�cie okre�lonych zało�e�, je�li chodzi 
o wykorzystanie czynników produkcji do wytworzenia produktów turystycznych: czy wyko-
rzystywane s� one proporcjonalnie do udziału tych produktów w produkcji globalnej, czy te� 
charakteryzuj� si� okre�lon� specyfik�? Podobnie konieczne jest przyj�cie zało�e�, je�li cho-
dzi o zu�ycie czynników produkcji w rodzajach działalno�ci, dla których analizowane pro-
dukty stanowi� produkcj� uzupełniaj�c�: czy jest ono analogiczne jak w wyspecjalizowanych 
działach, czy inne? Wła�nie ze wzgl�du na konieczno�� przyj�cia wspomnianych zało�e�, 
które nie mog� by� zweryfikowane w praktyce, wielu analityków postuluje ustalanie wkładu 
turystyki w PKB zgodnie z pierwszym podej�ciem. 

Przyj�ta metodologia RST umo�liwia zastosowanie obu podej��, dzi�ki wprowadzeniu ta-
blic 3 i 4. W tablicy 3 RST przedstawiono skumulowany popyt na produkty turystyczne wy-
twarzane w poszczególnych rodzajach działalno�ci. Jak wspomniano w rozdziale 3, popyt ten 
ustalono mno��c produkcj� produktów turystycznych wytworzonych w danym rodzaju dzia-
łalno�ci (z tablicy 1 RST) przez współczynnik spo�ycia turystycznego z tablicy 2 RST. 
Udział tak obliczonego spo�ycia turystycznego w produkcji globalnej danego rodzaju działal-
no�ci okre�lono mianem współczynnika spo�ycia turystycznego II lub współczynnika TWD 
(turystycznej warto�ci dodanej). Zgodnie z nazw�, został on wykorzystany do obliczenia tu-
rystycznej warto�ci dodanej według drugiej z opisanych metod. W dziale hotele i restauracje 
zastosowano tak�e metod� okre�lania TWD przez odpowiednie przypisanie elementów zu�y-
cia po�redniego do rodzaju wytwarzanych produktów, tj. posiłków i usług noclegowych. In-
formacje dotycz�ce wkładu turystyki w PKB obliczonego za pomoc� obu metod jego ustala-
nia zawiera tablica 4 RST. 

 
 
 

5.2. Warto�� dodana w turystycznych rodzajach działalno�ci 

W 2000 roku warto�� dodana w charakterystycznych turystycznych rodzajach działalno-
�ci wyniosła 56 547 336 tys. PLN, co stanowiło 9,1% warto�ci dodanej wytworzonej w tym 
roku. Jednak równie� w tym wypadku bardzo istotn� jej cz��� stanowiły szacowane czynsze, 
dlatego bardziej realistyczny jest udział obliczony z ich pomini�ciem: ukształtował si� on na 
poziomie 6,5%. Je�li uwzgl�dni� tak�e działalno�� zwi�zan� z turystyk�, której najistotniej-
sz� cz��� stanowi� sprzeda� pojazdów i paliw oraz handel detaliczny (działy 50 i 52), ł�czny 
udział turystycznych rodzajów działalno�ci w warto�ci dodanej wytworzonej w Polsce 
w 2000 roku wyniósł 12,7%. Wielko�� warto�ci dodanej wypracowanej w poszczególnych 
turystycznych rodzajach działalno�ci była bardzo zró�nicowana. Rozpi�to�� tej wielko�ci 
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w odniesieniu do charakterystycznych turystycznych rodzajów działalno�ci ilustruje wy-
kres 5.1. 

 

Wykres 5.1. Warto�� dodana w charakterystycznych turystycznych 
rodzajach działalno�ci w 2000 roku 
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Wi�kszo�� charakterystycznych turystycznych rodzajów działalno�ci wypracowała w 2000 

roku stosunkowo niewielk� warto�� dodan�, nie przekraczaj�c� 2 mld PLN. Wyj�tek stanowi 
transport l�dowy pozostały, w odniesieniu do którego warto�� ta wyniosła ponad 16 mld PLN. 
Spo�ród pozostałych rodzajów działalno�ci do tych, które wypracowały najwi�ksz� warto�� do-
dan�, nale��: transport kolejowy, hotele i działalno�� turystyczna pozostała (po�rednictwo 
i organizacja turystyki). W wymienionych rodzajach działalno�ci warto�� dodana wynosiła od 
prawie 5 mld PLN dla transportu kolejowego do 3,8 mld PLN dla działalno�ci organizatorsko-
po�rednickiej i 3,1 mld PLN dla hoteli. O ile udział produktów turystycznych w produkcji glo-
balnej wymienionych rodzajów transportu nie jest du�y (patrz tablica 1 RST), o tyle dwa pozo-
stałe rodzaje działalno�ci s� niemal całkowicie uzale�nione od rozwoju turystyki, a osi�gni�te 
przez nie wyniki zasługuj� na uwag�. Zaskakuj�co niska – tylko 228 288 tys. PLN – jest warto�� 
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dodana wypracowana przez transport lotniczy, równie� silnie uzale�niony od �wiadczenia usług 
dla odwiedzaj�cych (patrz tablica 1 i 2 RST). 

Wa�nym wska�nikiem charakteryzuj�cym działalno�� gospodarcz� jest udział warto�ci 
dodanej w produkcji globalnej, który pozwala oceni� efekty nakładów wykorzystanych 
w formie zu�ycia po�redniego. Wska�nika tego nie nale�y myli� z rentowno�ci�, pokazuje on 
natomiast, w jakim stopniu zu�ycie po�rednie w danym rodzaju działalno�ci gospodarczej 
przyczynia si� do tworzenia PKB. Odpowiednie wielko�ci dla gospodarki narodowej oraz tu-
rystycznych rodzajów działalno�ci ilustruje wykres 5.2. 

 

Wykres 5.2. Udział warto�ci dodanej w produkcji globalnej turystycznych 
rodzajów działalno�ci w 2000 roku 
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Analiza udziału warto�ci dodanej turystycznych rodzajów działalno�ci pozwala stwierdzi�, 
�e generalnie działalno�� turystyczna charakteryzuje si� wy�szym udziałem warto�ci dodanej 
w produkcji globalnej ni� przeci�tny. Dla całej gospodarki wielko�� ta wynosiła 0,44, dla 
wszystkich turystycznych rodzajów działalno�ci – 0,53, a dla charakterystycznej działalno�ci 
gospodarczej nawet 0,58. Najwy�szym wska�nikiem charakteryzowały si�: wynajem samocho-
dów osobowych oraz działalno�� po�rednicko-organizatorska, najni�szym za� – transport wod-
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ny i lotniczy. Mimo znacznego zró�nicowania efektów osi�ganych przez poszczególne tury-
styczne rodzaje działalno�ci trzeba podkre�li�, �e wi�kszo�� z nich charakteryzuje si� wynikami 
lepszymi ni� przeci�tne dla gospodarki, czyli w wi�kszym stopniu ni� przeci�tny przyczynia si� 
do tworzenia PKB. S� to wi�c prorozwojowe rodzaje działalno�ci gospodarczej. 

 

5.3. „Turystyczny” PKB 

Jak wspomniano wy�ej, warto�� dodana turystycznych rodzajów działalno�ci jest mało 
precyzyjnym miernikiem wkładu turystyki w tworzenie PKB. Jest to efekt braku �cisłej kore-
lacji mi�dzy turystycznymi rodzajami działalno�ci a produkcj� wyrobów i usług nabywanych 
przez odwiedzaj�cych. Dokładniejszy pomiar mo�na uzyska� eliminuj�c efekty pozatury-
stycznej produkcji tych działów i wł�czaj�c efekty wytwarzania produktów turystycznych 
wyst�puj�cych jako produkcja drugorz�dna w przedsi�biorstwach zakwalifikowanych do in-
nych rodzajów działalno�ci. Odpowiednie dane zawiera tablica 4 RST. Obliczony w ten spo-
sób turystyczny PKB jest znacznie ni�szy ni� udział działalno�ci turystycznej w warto�ci do-
danej wypracowanej przez gospodark� Polski w 2000 roku, ustalony według pierwszej meto-
dy. Wypracowana �ci�le dzi�ki turystyce warto�� dodana wynosiła 13 218 870 tys. PLN, 
a PKB (tzn. warto�� dodana z uwzgl�dnieniem podatków po�rednich od produktów tury-
stycznych) ukształtował si� na poziomie 15 350 423 tys. PLN. Oznacza to, �e udział turystyki 
w tworzeniu PKB w 2000 roku wynosił 2,2%. Najwi�kszy udział w tworzeniu PKB miały 
charakterystyczne rodzaje działalno�ci turystycznej: przypadało na nie 65% turystycznego 
PKB; na działalno�� zwi�zan� turystyk� przypadało 14%, a na pozostałe rodzaje działalno�ci 
(równie� wytwarzaj�cy produkty turystyczne) – 8%. Pozostał� cz��� turystycznego PKB sta-
nowiły podatki po�rednie (patrz wykres 5.3.) 

 

Wykres 5.3. Struktura „turystycznego” PKB w 2000 roku 
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Spo�ród charakterystycznych turystycznych rodzajów działalno�ci najwi�kszy udział 

w tworzeniu PKB miały: działalno�� po�rednicko-organizatorska, hotele, transport kolejowy 
i usługi gastronomiczne. Znacz�cym uzupełnieniem PKB wypracowanego w charakterystycz-
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nych turystycznych rodzajach działalno�ci jest PKB osi�gni�ty dzi�ki turystyce w handlu pa-
liwami i pozostałymi produktami, który stanowi podstawow� cz��� działalno�ci okre�lonej 
jako zwi�zana z turystyk�. Warto doda�, �e przedstawiona warto�� turystycznego PKB jest 
lekko niedoszacowana ze wzgl�du na brak danych o wyjazdach jednodniowych mieszka�ców 
Polski oraz brak pełnych informacji na temat skali zjawiska wynajmu samochodów osobo-
wych przez odwiedzaj�cych i usług zwi�zanych z turystyk� kongresowo-targow�. 
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6. Pracuj�cy w turystyce 

 

6.1. Uwagi metodologiczne 

Dane dotycz�ce wykorzystania czynnika pracy w działalno�ci turystycznej przedstawia ta-
blica 5 RST i osobny, chocia� powi�zany z RST moduł zatrudnienia. Moduł składa si� 
z 8 tablic zawieraj�cych dane pozwalaj�ce na szczegółow� analiz� wykorzystania czynnika 
pracy w charakterystycznych turystycznych rodzajach działalno�ci, z wyj�tkiem produkcji 
turystycznych dóbr trwałego u�ytku. Dost�pne w Polsce dane nie pozwoliły na pełn� realiza-
cj� zało�e� tego modułu zgodnie z metodologi� OECD. Dotyczy to zwłaszcza stopnia dez-
agregacji danych do poziomu ni�szego ni� grupa. Dlatego nie wszystkie pozycje w tablicach 
mog� by� sumowane, tzn. zdarza si�, �e dane dla wi�kszego agregatu s� wy�sze, ni� wynika-
łoby z sumowania odpowiednich pozycji. Podobnie liczba zatrudnionych jest konstrukcj� 
statystyczn� i odpowiada liczbie pełnych etatów, nie za� liczbie faktycznie zatrudnionych 
osób. Wynika to ze sposobu zbierania danych na temat zatrudnienia w Polsce; st�d wszelkie 
analizy dotycz�ce udziału niepełnozatrudnionych w�ród pracowników zaanga�owanych 
w działalno�� turystyczn� w Polsce były niemo�liwe. Dodatkowe szczegółowe informacje 
dotycz�ce poszczególnych tablic modułu przedstawiono poni�ej: 

 
Tablica I: Przeci�tna liczba pracuj�cych w turystyce w 2000 roku 
W odró�nieniu od tablicy proponowanej przez OECD, nie było mo�liwo�ci przedstawienia 

wielko�ci zatrudnienia wyra�onej liczb� miejsc pracy ani liczb� osób. St�d omawiana tablica 
zawiera jedynie informacj� o liczbie pracuj�cych w podziale na samozatrudnionych 
i zatrudnionych; ta druga grupa została przedstawiona po przeliczeniu na ekwiwalent pełnego 
czasu pracy. 

 
Tablica II: Liczba zatrudnionych i samozatrudnionych prowadz�cych działalno�� go-

spodarcz� w zakresie turystyki w 2000 roku 
Kształt tablicy jest w pełni zgodny z wymaganiami OECD, ale stosowane jest poj�cie pra-

cuj�cych, a nie zatrudnionych. 
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Tablica III: Pełnozatrudnieni oraz �rednie godzinowe wynagrodzenia brutto 
według płci oraz wybranych PKD w pa�dzierniku 2000 roku 
Dane na temat �redniego godzinowego wynagrodzenia brutto według płci dotycz� tylko 

pełnozatrudnionych (nie za� wszystkich zatrudnionych, jak oczekuje OECD). Ponadto oma-
wiana tablica pomija zagadnienie wynagrodzenia rocznego, poniewa� dotyczy jedynie sytu-
acji, jaka zachodziła w pa�dzierniku 2001 roku. Poszczególne wielko�ci dla roku 2000 osza-
cowano za pomoc� wska�nika wzrostu wynagrodze�. 

 
Tablica IV: Pracuj�cy w turystyce według płci w 2000 roku (stan w dniu 31 XII) 
Nie było mo�liwo�ci przedstawienia w tablicy IV podziału samozatrudnionych i zatrudnio-

nych na pełno- i niepełnozatrudnionych. Wskutek tego nie sposób okre�li�, ile kobiet (m��-
czyzn) pracuje w turystyce w niepełnym wymiarze czasu. 

 
Tablica V: Pracownicy pełnozatrudnieni według wieku oraz wybranych PKD 

w pa�dzierniku 2000 roku 
Podstawow� ró�nic� w stosunku do wymaga� OECD jest to, �e podział na grupy wiekowe 

przedstawiony w tablicy V nie uwzgl�dnia podziału według płci. Ponadto przedstawione dane 
dotycz� jedynie pełnozatrudnionych. 

 
Tablica VI: Tablica wi���ca RST z wykorzystaniem siły roboczej w turystyce 
Tablica ta przedstawiona została tylko jako wzorzec, gdy� nie ma na razie pełnej informa-

cji statystycznej, która pozwalałaby na jej opracowanie zgodnie z modelem zalecanym przez 
OECD. Pojedyncze kolumny tablicy zostały wypełnione, np. liczba samozatrudnionych, licz-
ba zatrudnionych w przeliczeniu na ekwiwalent pełnego wymiaru czasu pracy. W odniesieniu 
do wynagrodzenia rocznego posłu�ono si� szacunkami opartymi na danych o �redniej 
godzinowej stawce brutto (tablica III). OECD postuluje jednak ponadto gromadzenie 
informacji na temat faktycznej liczby zatrudnionych oraz liczby samozatrudnionych 
w przeliczeniu na ekwiwalent pełnego wymiaru czasu pracy (co wydaje si� szczególnie 
trudne zwa�ywszy na charakter pracy wła�cicieli czy współwła�cicieli przedsi�biorstw tu-
rystycznych).  

Tablica VII: Ogólne wska�niki i współczynnik spo�ycia turystycznego z RST 
Współczynnik spo�ycia turystycznego zaczerpni�ty z rachunku satelitarnego turystyki na 

potrzeby omawianej tablicy pozwala okre�li�, jaka wielko�� zatrudnienia w charakterystycz-
nych rodzajach działalno�ci turystycznej jest faktycznie wynikiem rozwoju ruchu turystycz-
nego w Polsce (zarówno w odniesieniu do wszystkich pracuj�cych w CRDT, jak i zatrudnio-
nych). Problemem okazało si� natomiast obliczenie wielko�ci produkcji przypadaj�cej na jed-
nego pracuj�cego, poniewa� stopie� szczegółowo�ci materiału statystycznego dost�pnego 
w zakresie zatrudnienia jest nieco inny ni� wymagany do rachunku satelitarnego. Dane na 
temat produkcji krajowej (ceny bazowe) wykorzystane w tablicy VII modułu zatrudnienia 
pochodz� z tablicy 2 rachunku satelitarnego (kolumna 01 – produkcja krajowa). 
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Tablica VIII: Tablica podsumowuj�ca 
Omawiana tablica opiera si� na danych zawartych w poprzednich tablicach – st�d powielone 

w niej zostały wszelkie niedostatki opisane wcze�niej. Doskonalenie metodologii gromadzenia 
danych na potrzeby modułu zatrudnienia oraz wskazanie, jakiego rodzaju dane s� wymagane 
przez OECD, powinno umo�liwi� zestawienie tablicy VIII w kolejnych edycjach RST. 

 
W dalszej cz��ci rozdziału przedstawiono wyniki bada� w ramach modułu zatrudnienia. 

Tablica 5 RST nie została osobno omówiona, poniewa� wszystkie zawarte w niej informacje 
wyst�puj� tak�e w tablicach modułu. 

 

6.2. Charakterystyka siły roboczej w działalno�ci turystycznej 

Przeci�tna liczba pracuj�cych w tzw. charakterystycznych rodzajach działalno�ci tury-
stycznej (CRDT) nieznacznie przekracza 847 tys. osób, z czego 272 tys. stanowi grupa wła-
�cicieli, współwła�cicieli i pomagaj�cych członków rodzin („samozatrudnieni”), a 555,5 tys. 
osób to zatrudnieni (por. tablica I modułu). Ogółem pracuj�cy w charakterystycznych rodza-
jach działalno�ci stanowili 7% siły roboczej w całej gospodarce. 

 

Wykres 6.1. Pracuj�cy w charakterystycznych turystycznych rodzajach 
działalno�ci w 2000 roku 
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Wykres 6.1. pokazuje, �e najwi�kszy udział w przeci�tnej liczbie pracuj�cych w CTRD 

ma transport l�dowy pozostały (44%), który jednak w stosunkowo małym stopniu zwi�zany 
jest z obsług� ruchu turystycznego (patrz współczynnik spo�ycia turystycznego II, tablica 4 
RST). Warto zwróci� uwag� na znacz�cy ł�czny udział gastronomii w tworzeniu miejsc pra-
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cy: kształtował si� on na poziomie 21%, przy czym zdecydowanie dominowały restauracje, 
z udziałem na poziomie 12%. Kolejne miejsce zaj�ła działalno�� kulturalno-rekreacyjna: 
ł�cznie 17%. Udział bazy noclegowej wynosił 8%, po 4% przypadało na hotele i na pozostałe 
obiekty. Na działalno�� po�rednicko-organizatorsk� przypadało zaledwie 2%. 

Na sił� robocz� zatrudnion� w gospodarce składaj� si� osoby samodzielnie prowadz�ce 
działalno�� gospodarcz� (samozatrudnieni) oraz pracownicy (zatrudnieni). Rozpowszechnio-
ny jest pogl�d, �e znacz�cy wzrost rozmiarów siły roboczej zatrudnionej w gospodarce b�dzie 
mo�liwy przy aktywnym podejmowaniu działalno�ci gospodarczej, a wi�c gdy b�dzie rósł 
udział osób samozatrudnionych. Charakterystyczne rodzaje działalno�ci turystycznej repre-
zentuj� do�� znacznie zró�nicowane pole dla tego typu aktywno�ci. W 2000 roku w CRDT 
zarejestrowano 271 922 samozatrudnionych, co stanowiło 13,4% ich liczby w całej gospodar-
ce. Najwi�ksz� liczb� samozatrudnionych charakteryzował si� transport l�dowy pozostały 
(16 584 osób), co jest zrozumiałe, je�li si� pami�ta, �e jego cz��ci� jest działalno�� taksów-
kowa. Znacz�c� grup� s� równie� działaj�cy w sferze usług gastronomicznych: było to ł�cz-
nie 64 405 osób. Podobnie samozatrudnieni odgrywaj� du�� rol� w dziedzinie usług nocle-
gowych i działalno�ci po�rednicko-organizatorskiej. O ile stosunek liczby samozatrudnio-
nych do ogółu pracuj�cych w całej gospodarce wynosił 16,8, o tyle w przypadku CRDT 
wska�nik ten osi�gn�ł 32,1. Potwierdza to cz�sto spotykan� tez�, �e obsługa ruchu turystycz-
nego sprzyja podejmowaniu działalno�ci gospodarczej w formie samozatrudnienia; jak mo�na 
przypuszcza� – głównie w formie małych przedsi�biorstw. 

Liczba zatrudnionych w CRDT kształtowała si� na poziomie 555 528, co stanowiło 5,7% 
zatrudnionych w całej gospodarce. Najwi�cej zatrudniały: transport l�dowy pozostały, usługi 
gastronomiczno-noclegowe – zwłaszcza restauracje, oraz działalno�� kulturalno-rekreacyjna 
(patrz tablica I modułu zatrudnienia). 

Moduł zatrudnienia powinien da� wyobra�enie o sezonowo�ci zatrudnienia w CRDT. Do-
st�pne dane statystyczne nie pozwalaj�, niestety, na uzyskanie odpowiedniego materiału ana-
litycznego. Przede wszystkim nie obejmuj� jednostek małych, a jednostki �rednie wylosowa-
ne do próby stanowi� zaledwie 10% analizowanej populacji. Zwa�ywszy �e sezonowo�� 
zatrudnienia w turystyce dotyczy wła�nie małych i �rednich przedsi�biorstw, trudno si� 
dziwi�, �e tablica II modułu zatrudnienia w zasadzie wcale nie potwierdza tezy, jakoby praca 
w turystyce miała jakiekolwiek znamiona sezonowo�ci. Dane w poszczególnych kolumnach 
(ilustruj�ce kolejne kwartały) tylko nieznacznie si� ró�ni�. 

Jednym z zada� modułu zatrudnienia było te� okre�lenie wielko�ci wynagrodze� w bran�y tu-
rystycznej oraz porównanie wielko�ci zatrudnienia i wysoko�ci wynagrodze� kobiet i m��czyzn. 

Dane na temat rocznego wynagrodzenia brutto oszacowano na podstawie dost�pnych da-
nych tylko dla grupy pełnozatrudnionych (nie dla wszystkich pracuj�cych). Wynagrodzenie 
roczne w poszczególnych CRDT (patrz tablica VI modułu) oszacowane zostało przy wyko-
rzystaniu danych z tablicy III modułu (stawka godzinowa pomno�ona przez przybli�on� licz-
b� godzin pracy w ci�gu roku). Jego wysoko�� jest najwi�ksza w odniesieniu do grupy wyna-
jem samochodów osobowych (34 259 PLN), a dalej (nieco ju� ni�sza) – do działalno�ci biur 
podró�y, działalno�ci agencji podró�y, morskiego i przybrze�nego transportu wodnego oraz 
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hoteli (wsz�dzie powy�ej 20 tys. PLN). Dla restauracji wielko�� ta wynosi 16 100 PLN, a w 
pozostałych grupach mie�ci si� w przedziale od 10 tys. do 17 tys. PLN. 

Wyniki tablicy III modułu wskazuj�, �e �rednia stawka godzinowa brutto zatrudnionych 
w CRDT wyniosła w pa�dzierniku 2000 roku 10,89 PLN, czyli mniej ni� przeci�tna dla całej 
gospodarki (11,71 PLN). Ró�nica ta nieznacznie si� pogł�bia, je�li rozpatrywa� jedynie �red-
nie wynagrodzenie godzinowe kobiet zatrudnionych w CRDT. Wynosi ono 10,03 PLN, 
a w całej gospodarce 10,91 PLN. Wybrane grupy zaprezentowano na wykresie 6.2. 

Najwy�sze stawki godzinowe w CRDT (wy�sze nawet ni� w całej gospodarce) odnotowa� 
nale�y w odniesieniu do: 

• transportu wodnego (13,22 PLN), 
• działalno�ci zwi�zanej z turystyk� (13,56 PLN); tu szczególnie warto wskaza� podgrupy A 

(działalno�� biur podró�y) – 14,42 PLN i B (działalno�� agencji podró�y) – 13,14 PLN, 
• wynajmu samochodów osobowych – 16,79 PLN. 
 
W dziale hotele i restauracje, bardzo silnie kojarzonym z turystyk�, �rednie wynagrodze-

nie godzinowe wyniosło w pa�dzierniku 2000 roku 8,93 PLN (czyli znacznie poni�ej �rednie-
go wynagrodzenia w CRDT ogółem – ró�nica 18%, a tym bardziej przeci�tnej dla całej go-
spodarki). W odniesieniu do samych hoteli ta �rednia nie jest a� tak niska: wynosi 10,37 PLN, 
czyli tylko nieznacznie odbiega od �redniej dla CRDT. Ró�nica (na niekorzy�� omawianego 
działu) wynika przede wszystkim z niskich wynagrodze� w pozostałych obiektach noclego-
wych oraz w gastronomii, gdzie omawiana wielko�� nie przekracza 8,1 PLN (patrz tablica III 
modułu zatrudnienia). 

Porównanie �redniego wynagrodzenia godzinowego kobiet i m��czyzn w poszczególnych 
działach i grupach jednoznacznie wskazuje, �e w wi�kszo�ci wypadków kobiety wynagradza-
ne s� gorzej. W odniesieniu do wszystkich CRDT kobiety zarabiaj� �rednio na godzin� o 13% 
mniej ni� m��czy�ni. W poszczególnych działach ró�nice te równie� s� do�� istotne: w dziale 
hotele i restauracje wynagrodzenie kobiet jest o 20% ni�sze ni� m��czyzn, a w grupie wyna-
jem samochodów osobowych czy w dziale działalno�� zwi�zana z kultur�, rekreacj� i sportem 
– prawie o 15% ni�sze. W niektórych rodzajach działalno�ci ró�nica ta si�ga nawet 25% 
(grupa działalno�� stołówek i katering) lub 24% (podgrupa działalno�� biur podró�y) – patrz 
tablica III modułu zatrudnienia. 

Mo�na wyró�ni� jednak i takie grupy, w których �rednie wynagrodzenie godzinowe kobiet 
jest wy�sze ni� m��czyzn: szczególnym przypadkiem jest tu dział transport wodny z grupami 
morski i przybrze�ny transport wodny oraz �ródl�dowy transport wodny, gdzie kobiety zarabiaj� 
nawet o 36% wi�cej ni� m��czy�ni (�rednio na godzin�). Niestety, brak danych w zakresie 
struktury wykształcenia pracowników, które po nało�eniu na struktur� płci pozwoliłyby okre-
�li�, jak dalece ró�nic� t� mo�na wyja�ni� przewag� kobiet na stanowiskach wymagaj�cych 
wy�szego wykształcenia lub kwalifikacji w zakresie omawianego działu zatrudnienia. 
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Wykres 6.2. �rednie stawki godzinowe w CTRD w 2000 roku* 
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W�tek struktury pracuj�cych w charakterystycznych turystycznych rodzajach działalno�ci 

według płci pojawia si� w kilku tablicach modułu zatrudnienia. W tablicy III modułu przed-
stawiono dane dotycz�ce zatrudnionych w przeliczeniu na etaty, a w tablicy IV modułu – do-
tycz�ce ogółu pracuj�cych. 

Wyniki modułu zatrudnienia wskazuj� na do�� istotny udział kobiet w grupie pracuj�cych 
w turystyce w 2000 roku. Ł�cznie w CRDT pracuje prawie 325 tys. kobiet, co stanowi ponad 
40% wszystkich pracuj�cych w CRDT. Udział kobiet w�ród pracuj�cych w CRDT jest jednak 
ni�szy ni� w całej gospodarce, dla której wynosił nieco ponad 46,5%. 

Wykres 6.3. Pracuj�cy według płci w 2000 roku (liczba pracuj�cych 
powy�ej 10 tys.) 
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Kobiety dominuj� w dziale hotele i restauracje, w którym stanowiły 66% pracuj�cych. 
W dziale tym odnotowano te� najwi�ksz� liczb� pracuj�cych kobiet (ponad 165 tys.), prawie 
połow� wszystkich kobiet pracuj�cych w CRDT. Znacz�cy udział kobiet w�ród pracuj�cych 
charakteryzował te� działalno�� zwi�zan� z turystyk�, gdzie wynosił 54%, przy czym w pod-
grupach działalno�� biur podró�y oraz pozostała działalno�� turystyczna osi�gał nawet po 66%. 
Kobiety stanowi� te� ponad połow� pracuj�cych w działalno�ci kulturalno-rekreacyjnej. 

Wyniki modułu zatrudnienia wskazuj� na istotne znaczenie CRDT dla zatrudnienia kobiet. 
Nawet w pozostałych działach i grupach odsetek zatrudnionych kobiet rzadko spada poni�ej 
30% – wyj�tkiem jest tylko transport. W transporcie l�dowym wska�nik ten spada a� do 12% 
(patrz wykres 6.3). W tym dziale dominuj� zdecydowanie m��czy�ni: w transporcie kolejo-
wym stanowi� 57% ogółu pracuj�cych, w wodnym – 81%, a w lotniczym – 54%. 

Gdy jednak rozpatrujemy oddzielnie dane dotycz�ce zatrudnionych oraz wła�cicieli, 
współwła�cicieli i pomagaj�cych członków rodzin (samozatrudnionych), okazuje si�, �e ce-
chuj� je odmienne tendencje. Na około 201 tys. m��czyzn pracuj�cych jako wła�ciciele 
i współwła�ciciele w CRDT (tablica IV modułu zatrudnienia) przypada 61 tys. kobiet (23% 
wszystkich samozatrudnionych w CRDT). Jedynie w dziale hotele i restauracje odsetki te 
kształtuj� si� korzystniej dla kobiet: prawie 42 tys. samozatrudnionych tam to kobiety (53%). 
W pozostałych działach dominuj� m��czy�ni. 

Je�li chodzi o stosunek liczby kobiet pracuj�cych na własny rachunek w poszczególnych 
działach i grupach CRDT do całkowitej liczby kobiet samozatrudnionych w CRDT, najko-
rzystniej prezentuje si� ponownie dział hotele i restauracje (67% kobiet pracuj�cych na wła-
sny rachunek w CRDT), a zwłaszcza grupa restauracje (ponad 50%). 

W�ród wła�cicieli, współwła�cicieli i pomagaj�cych członków rodzin m��czy�ni reprezen-
towani s� najliczniej w grupie transport l�dowy pozostały (71%). Dla porównania w hotelach 
i restauracjach działa tylko 18% m��czyzn zatrudnionych na własny rachunek w CRDT 
(patrz tablica IV modułu zatrudnienia). 

Kategoria zatrudnionych w CRDT to około 310 tys. m��czyzn i 257 tys. kobiet, a wi�c 
proporcje płci s� w tym wypadku bardziej wyrównane: udział kobiet wynosi 38%. Przewaga 
kobiet jest szczególnie widoczna w�ród zatrudnionych w hotelach i restauracjach, gdzie sta-
nowi� ponad 70%. Podobny poziom przewagi liczebnej kobiet wyst�puje w działalno�ci 
zwi�zanej z kultur� rekreacj� i sportem: 83 tys. kobiet stanowi 59% ogółu zatrudnionych 
w tym dziale i kilku jego grupach (np. w grupach: inna działalno�� artystyczna i rozrywkowa 
oraz działalno�� bibliotek, archiwów, muzeów i pozostała działalno�� kulturalna). 

M��czy�ni zatrudnieni w CRDT znajduj� najwi�cej miejsc pracy w działach: transport 
wodny (55% ogółu m��czyzn zatrudnionych w CRDT), działalno�� wspomagaj�ca transport; 
działalno�� zwi�zana z turystyk� (45%) oraz działalno�� zwi�zana z kultur� rekreacj� 
i sportem (18%). 

Reasumuj�c mo�na stwierdzi�, �e w obsłudze ruchu turystycznego wyst�puje silne zró�ni-
cowanie struktury pracuj�cych według płci zale�nie od rodzaju działalno�ci. S� tu zarówno 
wybitnie sfeminizowane działy gospodarki, jak i działy o zdecydowanej dominacji m��czyzn. 
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Kolejnym wa�nym zagadnieniem dotycz�cym wykorzystania zasobów pracy jest aktyw-
no�� zawodowa ró�nych grup wiekowych. Analizie tego problemu w odniesieniu do CRDT 
po�wi�cona jest tablica V modułu zatrudnienia. Struktura zatrudnienia w CRDT wskazuje, �e 
w�ród pracowników pełnozatrudnionych dominuj� osoby w przedziale wiekowym 45-55 lat 
(36%) w liczbie prawie 117 tys. Tu� za nimi plasuj� si� pracownicy w wieku 35-44 lat (33%) 
i nieco dalej w wieku 25-34 lat (22%). Na pozostałe grupy wiekowe, tzn. poni�ej 15 lat, 
15-24 lat i powy�ej 55 lat, przypada zaledwie po 5-6% ogółu zatrudnionych (patrz wykres 
6.4). Generalnie struktura wiekowa zatrudnionych w CRDT jest zbli�ona do cechuj�cej cał� 
gospodark�, z nieznaczn� tendencj� do zwi�kszonego udziału osób w �rednim wieku i na nie-
korzy�� najmłodszych – w wieku 15-24 lat. 

 

Wykres 6.4. Struktura zatrudnienia w CRDT według wieku w 2000 roku* 
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* Dla transportu lotniczego brak danych. 

Poszczególne rodzaje działalno�ci w ramach CRDT wykazuj� jednak do�� znaczne zró�ni-
cowanie struktury zatrudnionych według wieku. Na przykład w grupie działalno�� agencji 
podró�y a� 52% to osoby w wieku 25-34 lat, a tylko 10% stanowi� pracownicy w wieku 
45-55 lat. Z kolei w grupie działalno�� biur turystycznych ponad 15% zatrudnionych nale�y 
do najstarszej grupy wiekowej (tablica V modułu). Osoby z najmłodszej grupy wiekowej 
(15-24 lat) mog� liczy� na zatrudnienie w wynajmie samochodów oraz w hotelach i restaura-
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cjach, a tak�e w działalno�ci po�rednicko-organizatorskiej. Udział tej grupy wiekowej w�ród 
zatrudnionych w wymienionych rodzajach działalno�ci jest wyra�nie wy�szy ni� przeci�tnie 
w gospodarce. Z kolei znacz�cy udział seniorów mo�na zaobserwowa� w�ród zatrudnionych 
w transporcie wodnym, działalno�ci kulturalno-rekreacyjnej i wynajmie samochodów. 

Współczynnik spo�ycia turystycznego II zaczerpni�ty z tablicy 3 RST i wykorzystany 
w tablicy VII modułu zatrudnienia pozwala okre�li� wielko�� zatrudnienia w poszczególnych 
CRDT, któr� mo�na przypisywa� bezpo�rednio obsłudze ruchu turystycznego. Współczynnik 
przybiera najwi�ksz� warto�� w odniesieniu do pozostałych obiektów noclegowych (0,758), 
a nast�pnie transportu lotniczego (0,713) oraz hoteli (0,546). W wymienionych grupach wiel-
ko�� zatrudnienia „turystycznego” jest najbardziej zbli�ona do całkowitego. Natomiast 
w odniesieniu do transportu l�dowego czy wodnego nast�piła po przeliczeniu istotna zmiana: 
zatrudnienie, które mo�na przypisywa� obsłudze ruchu turystycznego, jest w wymienionych 
grupach prawie czterokrotnie ni�sze ni� zatrudnienie całkowite. Przeliczenie liczby pracuj�-
cych (a tak�e zatrudnionych) według podanego współczynnika zmienia obraz udziału po-
szczególnych CRDT w całkowitym zatrudnieniu w CRDT ł�cznie (patrz wykresy 6.5. i 6.6). 

 

Wykres 6.5. Udział poszczególnych CRDT w liczbie pracuj�cych ogółem 
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Pod wzgl�dem przeci�tnej liczby pracuj�cych (wykres 6.5), po zastosowaniu współczyn-
nika spo�ycia turystycznego (górna cz��� słupków) znacz�co wyró�niaj� si� udziały takich 
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grup, jak: restauracje (5%) i bary (4%). Wykres pozwala jednak zauwa�y�, jak istotna była 
tam zmiana wynikaj�ca z zastosowania współczynnika (spadek odpowiednio z 12% i 6%). 
W takich grupach, jak hotele (2%) i pozostałe obiekty noclegowe (3%), w których zmiana by-
ła stosunkowo najmniejsza, udział jest w dalszym ci�gu znacz�cy. Radykalna zmiana nast�pi-
ła natomiast w odniesieniu do transportu kolejowego oraz pozostałego l�dowego, gdzie zasto-
sowanie współczynnika sprawiło, �e udział w liczbie pracuj�cych we wszystkich CRDT ogó-
łem zmalał odpowiednio z 6% i 43% do zaledwie 2%. Podobne zmiany – cho� nie tak zna-
cz�ce – mo�na zauwa�y� w odniesieniu do działalno�ci rekreacyjnej i działalno�ci zwi�zanej 
ze sportem. 

Wykres 6.6. Udział poszczególnych CRDT w liczbie zatrudnionych ogółem 
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Zastosowanie współczynnika spo�ycia turystycznego zmieniło te� udział poszczególnych 
CRDT w liczbie zatrudnionych ogółem w CRDT (patrz wykres 6.6). 

„Turystyczne” zatrudnienie przypada głównie na grupy: pozostałe obiekty noclegowe 
(6%), hotele (3%) oraz wszystkie rodzaje działalno�ci gastronomicznej (1 do 2%). 

Zmiany wynikaj�ce z zastosowania współczynnika były w wypadku zatrudnionych wi�k-
sze ni� dla pracuj�cych. Jest to szczególnie widoczne w odniesieniu do pozostałych obiektów 
noclegowych, w których pierwotnie udział ten wynosił 13%, a wi�c spadł o ponad połow�. 
Podobnie jak poprzednio, najwi�ksza zmiana dotyczy transportu kolejowego: udział w liczbie 
zatrudnionych ogółem w CRDT spadł z 36% do 1%, co wskazuje, �e tylko nieznaczn� cz��� 
zatrudnienia w omawianej grupie przypisa� mo�na obsłudze ruchu turystycznego. Nie tak 
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drastyczny, ale równie� znacz�cy jest spadek w grupie działalno�� stołówek i katering (z 9% 
do 2%). 

Interesuj�cych informacji o sile roboczej w CRDT dostarcza analiza wydajno�ci pracy 
mierzonej jako iloraz produkcji globalnej i liczby pracuj�cych (tablica VII modułu zatrudnie-
nia). Generalnie CRDT (tak jak w całym rozdziale, bez uwzgl�dniania produkcji turystycz-
nych dóbr trwałego u�ytku i obsługi nieruchomo�ci) charakteryzowały si� wydajno�ci� ni�sz� 
ni� przeci�tna dla całej gospodarki. W 2000 roku na jednego pracuj�cego w CRDT przypada-
ło 89 tys. PLN produkcji globalnej, dla całej za� gospodarki – 116 tys. Analizowanie prze-
ci�tnych wielko�ci daje jednak uproszczony obraz efektywno�ci siły roboczej zatrudnionej 
w obsłudze ruchu turystycznego, poniewa� wydajno�� w poszczególnych rodzajach działal-
no�ci była bardzo zró�nicowana. Najwy�szy wska�nik charakteryzuje wynajem samochodów 
osobowych (1 063 tys. PLN). Wysoka jest równie� warto�� tego wska�nika dla transportu 
wodnego (355 tys. PLN) i pozostałej działalno�ci rekreacyjnej (239 tys. PLN). Trzeba jednak 
pami�ta�, �e spo�ycie turystyczne obejmuje tylko niewielk� cz��� produkcji globalnej wy-
mienionych rodzajów działalno�ci. W rodzajach działalno�ci, w których zwi�zek ten jest 
znacznie silniejszy, wydajno�� była przewa�nie ni�sza, cho� i tutaj były wyj�tki. W tej grupie 
najwy�sz� wydajno�ci� charakteryzował si� transport lotniczy: na jednego pracuj�cego przy-
padało tam 504 tys. PLN produkcji globalnej. Znacznie powy�ej przeci�tnej dla gospodarki 
kształtowała si� tak�e wydajno�� w działalno�ci po�rednicko-organizatorskiej (218 tys. PLN) 
i w hotelach (182 tys. PLN). W pozostałych rodzajach działalno�ci wielko�� ta waha si� 
w przedziale 50-80 tys. PLN (pozostałe obiekty noclegowe, restauracje, działalno�� stołówek 
i katering, działalno�� zwi�zana ze sportem). Wyj�tek stanowi� bary, w których wydajno�� 
pracy jest zaskakuj�co niska: wynosiła tylko 6 tys. PLN. 
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7. Akumulacja i aktywa niefinansowe 
turystycznych rodzajów działalno�ci 

 

 

7.1. Uwagi metodologiczne 

Zgodnie z metodologi� OECD, warto�� akumulacji brutto i zasobów kapitałowych brutto 
obliczana jest w RST dla charakterystycznych rodzajów działalno�ci turystycznej, co wyklu-
cza wł�czenie do niej nakładów zwi�zanych z turystyk�, b�d�cych drugorz�dn� produkcj� 
pozaturystycznych rodzajów działalno�ci. Z dokonanego wcze�niej przegl�du �ródeł informa-
cji statystycznej wynika, �e zgodnie z Metodologi� rachunku satelitarnego turystyki dla Pol-
ski mo�liwe było jedynie cz��ciowe sporz�dzenie tablic 7 i 8 RST. Zostały w nich uwzgl�d-
nione nakłady na drugie domy, nakłady na inne budynki i budowle, �rodki transportu oraz 
pozostałe �rodki trwałe. Nie została natomiast uwzgl�dniona warto�� gruntów (tylko w tabli-
cy 8 uwzgl�dniono w nakładach na nieprodukowane aktywa niefinansowe nakłady na ulep-
szenia gruntu). Zgodnie z Metodologi� nie zostały równie� uwzgl�dnione warto�ci niemate-
rialne i prawne, a w zakresie aktywów nieprodukowanych niefinansowych – grunty i pozosta-
ły kapitał tego typu. 

Zgodnie z propozycjami zawartymi w Metodologii, przyj�to ograniczon� list� rodzajów 
działalno�ci. Wył�czono transport kolejowy, poniewa� przewozy pasa�erskie, zwłaszcza tury-
styczne, stanowi� tylko niewielk� cz��� jego produkcji globalnej i nie s� istotn� przesłank� 
podejmowanych decyzji inwestycyjnych. Z kolei wł�czono grup� 63.2 pozostała działalno�� 
wspomagaj�ca transport, gdy� przewa�aj�ca cz��� �wiadczonych przez ni� usług konsumo-
wana jest przez odwiedzaj�cych, chocia� nie nabywaj� jej bezpo�rednio. Dla podkre�lenia 
tego, dane na temat akumulacji i zasobów kapitałowych CRDT b�d� w dalszej cz��ci opra-
cowania odpowiednio interpretowane. 

Zalecane w przypadku tablicy 8 RST wł�czenie wska�ników wykorzystania zdolno�ci eks-
ploatacyjnej maj�tku trwałego zostało zgodnie z propozycjami Metodologii ograniczone 
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w obecnej edycji RST do wykorzystania bazy noclegowej oraz �rodków transportu, przede 
wszystkim samolotów. 

Tablica 7: Akumulacja brutto charakterystycznych rodzajów działalno�ci turystycznej, ce-
ny bie��ce – powinna dostarczy� informacji na temat akumulacji brutto. Oznacza to, �e w ta-
blicy uwzgl�dnione powinny by� nie tylko nakłady brutto na �rodki trwałe, ale tak�e nakłady 
netto poniesione w zwi�zku z zakupem gruntów oraz nieprodukowanych, niefinansowych ak-
tywów (takich jak prawa l�dowania). S� one efektem działalno�ci regulacyjnej rz�dów, mog� 
mie� równie� znaczn� warto��. Do tego typu aktywów nale�� licencje taksówkarskie oraz ko-
rzystanie z franszyzy przez hotele i obiekty gastronomiczne. Chocia� nabycie aktywów niefi-
nansowych nie jest elementem popytu turystycznego, to kapitał stanowi podstaw� �wiadcze-
nia usług (i dóbr) turystycznych. Z tego powodu dane zawarte w tablicy 7 słu�� pomiarowi 
akumulacji w odniesieniu do poszczególnych rodzajów aktywów: budynków mieszkalnych, 
budynków niemieszkalnych, sprz�tu transportowego, komputerów i innego sprz�tu 
elektronicznego, gruntów i innych nieprodukowanych aktywów. Co wi�cej, produkowane 
aktywa niefinansowe maj� podstawowe znaczenie dla budowy modeli po�redniego oddziały-
wania turystyki na gospodark� i zatrudnienie. 

Uwzgl�dnione w tablicy 7 RST rodzaje działalno�ci s� identyczne jak w pozostałych tabli-
cach, z tym �e wł�czono do niej usługi na rzecz transportu lotniczego. Chodzi bowiem o peł-
ne uwzgl�dnienie nakładów na infrastruktur� lotnicz�, które cz�sto ponoszone s� przez przed-
si�biorstwa inne ni� linie lotnicze. W tablicy nie uwzgl�dniono natomiast nakładów kapitało-
wych ponoszonych w zwi�zku z produkcj� turystycznych trwałych dóbr konsumpcyjnych. 
Wynika to z tego, �e stanowi� one tylko niewielki ułamek produkcji wła�ciwych dla nich ro-
dzajów działalno�ci. 

Ze wzgl�du na niepełne ujmowanie warto�ci gruntów w ewidencji ksi�gowej i brak mo�-
liwo�ci oszacowania pozostałych nakładów na nieprodukowane aktywa niefinansowe, 
w opracowaniu dokonano zmiany tytułu tablicy 7 RST. Obecny tytuł brzmi Nakłady inwesty-
cyjne na �rodki trwałe w charakterystycznych rodzajach działalno�ci turystycznej w 2000 
roku, ceny bie��ce. 

Z podobnego wzgl�du zmieniono nazw� tablicy 8 RST z Zasoby kapitałowe brutto charak-
terystycznych rodzajów działalno�ci turystycznej na Warto�� netto �rodków trwałych 
w charakterystycznych rodzajach działalno�ci turystycznej w 2000 roku, ceny bie��ce. 

Zakres tablicy 8 jest podobny jak tablicy 7, jednak w przeciwie�stwie do poprzedniej, nie 
mierzy ona przepływów w okre�lonym czasie, lecz stan zasobów na koniec okresu. Ponadto 
zawiera dodatkow� kolumn�, zatytułowan� „wykorzystanie zdolno�ci usługowej”. Poznanie 
warto�ci tego wska�nika pozwala okre�li�, jak dany rodzaj działalno�ci wykorzystuje posia-
dane aktywa; pozwala przewidywa� presj� na ceny i zapotrzebowanie na kapitał. 

Uzyskanie odpowiednich informacji dotycz�cych warto�ci gruntów i nieprodukowanych, 
niefinansowych aktywów okazało si� niemo�liwe. Zebranie danych umo�liwiaj�cych osza-
cowanie tych warto�ci wymagałoby długotrwałych bada� z wykorzystaniem specyficznych 
metod, np. informacji pochodz�cych z aktualnych przetargów i o opłatach franszyzowych, 
mo�liwych do uzyskania tylko od zainteresowanych stron. 
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W odniesieniu do danych dotycz�cych nakładów i �rodków trwałych brutto nie zastosowa-
no (zgodnie z przyj�t� metodologi� OECD) korekty tych warto�ci za pomoc� współczynnika 
spo�ycia turystycznego II, poniewa� nie miałoby to logicznego uzasadnienia (trudno stwier-
dzi�, �e np. inwestycj� turystyczn� było 75% samolotu). 

7.2. Nakłady inwestycyjne w charakterystycznych rodzajach 
działalno�ci turystycznej w 2000 roku 

Nakłady inwestycyjne na budynki i budowle, �rodki transportu oraz pozostałe �rodki trwa-
łe, ł�cznie z nakładami na ulepszenia gruntu, w charakterystycznych rodzajach działalno�ci 
turystycznej w 2000 roku wyniosły 3,4 mld PLN, co stanowi 2,6% nakładów inwestycyjnych 
ogółem. Struktur� nakładów przedstawia wykres 7.1. 

 
 

Wykres 7.1. Udział wybranych grup działalno�ci w nakładach 
inwestycyjnych charakterystycznych rodzajów działalno�ci 
turystycznej 
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W nakładach inwestycyjnych dominuj� dwie grupy działalno�ci: hotele i pozostała baza 
noclegowa10 oraz transport lotniczy. W 2000 roku oddano do u�ytku (nowe inwestycje lub 
generalne remonty) 1 419 obiektów o kubaturze 1 236 tys. m3, w tym 310 hoteli. Produkcja 
budowlano-monta�owa w 2000 roku w grupie hoteli i budynków zakwaterowania turystycz-

                                                      
10 Polska Klasyfikacja Obiektów Budowlanych w sekcji 12 Budynki niemieszkalne wyró�nia grup� obiektów 

Hotele i budynki zakwaterowania turystycznego, w której mieszcz� si� dwie klasy:  
1211 Budynki hoteli – obejmuj�ca: hotele, motele, gospody, pensjonaty i podobne budynki oferuj�ce  
   zakwaterowanie, z restauracjami lub bez, samodzielne restauracje i bary,  
1212 Budynki zakwaterowania turystycznego, pozostałe – schroniska młodzie�owe, schroniska górskie, 
   domki kempingowe, domy wypoczynkowe oraz pozostałe budynki zakwaterowania turystycznego. 
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nego zrealizowana systemem zleceniowym przez podmioty budowlane, w których liczba pra-
cuj�cych przekracza 9 osób, wyniosła 704,8 mln PLN. 

 

Tablica 7.1. Hotele i budynki zakwaterowania turystycznego oddane do u�ytku w latach 
2000-2001 

Województwo Liczba obiektów* Liczba hoteli 

Dolno�l�skie 35 18 

Kujawsko-pomorskie 114 17 

Lubelskie 51 15 

Lubuskie 94 13 

Łódzkie 121 27 

Małopolskie 43 21 

Mazowieckie 254 23 

Opolskie 17 6 

Podkarpackie 34 16 

Podlaskie  38 7 

Pomorskie 175 21 

�l�skie 83 42 

�wi�tokrzyskie 9 5 

Warmi�sko-mazurskie 116 21 

Wielkopolskie 129 36 

Zachodniopomorskie 106 22 

POLSKA 1419 310 

* Hoteli i budynków zakwaterowania turystycznego. 

	ródło: Budownictwo – wyniki działalno�ci w 2001 r. Warszawa GUS 2002. 

 
Przedstawione informacje dotyczyły bazy zakwaterowania zbiorowego. Je�li chodzi o baz� 

zakwaterowania indywidualnego, w zakres RST wchodz� tylko tzw. drugie domy. Nie ma 
danych GUS z 2000 roku dotycz�cych kategorii Domy letnie i domki wypoczynkowe oraz re-
zydencje wiejskie11. Kategoria ta została wyodr�bniona przez GUS w 2001 roku. W poprzed-
nich latach stosowano kategori� domki kempingowe. W 2001 roku oddano do u�ytku 869 
obiektów o kubaturze 247,9 tys. m3. Instytut Turystyki szacuje, �e w 2000 roku oddano do 
u�ytku około 950 obiektów o warto�ci 77,7 mln PLN. Zmiany w tym zakresie obrazuje wy-
kres 7.2. 

 

                                                      
11 Nieprzystosowane do stałego zamieszkania. 
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Wykres 7.2. Domy letniskowe i domki wakacyjne oraz rezydencje 
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* Nie przeznaczone do stałego zamieszkania 
Dane za lata 1995-1999 dotycz� tzw. domków kempingowych, za rok 2001 – domów letniskowych i domków 
wakacyjnych oraz rezydencji wiejskich. Za rok 2000 oszacowanie Instytutu Turystyki. 
	ródło: Budownictwo, wyniki działalno�ci. Warszawa GUS. 1995-2001. 

Tablica 7.2. Oszacowania wybranych wielko�ci dla domów letniskowych i domków 
wakacyjnych oraz rezydencji wiejskich w latach 2000-2001 

Wyszczególnienie 2000 2001 

Warto�� produkcji oddanych domów w mln PLN 77,8 53,8 

Liczba domów oddanych do u�ytku 954 869 

Kubatura w tys. m3 274,3 249,9 

	ródło: Budownictwo, wyniki działalno�ci. Warszawa GUS 1995-2001. 

 
W 2000 roku zakupiono 12 samolotów pasa�erskich. W tym samym roku ł�cznie na zakup 

�rodków transportu w sektorze transportu lotniczego poniesiono nakłady w wysoko�ci około 
974,3 mln PLN. Ł�czne nakłady na transport lotniczy w 2000 roku wyniosły 1039 mln PLN. 

Wykorzystanie miejsc w samolotach pasa�erskich w 2000 roku na liniach krajowych wy-
nosiło 52,0%, a na liniach zagranicznych – 69,8%. 
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Tablica 7.3. Nakłady inwestycyjne na �rodki trwałe w charakterystycznych rodzajach 
działalno�ci turystycznej w 2000 roku, ceny bie��ce (w mln PLN) 

Nakłady na produkowane aktywa niefinansowe 

Rodzaj działalno�ci Budynki 
mieszkal-

ne 

Pozostałe 
budynki 

i budowle 

�rodki 
transpor-

tu 
Pozostałe Ogółem 

Nieprodu-
kowane 
aktywa 
niefi-

nansowe  
ogółem 

 Drugie domy  
(dane za 2001 r.) 77,7    77,7 0,0 

55.1 Hotele . 736,3 17,6 190,6 944,4 0,3 

55.2 Pozostałe obiekty noclegowe . 36,2 4,1 18,0 58,2 0,1 

55.3 Restauracje . 184,1 18,5 84,9 287,5 0,0 

55.4 Bary . 16,4 1,3 2,3 20,1 0,0 

55.5 Działalno�� stołówek 
i katering . 7,7 1,1 3,7 12,5 0,0 

60.21 Pozostały pasa�erski trans-
port, rozkładowy l�dowy . 47,9 153,0 24,3 225,2 0,0 

60.23 Pozostały pasa�erski trans-
port l�dowy (bez taksówek) . 0,5 20,9 0,7 22,1 0,0 

61 Transport wodny . 5,4 0,4 1,1 6,9 0,0 

62 Transport lotniczy . 44,4 946,0 18,8 1009,2 0,0 

63.3 Działalno�� zwi�zana 
z turystyk� . 30,4 39,2 17,9 87,4 0,1 

71.1 Wynajem samochodów oso-
bowych . 3,2 69,2 11,7 84,0 0,1 

92.3 Inna działalno�� artystyczna 
i rozrywkowa . 78,8 6,1 44,7 129,5 0,0 

92.5 Działalno�� bibliotek, archi-
wów, muzeów i pozost. 
dział. kulturalna . 60,5 4,4 30,0 94,9 0,0 

92.6 Działalno�� zwi�zana ze 
sportem . 170,8 10,5 47,3 228,6 0,3 

92.7 Pozostała działalno�� rekre-
acyjna . 46,1 5,2 24,3 75,6 0,1 

93.04 Działalno�� zwi�zana 
z popraw� kondycji fizycznej . 12,4 4,2 10,8 27,4 0,0 

 Ogółem 77,7 1481,0 1301,6 531,1 3391,4 1,0 

	ródło: Obliczenia Instytutu Turystyki, tablica 7 RST. 
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7.3. Warto�� netto �rodków trwałych w charakterystycznych 
rodzajach działalno�ci turystycznej w 2000 roku 

Warto�� netto �rodków trwałych, obejmuj�ca produkowane aktywa niefinansowe (budynki 
i budowle, �rodki transportu i pozostałe produkowane aktywa niefinansowe) w rodzajach 
działalno�ci charakterystycznych dla działalno�ci turystycznej (bez warto�ci gruntów i dru-
gich domów), w 2000 roku wyniosła 17,0 mld PLN, co stanowi 1,3% warto�ci netto �rodków 
trwałych ogółem. Struktur� warto�ci przedstawia wykres 7.3. 

 
 

Wykres 7.3. Udział wybranych grup działalno�ci w warto�ci netto 
�rodków trwałych charakterystycznych rodzajów działalno�ci 
turystycznej w 2000 roku 

 

Restauracje i pozostała 
działalno�� 

gastronomiczna
12%

Pasa�erski transport 
l�dowy (bez taksówek)

9%

Sport, rekreacja, 
poprawa kondycji 

fizycznej
9%

Działalno�� zwi�zana z 
turystyk�, działalno�� 

biur podró�y itp.)
7%

Transport lotniczy
8%

Hotele i pozostała baza 
noclegowa

30%

Pozostałe działalno�ci 
(kultura, wynajem 

samochodów, transport 
wodny itp)

25%

 
 
 
W podanej warto�ci netto �rodków trwałych nie uwzgl�dniono warto�ci gruntów. Nie 

uwzgl�dniono tak�e warto�ci domów wakacyjnych. 
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Tablica 7.4. Warto�� netto �rodków trwałych* w charakterystycznych rodzajach 
działalno�ci turystycznej w 2000 roku, ceny bie��ce (w mln PLN) 

Produkowane aktywa niefinansowe 

Rodzaj działalno�ci Budynki 
miesz-
kalne 

Pozostałe 
budynki 

i budowle 

�rodki 
transpor-

tu 
Pozostałe Ogółem 

Współ-
czynnik 
specjali-

zacji 

Wyko-
rzystanie 
�rodków 
trwałych 

Miernik 
wykorzy-

stania 
�rodków 
trwałych 

  Drugie domy** . . . . . x .   

55.1 Hotele . 3775,1 45,2 462,1 4282,4 0,958 35,8 

55.2 Pozostałe obiekty noc-
legowe 

 
. 

 
764,8 

 
14,8 

 
67,8 

 
847,4 

 
0,95 

 
37,4 

Wyko-
rzystanie 
miejsc 
%*** 

55.3 Restauracje . 1446,0 71,9 407,8 1925,7 0,973  .   

55.4 Bary . 62,6 4,9 15,2 82,6 1  .   

55.5 Działalno�� stołówek  
i katering . 77,6 4,8 13,7 96,1 0,986  .   

60.21 Pozostały pasa�erski 
transport rozkładowy 
l�dowy . 599,3 758,6 89,2 1447,1 0,259 828,6 mln pas. 

60.23 Pozostały pasa�erski 
transport l�dowy  
(bez taksówek)  . 7,5 107,8 4,2 119,5 0,259 125,9 mln pas. 

61 Transport wodny . 47,1 25,3 3,9 76,4 0,086 1,9**** mln pas. 

62 Transport lotniczy . 894,7 329,7 95,9 1320,3 0,971 2,9 mln pas. 

63.3 Działalno�� zwi�zana 
z turystyk� . 866,6 184,0 168,8 1219,4 0,829  .   

71.1 Wynajem samocho-
dów osobowych . 1,8 81,1 18,7 101,6 0,05  .   

92.3 Inna działalno�� arty-
styczna i rozrywkowa . 2041,7 34,1 295,1 2370,8 0,861  .   

92.5 Działalno�� bibliotek, 
archiwów, muzeów  
i pozost. dział. kultu-
ralna  . 1336,6 21,1 257,6 1615,4 0,855 16,6 

mln osób  
w muze-

ach 

92.6 Działalno�� zwi�zana 
ze sportem . 614,4 34,5 120,8 769,6 0,861  .   

92.7 Pozostała działalno�� 
rekreacyjna . 402,7 15,6 87,4 505,7 0,851  .   

93.04 Działalno�� zwi�zana  
z popraw� kondycji 
fizycznej . 126,5 13,0 49,7 189,3 0,932  .   

 Ogółem . 13064,9 1746,5 2157,9 16969,3  x  x   
*Przeci�tne w roku. 
**Brak danych dotycz�cych warto�ci �rodków trwałych. 
*** Stopie� wykorzystania pokoi w hotelach wyniósł 40,6% 
**** W tym promy mi�dzynarodowe 624 tys., a �egluga �ródl�dowa 1 265 tys. osób. 
	ródło: Obliczenia Instytutu Turystyki, tablica 7 RST. 
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8. Wpływy podatkowe i dotacje 
zwi�zane z turystyk� 

8.1. Uwagi metodologiczne 

Informacje o podatkach pojawiaj� si� w systemie rachunków narodowych w dwóch gru-
pach transakcji zwi�zanych z działaniami gospodarczymi. Pierwsz� grup� stanowi� transakcje 
dotycz�ce produkcji i tworzenia dochodów, drug� za� transakcje podziału pierwotnego 
i wtórnego dochodów. W rachunkach produkcji i tworzenia dochodów wykazana jest war-
to�� podatków od produktów i dotacji do produktów (okre�lanych jako podatki po�rednie net-
to) oraz podatków od producentów i dotacji dla producentów (okre�lanych ł�cznie jako po-
datki od producentów netto). Podatki zwi�zane z produktami obejmuj�: 

• cła i inne opłaty importowe, 
• podatek od towarów i usług VAT od produktów krajowych i zagranicznych, 
• pozostałe podatki od produktów, tj. podatek akcyzowy od wyrobów krajowych 

i podatki od niektórych rodzajów usług (np. od gier liczbowych i loterii) oraz zryczał-
towany podatek od towarów i usług od okazjonalnych przewozów osób. 

Warto�ci wymienionych podatków w odniesieniu do produktów turystycznych przedstawia 
tablica 2 RST. 

Podatki od producentów obejmuj�: 
• podatek od �rodków transportowych, 
• podatek od nieruchomo�ci, 
• opłaty za zanieczyszczenie �rodowiska, 
• opłaty skarbowe, 
• inne podatki i opłaty. 
Informacje o wysoko�ci tych podatków w odniesieniu do działalno�ci turystycznej zawiera 

tablica 1 RST. 
Dotacje w całej gospodarce narodowej s� ustalane corocznie w trybie ustawowym. Ustawa 

bud�etowa �ci�le okre�la zarówno wysoko�� dotacji, jak i cele, na które ma ona by� przezna-
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czona. Ogólna kwota dzielona jest na trzy podstawowe rodzaje dotacji: celowe, przedmiotowe 
i podmiotowe12. 

Dotacje celowe s� przeznaczone na finansowanie zada� z zakresu administracji rz�dowej 
oraz na dofinansowanie zada� własnych gmin. Ten typ dotacji nie pojawia si� bezpo�rednio 
w RST, ale finansowana jest w ten sposób cz��� spo�ycia sektora rz�dowego i samorz�dowego. 

Dotacje przedmiotowe przekazano w 2000 roku m.in. na dopłaty do nast�puj�cych wyro-
bów i usług: 

• krajowych przewozów pasa�erskich na wyrównanie przewo�nikom kolejowym utraco-
nych przychodów z tytułu ulgowych i bezpłatnych przejazdów, 

• posiłków sprzedawanych w barach mlecznych. 
Ten typ dotacji w odniesieniu do produktów turystycznych wykazany jest w tablicy 2 RST. 

Dotacje podmiotowe w 2000 roku otrzymali mi�dzy innymi: 
• przewo�nicy wykonuj�cy krajowe autobusowe przewozy pasa�erskie, 
• Kopalnia Soli Wieliczka, 
• Wojewódzki Park Kultury i Wypoczynku (woj. �l�skie). 

Dotacje te wykazane s� w tablicy 1 RST jako dotacje dla producentów. 
Informacje na temat wymienionych typów podatków i dotacji wykazywane s� w rachunku 

produkcji i pierwotnego podziału dochodów. Inne rodzaje podatków wykazywane s� w ra-
chunku wtórnego podziału dochodów, jednak zgodnie z tym, co powiedziano w rozdziale 1, 
zakres przyj�tej metodologii RST nie obejmuje transakcji podziałowych. Słu�y on przede 
wszystkim okre�leniu znaczenia poszczególnych grup jednostek w tworzeniu warto�ci doda-
nej w rodzajach działalno�ci zwi�zanych z turystyk�. Z tego wzgl�du analiza wpływów po-
datkowych z turystyki przeprowadzona w ramach rachunku satelitarnego nie uwzgl�dnia 
wpływów z tytułu podatku dochodowego od osób prawnych i osób fizycznych. 

Istnieje równie� podatek �ci�le zwi�zany z turystyk�, który nie mógł by� uwzgl�dniony 
w rachunku z przyczyn metodologicznych. Dotyczy to tzw. opłaty klimatycznej. Jest ona po-
bierana od turystów i stanowi dochód bud�etów gmin. W rachunkach narodowych tego rodza-
ju opłaty nie s� uwzgl�dniane w rachunku tworzenia dochodów, lecz analogicznie jak podatek 
dochodowy – w rachunku podziału wtórnego dochodów. Opłaty te s� traktowane jako transfe-
ry bie��ce pod nazw� „opłaty lokalne”. 

Podatki s� najwa�niejszym �ródłem dochodów pa�stwa, stanowi� bowiem 90% wszystkich 
wpływów bud�etu centralnego. Z tego wzgl�du okre�lenie udziału turystyki w tworzeniu tych 
dochodów jest jednym z wa�nych aspektów rachunku satelitarnego turystyki. Tablice wynikowe 
rachunku satelitarnego umo�liwiaj� okre�lenie udziału poszczególnych turystycznych rodzajów 
działalno�ci w generowaniu podatków, a tak�e struktury wpływów podatkowych według rodza-
jów podatków. Aby okre�li� rzeczywisty wkład turystyki w tworzenie dochodów podatkowych 
pa�stwa, w pierwszej kolejno�ci ustalono salda podatków po�rednich (podatki od produktów mi-
nus dotacje do produktów) i podatki od producentów pomniejszono o dotacje dla producentów. 
Obliczone na podstawie tablicy 2 RST salda podatków po�rednich dla ka�dego produktu zostały 

                                                      
12 Ustawa bud�etowa na rok 2000 z dnia 21 stycznia 2000 r. Dziennik Ustaw nr 7, poz. 85. 
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skorygowane przez zastosowanie współczynników spo�ycia turystycznego (warto�ci tych współ-
czynników odpowiadaj�ce produktom znajduj� si� w tablicy 2 RST). W odniesieniu do podat-
ków od producentów zastosowano dwa podej�cia. Po pierwsze, ustalono wielko�� podatków net-
to dla charakterystycznych rodzajów działalno�ci turystycznej. Pozwoliło to okre�li� wkład pod-
miotów tej grupy we wpływy podatkowe netto od producentów w całej gospodarce. Po drugie, 
oszacowano warto�� tych podatków dla działalno�ci zwi�zanej bezpo�rednio z obsług� ruchu tu-
rystycznego (analogicznie przy szacowaniu turystycznego PKB). Do oblicze� zastosowano 
współczynniki TWD (odpowiednie warto�ci znajduj� si� w tablicy 4 RST), a rachunkiem obj�to 
tylko saldo podatków od producentów w charakterystycznych turystycznych rodzajach działalno-
�ci. 

8.2. Wpływy podatkowe i dotacje do turystyki w 2000 roku 

W 2000 roku wpływy pa�stwa z podatków po�rednich (ł�cznie z VAT) wyniosły 
89 481 254 tys. PLN. Najwi�kszy udział we wpływach bud�etu centralnego miały podatek od 
towarów i usług VAT (63%) i podatek akcyzowy (27,4%). Cła i inne podatki zwi�zane z im-
portem stanowiły 9,6% ogólnych dochodów z podatków po�rednich. 

Podatki od produktów turystycznych stanowiły 37,3% wpływów ogółem, tj. 
33 404 891 tys. PLN. W strukturze podatków zapłaconych od produktów turystycznych (zarówno 
charakterystycznych, jak i pozostałych) dominował podatek akcyzowy (72,7%), VAT stanowił 
15,1%, a cła 12,2%. Nale�y jednak zwróci� uwag�, �e na charakterystyczne produkty turystyczne 
przypada tylko 3,8% wpływów z podatków po�rednich od ogółu produktów turystycznych. 

Wpływy podatkowe od produkcji netto (po uwzgl�dnieniu dotacji) wyniosły w całej go-
spodarce 11 024 879 tys. PLN, z czego na działalno�� turystyczn� przypadło 22,2% tej su-
my, tj. 2 448 282 tys. PLN. Dane na temat wpływów podatkowych i dotacji w turystycznych 
i zwi�zanych z produktami turystycznymi rodzajach działalno�ci zawiera tablica 8.1. 

Tablica 8.1. Struktura wpływów podatkowych i dotacji w 2000 roku, według rodzajów 
podatków (w tys. PLN) 

Wyszczególnienie 

Produkcja  
globalna 

Razem  
działalno�� 
turystyczna 

Charaktery-
styczna  

działalno�� 
turystyczna 

Pozostała  
działalno�� 
zwi�zana 

z turystyk� 

Udział dzia-
łalno�ci tury-

stycznej 
w gospodarce 

(w %) 
Cła i inne opłaty im-
portowe 8 785 753 4 237 430 5 681 4 231 749 48,2 
Podatek od towarów  
i usług VAT 57 789 325 5 213 587 1 315 000 3 898 587 9,0 
Pozostałe podatki od 
produktów (akcyza) 25 194 982 25 120 200 0 25 120 200 99,7 
Dotacje do produktów –2 288 806 –1 166 326 –1 166 326 0 50,9 
Podatki od producentów 13 849 291 2 670577 1 670 830 999 747 19,3 
Dotacje dla producentów –2 824 412 –222 295 –113 521 –108 774 7,9 
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Poniewa� znaczna cz��� podatków i dotacji zwi�zana z produktami i działalno�ci� tury-
styczn� nie ma bezpo�redniego zwi�zku z ruchem turystycznym, warto porówna� te dane 
z zamieszczonymi w tablicy 8.2. Zawiera ona analogiczne kategorie podatków i dotacji obli-
czone przy zastosowaniu współczynnika spo�ycia turystycznego II. 

Tablica 8.2. Struktura wpływów podatkowych i dotacji z turystyki (w tys. PLN)* 

Wyszczególnienie 

Razem dzia-
łalno�� tu-
rystyczna 

Charakte-
rystyczna 

działalno�� 
turystyczna 

Pozostała 
działalno�� 
zwi�zana 

z turystyk� 

Wszystkie 
rodzaje 

działalno�ci 

Udział tury-
styki 

w gospo-
darce w % 

Podatki ogółem 2 519 158 374 585 2 144 573 100 506 133 2,5 
Podatki netto od produktów 2 131 553 –13 020 2 144 573 89 481 254 2,4 

 cła i inne opłaty importowe 268 655 1 500 267 155 8 785 753 3,1 

 podatek od towarów i usług 
 VAT 833 302 376 082 457 220 57 789 325 1,4 

 pozostałe podatki  
 od produktów (akcyza) 1 420 198 0 1 420 198 25 194 982 5,6 

 dotacje do produktów –390 601 –390 601 0 –2 288 806 17,1 

Podatki netto  
od producentów 387 605 387 605 x 11 024 879 3,5 

 podatki od producentów 411 104 411 104 x 13 849 291 3,0 

 dotacje dla producentów –23 499 –23 499 x –2 824 412 8,3 

* Warto�ci podatków zamieszczone w tej tablicy zostały obliczone przy zastosowaniu współczynników spo�ycia 
turystycznego i współczynników TWD 

W 2000 roku wpływy podatkowe bezpo�rednio wypracowane przez turystyk� wyniosły 
2 519 158 tys. PLN, co stanowiło 2,5% wpływów podatkowych w całej gospodarce. W tej 
sumie 14,9%, tj. 374 585 tys. PLN, zostało wypracowane przez działy gospodarki zaliczane 
do charakterystycznych turystycznych rodzajów działalno�ci, tzn. hotele i restauracje, trans-
port pasa�erski, usługi agencji turystycznych, kultur�, rekreacj� i sport. Zdecydowanie wi�k-
sza cz��� ogólnej sumy wpływów podatkowych (85,1%) powstała w pozostałych rodzajach 
działalno�ci zwi�zanych z turystyk�. Fakt ten potwierdza istotn� rol� turystyki w indukowa-
niu dochodów podatkowych w innych działach gospodarki, a nie tylko w charakterystycznych 
rodzajach działalno�ci turystycznej (CRDT). 

Podatki od produktów pomniejszone o dotacje do produktów wyniosły 
2 131 553 tys. PLN, to znaczy 2,4% ogólnych dochodów pa�stwa z podatków po�rednich. 
Udział podatków wypracowanych bezpo�rednio przez turystyk� we wpływach podatkowych 
pa�stwa ilustruje wykres 8.1. 
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Wykres 8.1. Udział turystyki w tworzeniu wpływów podatkowych pa�stwa 
w 2000 roku 

Wpływy podatkowe 
z działalno�ci nieturystycznej

97,5%

Wpływy podatkowe 
z pozostałej działalno�ci 

zwi�zanej 
z turystyk�

2,1%

Wpływy podatkowe 
z charakterystycznej 

działalno�ci turystycznej
0,4%

Wpływy podatkowe 
z działalno�ci turystycznej

2,5%

 
 

Chocia� ogólne saldo wpływów podatkowych i dotacji w 2000 roku było w turystyce do-
datnie, nale�y zwróci� uwag�, �e w charakterystycznych rodzajach działalno�ci turystycznej 
dotacje przewy�szyły wpływy z podatków po�rednich o 13 020 tys. PLN. Zadecydowały 
o tym bardzo wysokie dopłaty do pasa�erskich przewozów kolejowych i autobusowych, które 
stanowiły 90,9% dotacji do wszystkich produktów turystycznych oraz 15,8% dotacji do 
produktów w całej gospodarce. 

Usługi hoteli i innych miejsc krótkotrwałego zakwaterowania nie były dotowane w 2000 
roku, a z tytułu podatku VAT od tych usług do bud�etu pa�stwa wpłyn�ło ogółem 
23 194 tys. PLN, z czego bezpo�rednio z obsług� ruchu turystycznego zwi�zane było 
12 005 tys. PLN. W usługach gastronomicznych i kateringowych wpływy z VAT-u wyniosły 
ogółem 20 042 tys. PLN (w tym po zastosowaniu współczynnika spo�ycia turystycznego II – 
12 867 tys.) i nie wystarczyły na pokrycie dotacji, któr� otrzymały bary mleczne: 20 435 PLN 
(13 119 tys. PLN z tytułu spo�ycia turystycznego). Ł�czny bilans podatków od produktów 
oraz dotacji do produktów w dziale hotele i restauracje (55) wyniósł 22 801 tys. PLN, 
z czego bezpo�rednio turystyka wypracowała kwot� 17 460 tys. Podatki od producentów tego 
działu z tytułu podatku od nieruchomo�ci i �rodków transportowych były sze�ciokrotnie wy�-
sze ni� wpływy z tytułu podatków po�rednich. 

 W działalno�ci zwi�zanej z kultur�, rekreacj� i sportem dotacje do produktów wyniosły 
85 717 tys. PLN, a wpływy były wy�sze o 354 498 tys. Po uwzgl�dnieniu spo�ycia turystycz-
nego kwoty te wyniosły odpowiednio: 15 514 tys. i 56 606 tys. PLN. 

Na wykresie 8.2 zilustrowano, jak poszczególne rodzaje podatków i dotacji kształtowały 
ogólne saldo wpływów podatkowych z turystyki w 2000 roku. 
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Wykres 8.2. Struktura wpływów podatkowych i dotacji we wszystkich 
rodzajach działalno�ci turystycznej według rodzajów 
podatków (w tys. PLN) 
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Ujemne saldo podatków po�rednich, w wysoko�ci –491 915 tys. zł, wyst�piło jedynie 
w transporcie, z czego na turystyk� przypadło 27,8% tej sumy, tj. –136 802 tys. zł. W pozo-
stałych rodzajach działalno�ci zwi�zanych z turystyk� nie było dotacji do produktów. 

Jak wynika z danych zawartych w tablicy 1 RST, zjawisko dotacji dla producentów nie 
wyst�piło zaledwie w kilku rodzajach działalno�ci, takich jak: produkcja i naprawa łodzi wy-
cieczkowych i sportowych (35.12), ubezpieczenia pozostałe (66.03) oraz działalno�� zwi�zana 
z organizacj� targów i wystaw (74.84A). Wielko�� dotacji była jednak bardzo zró�nicowana 
w zale�no�ci od rodzaju prowadzonej działalno�ci. 

Dotacja dla producentów w dziale hotele i restauracje (55) wyniosła zaledwie 
2 308 tys. PLN i wpływy podatkowe od producentów przewy�szyły j� o 194 592 tys. (z czego 
bezpo�rednio mo�na przypisa� turystyce 104 779 tys.). Podatki od producentów z działu 55 
stanowiły 4,2% ogółu wpływów podatkowych z turystyki. 

Najwi�ksze dotacje otrzymali producenci w dziale transportu (60), gdzie ł�czna suma dotacji 
w 2000 roku wyniosła 90 023 tys. PLN (na turystyk� przypadło 15% tej sumy, tj. 13 483 tys.). Na-
le�y zwróci� uwag�, �e 97,5% całej dotacji w dziale 60 było skierowane do transportu kolejowego 
(43 489 tys. PLN) i l�dowego (44 302 tys. PLN), gdy działalno�� transportu lotniczego była doto-
wana w wysoko�ci zaledwie 40 tys. PLN. Wpływy podatkowe od producentów były pi�ciokrotnie 
wi�ksze od dotacji, co dało saldo w wysoko�ci 90 767 tys. PLN. Kwota ta stanowiła 3,6% wpły-
wów podatkowych pa�stwa bezpo�rednio z turystyki. 

Analizuj�c udział poszczególnych charakterystycznych rodzajów działalno�ci turystycznej 
w „tworzeniu” wpływów podatkowych widzimy dominuj�c� rol� działalno�ci zwi�zanej 
z rekreacj� i sportem. Podatki po�rednie oraz podatki od producentów z tego działu stanowiły 
w 2000 roku 45,4% podatków w CRDT i 6,7% ogólnych wpływów podatkowych z turystyki. 
Na drugim miejscu znalazły si� hotele i restauracje z udziałem 32,6% wpływów w CRDT 
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i 4,8% dochodów podatkowych ogółem. Agencje turystyczne wypracowały 4,5% wpływów 
podatkowych pa�stwa z turystyki. Znaczenie poszczególnych działów w generowaniu wpły-
wów podatkowych z turystyki ilustruje wykres 8.3. 

Tablica 8.3. Struktura wpływów podatkowych z charakterystycznych rodzajów 
działalno�ci turystycznej i produktów (w tys. PLN)* 

w tym: 

Rodzaj działalno�ci/produkt Wpływy podat-
kowe ogółem 

podatki od 
produktów  

minus dotacje  
do produktów 

podatki od pro-
ducentów minus 
dotacje dla pro-

ducentów 

Hotele i restauracje 122 239 17 460 104 779 

Transport pasa�erski  –46 035 –136 802 90 767 

Usługi agencji turystycznych 114 143 40 567 73 576 

Działalno�� zwi�zana z kultur�, rekreacj� i sportem 170 276 56 606 113 670 

Wynajem samochodów 1 556 477 1 079 

Pozostałe rodzaje działalno�ci (17.4, 34.2, 35.12) 12 405 8 672 3 733 

Ogółem podatki turystyczne netto 374 585 –13 020 387 605 

* Z uwzgl�dnieniem współczynnika spo�ycia turystycznego II. 

Wykres 8.3. Struktura wpływów podatkowych w CRDT według działów 
(w tys. PLN) 
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Wykres 8.3. prezentuje ogólne sumy podatków w działach, ale nie umo�liwia pełnej anali-
zy roli, jak� odgrywaj� poszczególne rodzaje działalno�ci turystycznej w tworzeniu wpływów 
podatkowych. 
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Na wykresie 8.4. zaprezentowano dochody podatkowe z trzech rodzajów transportu (dział 
60), rozdzielono usługi noclegowe i gastronomiczne (dział 55) oraz usługi zwi�zane ze spor-
tem i rekreacj� i usługi kulturalno-rozrywkowe (dział 92). 

 

Wykres 8.4. Struktura wpływów podatkowych w charakterystycznych 
rodzajach działalno�ci turystycznej (w tys. PLN) 
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Na pierwszym miejscu pod wzgl�dem wielko�ci zapłaconych podatków znalazł si� trans-
port lotniczy (156 658 tys. PLN), a na drugim – działalno�� zwi�zana ze sportem i rekreacj� 
(145 764 tys. PLN). 

W dotychczasowych rozwa�aniach przeanalizowano udział turystycznych rodzajów dzia-
łalno�ci w generowaniu podatków zwi�zanych z produkcj� i importem. Chc�c w pełni ukaza� 
rol� turystyki w tworzeniu wpływów podatkowych pa�stwa, nale�ałoby rozszerzy� analiz� 
o podatek dochodowy od osób fizycznych i prawnych zapłacony przez zatrudnionych i pra-
codawców oraz składki na ubezpieczenia społeczne. 

Zawarte w tablicy 1 RST dane o wynagrodzeniach i pozostałych kosztach zwi�zanych 
z zatrudnieniem mog� stanowi� podstaw� do oszacowania kwot wła�ciwych dla turystyki. Do 
obliczenia warto�ci podatku dochodowego zapłaconego przez pracowników w charakte-
rystycznych rodzajach działalno�ci turystycznej przyj�to zało�enie, �e stopa procentowa fak-
tycznie uzyskiwana w podatku dochodowym od osób fizycznych wynosi 15, 67% (9,22% bez 
składki zdrowotnej)13. 

                                                      
13 Rzeczpospolita 2003 nr 43, B s.1. 
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Na podstawie współczynnika TWD (z tablicy 4 RST) obliczono, jaka cz��� wynagrodze� 
przypada na pracuj�cych w turystyce, i od tej kwoty wyliczono zapłacony podatek. W analo-
giczny sposób obliczono warto�� składek na ubezpieczenia społeczne przypadaj�c� na tury-
styk�. 

Zgodnie z przeprowadzonym rachunkiem, wpływy z tytułu podatku dochodowego od osób 
fizycznych wyniosły w turystycznych rodzajach działalno�ci 731 971 tys. PLN, a składki na 
ubezpieczenia społeczne – 769 122 tys. PLN. 

Po zsumowaniu tych kwot z warto�ci� podatków od produktów i produkcji otrzymujemy 
ł�czn� sum� wpływów podatkowych pa�stwa z turystyki (bez podatków od osób prawnych), 
która wyniosła w 2000 roku 4 020 251 tys. PLN. 
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9. Wnioski i rekomendacje 

 
 
 
 
Przedstawiony w niniejszym opracowaniu RST dla Polski za 2000 rok według metodologii 

zaproponowanej przez OECD wydaje si� potwierdza� tez�, �e jest to dobre narz�dzie anali-
tyczne, pozwalaj�ce oceni� wpływ turystyki na gospodark� narodow�. Z tego punktu widze-
nia nale�y postulowa� sporz�dzanie takiego rachunku tak�e w przyszło�ci. Pełne wdro�enie 
wspomnianej metodologii nie było jednak wolne od trudno�ci, które nale�ałoby przezwyci�-
�y�. W pierwszym rz�dzie dotyczy to danych opisuj�cych stron� popytow� turystyki. Do 
najwa�niejszych problemów, które powinny zosta� rozwi�zane, mo�na zaliczy�: 

• brak informacji na temat jednodniowych podró�y turystycznych mieszka�ców Polski, 
• brak kompletnych informacji dotycz�cych spo�ycia usług kongresowo-wystawien-

niczych zwi�zanych z obsług� turystyki kongresowej, 
• brak kompletnych informacji na temat skali wynajmu samochodów osobowych, 
• brak kompletnych danych dotycz�cych turystyki uzdrowiskowej. 
Rozwi�zanie pierwszego z wymienionych problemów wydaje si� do�� trudne, poniewa� 

odpowiednie badanie musiałoby by� prowadzone kilka razy do roku. W tej sytuacji pozostaje 
albo pozostawienie tych podró�y poza zakresem RST, albo wł�czenie do bada� modułowych 
pytania o aktywno�� tego typu w ci�gu ostatniego miesi�ca i dokonanie ekstrapolacji wyni-
ków na reszt� roku. Wymagałoby to jednak wcze�niejszego rozeznania zjawiska sezonowo�ci 
tego typu podró�y. 

Tak�e uzupełnienie luki informacyjnej dotycz�cej usług kongresowo-wystawienniczych 
jest trudne z punktu widzenia organizacji odpowiedniego badania. W tym wypadku jednostk� 
badania powinny by� raczej przedsi�biorstwa korzystaj�ce z takich usług lub oferuj�ce je fir-
my. Ustalenie odpowiednich wielko�ci na podstawie wykorzystanych w obecnej wersji RST 
bada� uczestników ruchu turystycznego jest niemo�liwe. Oznacza to konieczno�� przeprowa-
dzenia specjalnego badania, to za� poci�gałoby za sob� odpowiednie wydatki. Tak samo wy-
gl�da sprawa pełniejszego uj�cia spo�ycia turystycznego w zakresie wynajmu samochodów 
osobowych. 
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W odniesieniu do usług uzdrowiskowych, sytuacja powinna ulega� poprawie w miar� pry-
watyzacji tego sektora. Dodatkowe komplikacje wynikaj� jednak z nakładania si� tutaj dwóch 
rodzajów działalno�ci: usług słu�by zdrowia i działalno�ci zwi�zanej z popraw� kondycji fi-
zycznej. Rozwi�zanie tego problemu wymaga współdziałania ze strony GUS w zakresie pre-
cyzyjnego zdefiniowania tych dwóch zjawisk i zbierania o nich informacji. 

Jak mo�na zauwa�y�, wykorzystane w RST dla 2000 roku dane dotycz�ce spo�ycia tury-
stycznego nie we wszystkich przypadkach były wystarczaj�co zdezagregowane. Dotyczy to 
zwłaszcza usług gastronomicznych i rekreacyjno-kulturalnych. Wydaje si� jednak, �e osi�-
gni�cie wi�kszego stopnia dezagregacji w badaniach wydatków odwiedzaj�cych jest niemo�-
liwe. Mimo wszystko mo�na przyj��, �e obecny stopie� dezagregacji jest wystarczaj�cy do 
celów RST. Powa�niejszym zagadnieniem jest natomiast okre�lenie, czy zakupywane usługi 
s� �wiadczone przez podmioty-rezydentów polskiej gospodarki, czy przez nierezydentów. 
Przyst�pienie Polski do Unii Europejskiej i liberalizacja rynku problem ten jeszcze zaostrz�. 
Wydaje si�, �e ustalanie odpowiednich wielko�ci za po�rednictwem bada� uczestników ruchu 
turystycznego jest nierealistyczne, poniewa� trudno b�dzie osi�gn�� reprezentatywno�� wy-
ników, a ponadto nabywcy nie zawsze orientuj� si�, jaki jest status prawny podmiotu, z któ-
rego usług korzystaj�. W tej sytuacji konieczne jest podj�cie �cisłej współpracy z NBP, tak 
aby na podstawie płatno�ci i transakcji z zagranic� mo�na było wyeliminowa� produkty ofe-
rowane przez nierezydentów. 

Je�li chodzi o stron� poda�ow� RST, w zasadzie mo�na przyj��, �e zakres uzyskanych in-
formacji jest wystarczaj�cy. Wypełnienie wszystkich pozycji RST było wprawdzie jeszcze 
niemo�liwe, jednak w miar� doskonalenia systemu rachunków narodowych w Polsce oraz 
statystyki rynku pracy trudno�ci powinny zosta� przezwyci��one. Odr�bnym zagadnieniem 
jest strona organizacyjna przygotowywania danych poda�owych na potrzeby RST. W razie 
podj�cia decyzji o systematycznym jego sporz�dzaniu nale�ałoby podj�� rozmowy z GUS na 
temat odpowiedniego grupowania danych wyj�ciowych ze sprawozdawczo�ci przedsi�biorstw 
i innych sektorów instytucjonalnych. Dotyczy to zwłaszcza grup bilansowych wyst�puj�cych 
w rachunku wyrobów i usług. 

Warto ponadto zauwa�y�, �e istotnym problemem przy sporz�dzaniu RST jest niedosto-
sowanie struktury klasyfikacji rodzajów działalno�ci i produktów do realiów gospodarki tury-
stycznej. Wynika to z przyj�tych mi�dzynarodowych uregulowa�, które mog� by� zmienione 
przy ewentualnej współpracy ze �wiatow� Organizacj� Turystyki, chocia� dotychczasowe 
do�wiadczenia z SICTA nie były najlepsze. Ale przy ni�szych poziomach klasyfikacji swo-
boda poszczególnych pa�stw jest wi�ksza i nale�ałoby dopilnowa�, aby zakres kategorii, 
podkategorii oraz ewentualnie klas produktów i rodzajów działalno�ci był precyzyjnie dosto-
sowany do potrzeb analizy gospodarki turystycznej. 

W zakresie ewentualnego doskonalenia metodologii RST wydaje si�, �e rozwa�enia wy-
magaj� nast�puj�ce kwestie: 

• czy RST b�dzie regularnie sporz�dzany w cyklu rocznym i czy w pełnym zakresie, 
• czy lista produktów turystycznych i rodzajów działalno�ci jest wystarczaj�ca, czy te� 

nale�y j� uzupełni�, 
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• czy poprzesta� na zastosowanej metodologii, czy te� podj�� prace zwi�zane z uwzgl�d-
nieniem wtórnego podziału dochodów lub innych zagadnie� wyst�puj�cych w rachun-
kach narodowych; prace te mog� by� podj�te samodzielnie przez Polsk� lub na forum 
organizacji mi�dzynarodowych. 

Metodologia RST zakłada jego wykorzystanie do badania dynamiki zjawisk zwi�zanych 
z efektami ekonomicznymi turystyki. Uzyskanie pełnej porównywalno�ci analizowanych wielko-
�ci wymaga zastosowania stałych cen. Je�li w Polsce zostanie podj�ta decyzja o sporz�dzaniu 
RST w cenach bie��cych i stałych, konieczne b�dzie przeprowadzenie prac wst�pnych, by oceni� 
obecne mo�liwo�ci przygotowywania RST w cenach z wybranego okresu. 
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Tablica 1. Rachunek produktów charakterystycznych dla turystyki, ceny bie��ce 
(tys. PLN) 

CHARAKTERYSTYCZNE TURYSTYCZNE RODZAJE DZIAŁALNO�CI 

 

55.1 Hote-
le 

55.2 Po-
zostałe 
obiekty 

noclego-
we 

55.3 Re-
stauracje 

55.4 Bary 55.5 Dzia-
łalno�� 

stołówek 
i katering 

60.1 
Transport 
kolejowy 

60.2 
Transport 

l�dowy 
pozostały 

61 Trans-
port wod-

ny 

62 Trans-
port lotni-

czy 

0 01 02 03 04 05 06 07 08 09 
Produkty turystyczne w cenach 
bazowych          
Produkty charakterystyczne          
55.1 Usługi hoteli 5 004 264 16 136 38 647 0 62 575 20 895 65 082 6 912 9 611 
55.2 Usługi �wiadczone przez 
kempingi oraz inne miejsca 
krótkotrwałego zakwaterowania 56 680 1 812 664 1 634 0 64 519 2 305 7 179 763 1 059 
55.3 Usługi gastronomiczne 172 399 117 658 3 782 192 13 195 30 623 16 385 51 035 5 419 7 535 
55.4 Usługi zwi�zane z podawa-
niem napojów 1 161 0 237 855 210 982 0 863 2 686 285 397 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi 
dostarczania posiłków dla od-
biorców zewn�trznych 1 837 14 032 252 407 5 053 1 011 209 15 331 47 752 5 071 7 052 
60.10.1 Usługi w zakresie  mi�-
dzymiastowych kolejowych, 
pasa�erskich przewozów 0 0 0 0 0 4 329 996 0 0 0 
60.21 Usługi pasa�erskiego 
transportu rozkładowego l�do-
wego pozostałe 0 0 0 0 0 0 5 725 356 0 0 
60.23 Usługi pasa�erskiego 
transportu l�dowego pozostałe 1 388 664 0 0 0 329 596 1 026 743 0 0 
61.10.1 Usługi morskiego i przy-
brze�nego transportu pasa�er-
skiego 0 0 0 0 0 0 0 64 686 0 
61.20.1 Usługi  transportu wod-
nego �ródl�dowego pasa�er-
skiego 0 0 0 0 0 0 0 14 440 0 
62.10.1 Przewozy rozkładowe 
lotnicze pasa�erskie 0 0 0 0 0 0 0 0 2 297 886 
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa-
�erskie pozarozkładowe 0 0 0 0 0 0 0 0 233 099 
63.3 Usługi agencji turystycz-
nych i pilota�u, gdzie indziej 
niesklasyfikowane* 33 472 8 254 769 0 839 0 0 13 285 428 
71.1 Usługi  wynajmu samocho-
dów osobowych 0 0 0 0 0 55 392 172 528 9 161 25 480 
92.3 Usługi rozrywkowe pozosta-
łe 3 290 186 19 071 0 0 0 0 0 0 
92.5 Usługi �wiadczone przez 
biblioteki, archiwa, muzea i inne 2 175 0 2 035 0 0 0 0 0 0 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem 4 653 3 212 0 0 0 0 0 0 0 
92.7 Usługi rekreacyjne 163 0 1 255 0 0 155 483 0 0 
93.04 Usługi zwi�zane z popra-
w� kondycji fizycznej 624 0 0 0 0 0 0 0 0 
70.2 Usługi w zakresie wynaj-
mowania nieruchomo�ci na 
własny rachunek – szacowany 
czynsz 118 233 37 679 25 953 0 7 228 0 0 0 0 
Turystyczne dobra trwałego u�ytku         
17.40.22 Materiały brezentowe... 
namioty i wyroby kempingowe 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
34.20.22 Przyczepy i naczepy 
przeznaczone do mieszkania lub 
do celów turystycznych 0 0 0 0 0 98 306 33 45 
35.12 Łodzie wypoczynkowe 
i sportowe 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
Razem charakterystyczne 
produkty turystyczne 5 400 339 2 010 485 4 361 818 229 230 1 176 993 4 771 016 7 099 150 120 055 2 582 592 
Współczynnik specjalizacji I 0,735 0,748 0,678 0,719 0,664 0,470 0,200 0,039 0,931 
* Tylko mar�e organizatorów 
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Tablica 1. cd. Rachunek produktów charakterystycznych dla turystyki, ceny bie��ce 
(tys. PLN) 

CHARAKTERYSTYCZNE TURYSTYCZNE RODZAJE DZIAŁALNO�CI 

 

63.3 Dzia-
łalno�� 

zwi�zana 
z turystyk� 

71.1 Wyna-
jem samo-

chodów 
osobowych 

92.3 Inna 
działalno�� 
artystyczna 
rozrywkowa 
i twórcza... 

92.5 Działal-
no�� biblio-
tek, archi-

wów, muze-
ów i pozosta-

ła dział. 
kulturalna 

92.6 Dzia-
łalno�� 

zwi�zana 
ze sportem 

92.7 Pozo-
stała dzia-

łalno�� 
rekreacyjna 

93.04 Dzia-
łalno�� 

zwi�zana 
z popraw� 
kondycji 
fizycznej 

70.2 Obsłu-
ga nieru-
chomo�ci 
wynajem 

0 10 11 12 13 14 15 16 17 
Produkty turystyczne w cenach 
bazowych         
Produkty charakterystyczne         
55.1 Usługi hoteli 36 653 1 312 0 0 0 0 0 25 529 
55.2 Usługi �wiadczone przez 
kempingi oraz inne miejsca 
krótkotrwałego zakwaterowania 4 043 254 3 078 1 638 1 479 6 202 0 4 952 
55.3 Usługi gastronomiczne 28 741 1 543 2 924 1 556 1 405 5 892 0 30 152 
55.4 Usługi zwi�zane 
z podawaniem napojów 1 513 81 154 82 74 310 0 1 502 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi 
dostarczania posiłków dla od-
biorców zewn�trznych 26 893 93 0 0 0 0 0 1 804 
60.10.1 Usługi w zakresie  mi�-
dzymiastowych kolejowych, 
pasa�erskich przewozów 46 569 0 0 0 0 0 0 0 
60.21 Usługi pasa�erskiego 
transportu rozkładowego l�do-
wego pozostałe 7 647 0 0 0 0 0 0 0 
60.23 Usługi pasa�erskiego 
transportu l�dowego pozostałe 68 824 571 0 0 0 0 0 11 126 
61.10.1 Usługi morskiego i przy-
brze�nego transportu pasa�er-
skiego 98 0 0 0 0 0 0 0 
61.20.1 Usługi  transportu wod-
nego �ródl�dowego pasa�er-
skiego 4 0 0 0 0 0 0 15 
62.10.1 Przewozy rozkładowe 
lotnicze pasa�erskie 0 0 0 0 0 0 0 0 
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa-
�erskie pozarozkładowe 6 712 0 0 0 0 0 0 0 
63.3 Usługi agencji turystycz-
nych i pilota�u, gdzie indziej 
niesklasyfikowane* 3 261 762 19 3 575 1 903 1 718 7 204 0 355 
71.1 Usługi  wynajmu samocho-
dów osobowych 97 161 1 207 758 36 731 19 553 17 654 74 023 0 146 
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe 0 19 2 091 058 0 1 730 136 146 0 382 
92.5 Usługi �wiadczone przez 
biblioteki, archiwa, muzea i inne 0 30 18 888 1 129 744 865 118 070 0 592 
92.6 Usługi zwi�zane ze spor-
tem 4 131 3 0 0 1 016 483 116 700 0 40 
92.7 Usługi rekreacyjne 0 7 7 555 1 506 3 461 3 968 422 124 112 
93.04 Usługi zwi�zane z popra-
w� kondycji fizycznej 0 74 169 90 81 340 817 002 1 399 
70.2 Usługi w zakresie wynaj-
mowania nieruchomo�ci na 
własny rachunek – szacowany 
czynsz 0 106 0 0 0 0 0 18 520 325 
Turystyczne dobra trwałego u�ytku        
17.40.22 Materiały brezentowe... 
namioty i wyroby kempingowe 0 0 0 0 0 0 0 0 
34.20.22 Przyczepy i naczepy 
przeznaczone do mieszkania lub 
do celów turystycznych 172 12 0 0 0 0 0 234 
35.12 Łodzie wypoczynkowe 
i sportowe 0 11 51 27 24 102 0 218 
Razem charakterystyczne 
produkty turystyczne 3 590 923 1 211 893 2 164 183 1 156 099 1 044 974 4 433 411 817 126 18 598 883 
Współczynnik specjalizacji I 0,724 0,815 0,822 0,835 0,832 0,648 0,781 x 
* Tylko mar�e organizatorów 
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Tablica 1. cd. Rachunek produktów charakterystycznych dla turystyki, ceny bie��ce 
(tys. PLN) 

CHARAKTERYSTYCZNE TURYSTYCZNE 
RODZAJE DZIAŁALNO�CI DZIAŁALNO�� ZWI	ZANA Z TURYSTYK	 

 

17.4 Produk-
cja gotowych 

artykułów 
włókienni-

czych, oprócz 
odzie�y 

34.2 Produk-
cja nadwozi 
pojazdów 

mech.: pro-
dukcja przy-

czep i naczep 

35.12 Pro-
dukcja oraz 

naprawa łodzi 
wycieczko-
wych i spor-

towych 

15 Produkcja 
artykułów 

spo�ywczych 
i napojów 

16 Produkcja 
wyrobów 

tytoniowych 

17.7 Produk-
cja wyrobów 
po
czoszni-

czych i odzie-
�y dzianej 

18 Produkcja 
wyrobów 

futrzarskich 

0 18 19 20 21 22 23 24 
Produkty turystyczne w cenach 
bazowych        
Produkty charakterystyczne        
55.1 Usługi hoteli 742 704 218 60 112 60 670 3 779 
55.2 Usługi �wiadczone przez 
kempingi oraz inne miejsca 
krótkotrwałego zakwaterowania 0 0 0 0 0 0 0 
55.3 Usługi gastronomiczne 0 0 0 0 0 0 0 
55.4 Usługi zwi�zane z podawa-
niem napojów 0 0 0 0 0 0 0 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi 
dostarczania posiłków dla od-
biorców zewn�trznych 0 0 0 0 0 0 0 
60.10.1 Usługi w zakresie  mi�-
dzymiastowych kolejowych, 
pasa�erskich przewozów 0 0 0 0 0 0 0 
60.21 Usługi pasa�erskiego 
transportu rozkładowego l�do-
wego pozostałe 0 540 0 0 0 0 3 145 
60.23 Usługi pasa�erskiego 
transportu l�dowego pozostałe 752 2 162 836 0 27 680 28 303 
61.10.1 Usługi morskiego i przy-
brze�nego transportu pasa�er-
skiego 0 0 0 2 447 0 0 0 
61.20.1 Usługi  transportu wod-
nego �ródl�dowego pasa�er-
skiego 0 0 0 0 0 0 0 
62.10.1 Przewozy rozkładowe 
lotnicze pasa�erskie 0 0 0 0 0 0 0 
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa-
�erskie pozarozkładowe 0 0 0 0 0 0 0 
63.3 Usługi agencji turystycz-
nych i pilota�u, gdzie indziej 
niesklasyfikowane* 0 0 0 46 680 0 0 0 
71.1 Usługi  wynajmu samocho-
dów osobowych 68 762 236 4 649 434 61 2 005 
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe 53 142 44 6 117 0 48 3 343 
92.5 Usługi �wiadczone przez 
biblioteki, archiwa, muzea i inne 0 0 0 0 0 0 0 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem 0 0 0 0 0 0 0 
92.7 Usługi rekreacyjne 0 0 0 0 0 0 0 
93.04 Usługi zwi�zane z popra-
w� kondycji fizycznej 0 0 0 33 363 0 0 0 
70.2 Usługi w zakresie wynaj-
mowania nieruchomo�ci na 
własny rachunek – szacowany 
czynsz 9 639 2 587 801 162 041 868 8 712 86 978 
Turystyczne dobra trwałego u�yt-
ku        
17.40.22 Materiały brezentowe... 
namioty i wyroby kempingowe 144 775 0 0 4 865 0 7 360 0 
34.20.22 Przyczepy i naczepy 
przeznaczone do mieszkania lub 
do celów turystycznych 0 90 545 410 0 0 0 0 
35.12 Łodzie wypoczynkowe 
i sportowe 0 72 216 735 0 0 0 0 
Razem charakterystyczne 
produkty turystyczne 156 029 97 514 219 280 320 274 1 389 17 531 127 553 
Współczynnik specjalizacji I x x 0,900 x x x x 
* Tylko mar�e organizatorów 
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Tablica 1. cd. Rachunek produktów charakterystycznych dla turystyki, ceny bie��ce 
(tys. PLN) 

 
DZIAŁALNO�� ZWI	ZANA Z TURYSTYK	 

 

19.3 Produk-
cja obuwia 

23.2 Wytwa-
rzanie i przet-

warzanie 
produktów 

rafinacji ropy 
naftowej 

66.03 Ubez-
pieczenia 
pozostałe 

74.84.A Dzia-
łalno�� zwi�-
zana z orga-
nizacj� tar-

gów i wystaw 

Wszystkie 
pozostałe 

rodzaje dzia-
łalno�ci 

Produkcja 
globalna 
w cenach 
bazowych 

Współczyn-
nik koncen-

tracji 

0 25 26 27 28 29 30 31 
Produkty turystyczne w cenach 
bazowych        
Produkty charakterystyczne        
55.1 Usługi hoteli 515 3 485 15 3 066 812 164 6 173 146 0,811 
55.2 Usługi �wiadczone przez 
kempingi oraz inne miejsca krótko-
trwałego zakwaterowania 0 0 0 595 194 742 2 163 786 0,838 
55.3 Usługi gastronomiczne 0 0 0 3 612 841 737 5 114 003 0,740 
55.4 Usługi zwi�zane z podawa-
niem napojów 0 0 0 190 53 128 511 263 0,413 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi 
dostarczania posiłków dla odbior-
ców zewn�trznych 0 0 0 217 192 636 1 581 387 0,639 
60.10.1 Usługi w zakresie  mi�-
dzymiastowych kolejowych, pasa-
�erskich przewozów 0 0 0 0 73 152 4 449 717 0,973 
60.21 Usługi pasa�erskiego trans-
portu rozkładowego l�dowego 
pozostałe 0 17 420 0 0 1 366 266 7 120 374 0,804 
60.23 Usługi pasa�erskiego trans-
portu l�dowego pozostałe 267 69 680 0 1 336 237 138 1 780 093 0,574 
61.10.1 Usługi morskiego i przy-
brze�nego transportu pasa�erskie-
go 0 0 0 0 169 67 400 0,960 
61.20.1 Usługi  transportu  
wodnego �ródl�dowego pasa�er-
skiego 0 0 0 0 1 741 16 200 0,891 
62.10.1 Przewozy rozkładowe 
lotnicze pasa�erskie 0 0 0 0 842 2 298 728 1,000 
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa-
�erskie pozarozkładowe 0 0 0 0 0 239 811 0,972 
63.3 Usługi agencji turystycznych 
i pilota�u, gdzie indziej niesklasyfi-
kowane* 0 0 0 43 128 561 3 508 867 0,926 
71.1 Usługi  wynajmu samocho-
dów osobowych 901 977 0 19 74 359 1 800 058 0,671 
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe 0 292 0 82 523 294 2 785 297 0,751 
92.5 Usługi �wiadczone przez 
biblioteki, archiwa, muzea i inne 0 0 0 127 172 429 1 444 955 0,782 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem 0 0 0 8 168 553 1 313 783 0,774 
92.7 Usługi rekreacyjne 0 0 0 24 733 614 4 716 881 0,841 
93.04 Usługi zwi�zane z popraw� 
kondycji fizycznej 0 0 13 168 113 558 966 881 0,845 
70.2 Usługi w zakresie wynajmo-
wania nieruchomo�ci na własny 
rachunek – szacowany czynsz 11 122 15 801 0 17 542 8 890 038 27 915 653 x 
Turystyczne dobra trwałego u�ytku        
17.40.22 Materiały brezentowe... 
namioty i wyroby kempingowe 115 0 0 0 20 885 178 000 0,823 
34.20.22 Przyczepy i naczepy 
przeznaczone do mieszkania lub 
do celów turystycznych 15 600 0 0 28 19 678 127 161 0,712 
35.12 Łodzie wypoczynkowe 
i sportowe 0 0 0 26 15 852 233 118 0,930 
Razem charakterystyczne pro-
dukty turystyczne 28 520 107 655 28 27 083 14 634 536 76 506 562 0,800 
Współczynnik specjalizacji I x x x x 0,191 x x 
* Tylko mar�e organizatorów 
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Tablica 1. cd. Rachunek produktów charakterystycznych dla turystyki, ceny bie��ce 
(tys. PLN) 

CHARAKTERYSTYCZNE TURYSTYCZNE RODZAJE DZIAŁALNO�CI 

 

55.1 Hote-
le 

55.2 Pozo-
stałe 

obiekty 
noclegowe 

55.3 
Restau-

racje 

55.4 Bary 55.5 Dzia-
łalno�� 

stołówek 
i katering 

60.1 
Transport 
kolejowy 

60.2 
Transport 

l�dowy 
pozostały 

61 Trans-
port wodny 

62 Trans-
port lotni-

czy 

0 01 02 03 04 05 06 07 08 09 
Produkty zwi�zane 
z turystyk�          
15 Produkty spo�ywcze 
i napoje 7 837 0 68 969 0 16 595 64 916 202 195 21 473 29 858 
16 Wyroby tytoniowe 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
17.7 Wyroby o splocie 
dzianinowym oraz szy-
dełkowym i trykota�e 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
18 Odzie�, futra 0 0 0 0 0 598 0 197 274 
19.3 Obuwie 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
23.2  Produkty rafinacji 
ropy naftowej 0 0 0 0 0 27 84 9 13 
66.03 Usługi ubezpie-
czeniowe pozostałe inne 
ni� ubezpieczenia na 
�ycie 0 0 90 0 0 0 0 0 0 
74.84.15 Usługi zwi�za-
ne z organizacj� targów, 
wystaw i kongresów 23 0 22 0 0 0 0 0 0 
50 Usługi w zakresie 
handlu pojazdami i ich 
naprawa oraz handlu 
paliwami do pojazdów 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
51 Usługi handlu hurto-
wego i komisowego 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
52 Usługi handlu deta-
licznego 1 116 669 291 645 997 212 64 324 308 058 133 688 137 746 30 844 25 292 
Razem produkty tury-
styczne 6 524 868 2 302 130 5 428 111 293 554 1 501 646 4 970 245 7 439 175 172 578 2 638 029 
Współczynnik specjali-
zacji II 0,958 0,950 0,973 1,000 0,986 0,540 0,259 0,086 0,971 
Produkty pozostałe  285 404 121 528 149 411 0 21 460 4 234 549 21 230 935 1 843 087 80 011 
Ogółem produkty 
w cenach bazowych 
(produkcja globalna) 6 810 272 2 423 658 5 577 522 293 554 1 523 106 9 204 794 28 670 110 2 015 665 2 718 040 
Zu�ycie po�rednie 
w cenach nabywcy 3 684 872 1 184 085 2 895 793 134 929 738 008 4 306 784 12 414 318 1 781 563 2 489 752 
Warto�� dodana brutto 
w cenach bazowych 3 125 400 1 239 573 2 681 729 158 625 785 098 4 898 010 16 255 792 234 102 228 288 
Wynagrodzenia 1 493 070 656 601 1 164 353 52 911 292 691 2 850 280 4 465 642 125 617 344 854 
Składki na ubezpiecze-
nia społeczne 241 561 111 933 167 940 4 558 32 937 526 440 763 700 25 511 52 417 
Inne koszty zwi�zane 
z zatrudnieniem 65 744 32 635 40 299 181 5 151 314 661 407 835 137 074 17 397 
Podatki od producentów 101 864 19 802 64 870 758 9 694 162 486 255 243 9 194 70 852 
Dotacje dla producentów -1 282 -239 -778 -2 -95 -43 489 -44 302 -2 192 -40 
Nadwy�ka operacyjna 
brutto 1 224 443 418 841 1 245 045 100 219 444 720 1 087 632 10 407 674 -61 102 -257 192 
Pozostałe zmienne          
Liczba zatrudnionych 33 721 21 807 72 124 14 172 9 839 52 767 206 122 5 403 5 329 
Wła�ciciele, współwła-
�ciciele i pomagaj�cy 
członkowie rodzin 3 299 9 095 27 373 25 491 11 541 9 165 684 265 42 
Przepracowane godziny 
('000) . . . . . . . .  
�rodki trwałe netto (na 
koniec okresu) 4 282 414 847 381 1 925 743 82 637 96 095 x x 76 398 1 320 283 
Nakłady brutto na �rodki 
trwałe 944 778 58 305 287 538 20 082 12 523  247 315 6 876 1 009 202 
* Tylko mar�e organizatorów 
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Tablica 1. cd. Rachunek produktów charakterystycznych dla turystyki, ceny bie��ce 
(tys. PLN) 

CHARAKTERYSTYCZNE TURYSTYCZNE RODZAJE DZIAŁALNO�CI 

 

63.3 Dzia-
łalno�� 

zwi�zana 
z turystyk� 

71.1 Wyna-
jem samo-

chodów 
osobowych 

92.3 Inna 
działalno�� 
artystyczna 
rozrywkowa 
i twórcza... 

92.5 Dzia-
łalno�� 

bibliotek, 
archiwów, 
muzeów 

i pozostała 
dział. kultu-

ralna 

92.6 Dzia-
łalno�� 

zwi�zana 
ze sportem 

92.7 Pozo-
stała dzia-

łalno�� 
rekreacyjna 

93.04 Dzia-
łalno�� 

zwi�zana 
z popraw� 
kondycji 
fizycznej 

70.2 Obsłu-
ga nieru-
chomo�ci 
wynajem 

0 10 11 12 13 14 15 16 17 
Produkty zwi�zane z turystyk�        

15 Produkty spo�ywcze 
i napoje 113 869 3 268 0 0 0 0 26 63 640 
16 Wyroby tytoniowe 0 0 0 0 0 0 0 0 
17.7 Wyroby o splocie 
dzianinowym oraz szy-
dełkowym i trykota�e 0 0 0 0 0 0 0 17 
18 Odzie�, futra 1 049 63 25 13 12 50 527 1 254 
19.3 Obuwie 0 0 0 0 0 0 0 0 
23.2  Produkty rafinacji 
ropy naftowej 46 1 938 0 0 0 0 0 0 
66.03 Usługi ubezpie-
czeniowe pozostałe inne 
ni� ubezpieczenia na 
�ycie 0 0 0 0 0 0 0 10 
74.84.15 Usługi zwi�za-
ne z organizacj� targów, 
wystaw i kongresów 0 6 0 0 0 0 0 37 
50 Usługi w zakresie 
handlu pojazdami i ich 
naprawa oraz handlu 
paliwami do pojazdów 0 0 0 0 0 0 0 0 
51 Usługi handlu hurto-
wego i komisowego 0 0 0 0 0 0 0 0 
52 Usługi handlu deta-
licznego 28 672 11 711 23 565 194 6 417 -76 688 10 469 85 325 
Razem produkty tury-
styczne 3 734 559 1 228 879 2 187 773 1 156 306 1 051 403 4 356 773 828 148 18 749 166 
Współczynnik specjaliza-
cji II 0,829 0,830 0,861 0,855 0,861 0,851 0,932 x 
Produkty pozostałe  769 008 252 315 353 290 196 323 169 856 764 106 59 997 521 739 
Ogółem produkty 
w cenach bazowych 
(produkcja globalna) 4 503 567 1 481 194 2 541 063 1 352 629 1 221 259 5 120 879 888 145 19 270 905 
Zu�ycie po�rednie 
w cenach nabywcy 708 055 216 502 1 295 704 611 012 582 177 3 024 609 208 852 3 483 763 
Warto�� dodana brutto 
w cenach bazowych 3 795 512 1 264 692 1 245 359 741 617 639 082 2 096 270 679 293 15 787 142 
Wynagrodzenia 1 823 719 84 096 641 398 466 616 444 416 250 571 67 530 319 017 
Składki na ubezpieczenia 
społeczne 304 249 11 323 122 563 90 011 79 077 34 177 5 535 57 613 
Inne koszty zwi�zane 
z zatrudnieniem 128 516 4 139 30 597 22 485 20 827 11 515 2 216 25 369 
Podatki od producentów 132 719 7 493 81 902 2 763 5 588 642 278 2 821 74 897 
Dotacje dla producentów -13 663 -394 -437 -3 -983 -99 -4 -3 034 
Nadwy�ka operacyjna 
brutto 1 419 972 1 158 035 369 336 159 745 90 157 1 157 828 601 195 15 313 280 
Pozostałe zmienne         
Liczba zatrudnionych 14 408 883 47 134 41 102 13 094 17 623 . . 
Wła�ciciele, współwła-
�ciciele i pomagaj�cy 
członkowie rodzin 5 995 499 14 379 1 025 3 515 3 710 . . 
Przepracowane godziny 
('000)         
�rodki trwałe netto (na 
koniec okresu) 1 219 421 101 551 2 370 834 1 615 374 769 623 505 665 189 271  
Nakłady brutto na �rodki 
trwałe 87 514 84 098 129 531 94 919 228 877 75 760 27 432 

drugie domy  
77 681  

* Tylko mar�e organizatorów 
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Tablica 1. cd. Rachunek produktów charakterystycznych dla turystyki, ceny bie��ce 
(tys. PLN) 

CHARAKTERYSTYCZNE TURYSTYCZNE 
RODZAJE DZIAŁALNO�CI DZIAŁALNO�� ZWI	ZANA Z TURYSTYK	 

 

17.4 Produk-
cja gotowych 

artykułów 
włókienni-

czych, 
oprócz 
odzie�y 

34.2 Produk-
cja nadwozi 
pojazdów 

mech.: pro-
dukcja przy-
czep i na-

czep 

35.12 Pro-
dukcja oraz 

naprawa 
łodzi wy-

cieczkowych 
i sportowych 

15 Produkcja 
artykułów 

spo�ywczych 
i napojów 

16 Produkcja 
wyrobów 

tytoniowych 

17.7 Produk-
cja wyrobów 
po
czoszni-

czych 
i odzie�y 
dzianej 

18 Produkcja 
wyrobów 

futrzarskich 

0 18 19 20 21 22 23 24 

Produkty zwi�zane z turystyk�        

15 Produkty spo�ywcze i napoje 964 22 7 88 735 558 0 872 1 081 

16 Wyroby tytoniowe 0 0 0 0 3 699 828 0 0 

17.7 Wyroby o splocie dzianino-
wym oraz szydełkowym 
i trykota�e 110 112 0 0 0 0 850 836 8 575 

18 Odzie�, futra 65 418 92 28 5 270 0 50 123 8 703 728 

19.3 Obuwie 453 0 0 0 0 409 34 894 

23.2  Produkty rafinacji ropy 
naftowej 0 0 0 47 652 0 0 0 

66.03 Usługi ubezpieczeniowe 
pozostałe inne ni� ubezpieczenia 
na �ycie 0 0 0 0 0 0 0 

74.84.15 Usługi zwi�zane 
z organizacj� targów, wystaw 
i kongresów 0 0 0 0 0 0 0 

50 Usługi w zakresie handlu 
pojazdami i ich naprawa oraz 
handlu paliwami do pojazdów 0 0 0 0 0 0 0 

51 Usługi handlu hurtowego 
i komisowego 0 0 0 0 0 0 0 

52 Usługi handlu detalicznego 17 552 1 931 367 2 205 226 42 340 10 848 795 908 

Razem produkty turystyczne 350 528 99 559 219 682 91 313 980 3 743 557 930 619 9 671 739 

Współczynnik specjalizacji II 0,335 0,134 0,912  x x x x 

Produkty pozostałe  695 066 643 816 21 090 963 096 52 744 14 348 72 978 

Ogółem produkty w cenach ba-
zowych (produkcja globalna) 1 045 594 743 375 240 772 92 277 076 3 796 301 944 967 9 744 717 

Zu�ycie po�rednie w cenach 
nabywcy 677 273 567 904 92 782 71 347 520 2 444 245 575 732 5 088 601 

Warto�� dodana brutto w cenach 
bazowych 368 321 175 471 147 990 20 929 556 1 352 056 369 235 4 656 116 

Wynagrodzenia 230 705 117 813 51 499 10 257 082 412 230 269 523 3 481 851 

Składki na ubezpieczenia spo-
łeczne 44 500 20 720 10 130 1 865 690 69 103 46 313 639 873 

Inne koszty zwi�zane z zatrud-
nieniem 9 675 6 927 1 614 602 163 49 075 11 452 162 143 

Podatki od producentów 13 365 8 357 3 884 611 076 22 828 15 283 120 846 

Dotacje dla producentów -2 319 -166  -65 184  -3 777 -29 931 

Nadwy�ka operacyjna brutto 72 395 21 820 80 863 7 658 729 798 820 30 441 281 334 

Pozostałe zmienne        

Liczba zatrudnionych 9 742 4 978 . 435 487 9 407 14 662 194 161 

Wła�ciciele, współwła�ciciele 
i pomagaj�cy członkowie rodzin . . . . . . . 

Przepracowane godziny ('000) . . . x x x x 

�rodki trwałe netto (na koniec 
okresu) . . . x x x x 

Nakłady brutto na �rodki trwałe x x x x x x x 
* Tylko mar�e organizatorów 
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Tablica 1. cd. Rachunek produktów charakterystycznych dla turystyki, ceny bie��ce 
(tys. PLN) 

 
DZIAŁALNO�� ZWI	ZANA Z TURYSTYK	 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

19.3 Produkcja 
obuwia 

23.2 Wytwa-
rzaie i przetwa-
rzanie produk-
tów rafinacji ro-

py naftowej 

66.03 Ubez-
pieczenia 
pozostałe 

74.84.A Dzia-
łalno�� zwi�-

zana z organi-
zacj� targów 

i wystaw 

Wszystkie 
pozostałe 

rodzaje dzia-
łalno�ci 

Produkcja 
globalna w 

cenach bazo-
wych 

Współ-
czynnik 
koncen-

tracji 

0 25 26 27 28 29 30 31 

Produkty zwi�zane z turystyk�        

15 Produkty spo�ywcze 
i napoje 0 216 160 933 7 643 14 110 529 103 610 471 0,856 

16 Wyroby tytoniowe 0 0 0 0 0 3 699 828 x 

17.7 Wyroby o splocie dziani-
nowym oraz szydełkowym 
i trykota�e 0 0 77 2 22 071 991 690 0,858 

18 Odzie�, futra 4 689 0 1 981 150 2 052 343 10 887 884 0,799 

19.3 Obuwie 1 869 614 0 0 0 733 452 2 638 822 0,709 

23.2  Produkty rafinacji ropy 
naftowej 0 21 785 755 0 0 2 059 815 23 895 339 0,912 

66.03 Usługi ubezpieczeniowe 
pozostałe inne ni� ubezpie-
czenia na �ycie 0 0 4 470 761 2 159 401 4 630 264 0,966 

74.84.15 Usługi zwi�zane 
z organizacj� targów, wystaw 
i kongresów 0 0 0 1 847 164 83 953 1 931 205 0,912 

50 Usługi w zakresie handlu 
pojazdami i ich naprawa oraz 
handlu paliwami do pojazdów 0 0 0 0 9 452 119 9 452 119 x 

51 Usługi handlu hurtowego 
i komisowego 0 0 0 0 75 248 241 75 248 241 x 

52 Usługi handlu detalicznego 52 633 2 360 431 0 5 816 73 971 960 82 660 155 x 

Razem produkty turystyczne 1 955 456 24 254 057 4 633 780 1 887 860 192 528 420 396 152 580 x 

Współczynnik specjalizacji II x x x x x x x 

Produkty pozostałe  52 775 2 001 713 65 456 82 140 968 080 428 1 003 798 669 x 

Ogółem produkty w cenach 
bazowych (produkcja global-
na) 2 008 231 26 255 770 4 699 236 1 970 000 1 160 608 848 1 399 951 249 x 

Zu�ycie po�rednie w cenach 
nabywcy 1 319 925 22 353 464 2 535 360 665 091 629 682 287 777 110 962 x 

Warto�� dodana brutto 
w cenach bazowych 688 306 3 902 306 2 163 876 1 304 909 530 926 561 622 840 287 x 

Wynagrodzenia 441 776 650 519 709 677 109 725 208 535 878 240 811 660 x 

Składki na ubezpieczenia 
społeczne 81 887 117 054 114 877 7 897 39 111 387 44 760 976 x 

Inne koszty zwi�zane 
z zatrudnieniem 19 124 44 868 55 568 6 748 15 117 176 17 353 174 x 

Podatki od producentów 24 016 198 152 2 114 5 432 11 178 714 13 849 291 x 

Dotacje dla producentów -3 449 -6 433   -2 602 117 -2 824 412 x 

Nadwy�ka operacyjna brutto 124 952 2 898 146 1 281 640 1 175 107 259 585 523 308 889 598 x 

Pozostałe zmienne       x 

Liczba zatrudnionych 248 334 14 184 . . .  x 

Wła�ciciele, współwła�ciciele 
i pomagaj�cy członkowie 
rodzin . . . . .   

Przepracowane godziny ('000) x x x x x x x 

�rodki trwałe netto (na koniec 
okresu) x x x x x x x 

Nakłady brutto na �rodki trwałe x x x x x 3314750,0 x 
* Tylko mar�e organizatorów 
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Tablica 2. Poda� i wykorzystanie wyrobów i usług turystycznych, ceny nabywcy bie��ce 
(tys. PLN) 

Poda� w cenach bazowych  
Produkcja 
krajowa 

Import CIF* Razem 
(01+02) 

Podatki zwi�-
zane z impor-

tem (poza VAT) 

Podatek akcy-
zowy od wyro-
bów krajowych 

Mar�a han-
dlowa 

0 01 02 03 04 05 06 
Produkty turystyczne w cenach bazowych       
Produkty charakterystyczne       
55.1 Usługi hoteli 6 173 146 0 6 173 146 0 0 0 
55.2 Usługi �wiadczone przez kempingi oraz 
inne miejsca krótkotrwałego zakwaterowania 2 163 786 0 2 163 786 0 0 0 
55.3 Usługi gastronomiczne 5 114 003 0 5 114 003 0 0 0 
55.4 Usługi zwi�zane z podawaniem napojów 511 263 0 511 263 0 0 0 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi dostarczania 
posiłków dla odbiorców zewn�trznych 1 581 387 0 1 581 387 0 0 0 
60.10.1 Usługi w zakresie mi�dzymiastowych 
kolejowych, pasa�erskich przewozów 4 449 717 188 851 4 638 568 0 0 0 
60.21 Usługi pasa�erskiego transportu roz-
kładowego l�dowego pozostałe 7 120 374 5 103 7 125 477 0 0 0 
60.23 Usługi pasa�erskiego transportu l�do-
wego pozostałe 1 780 093 5 102 1 785 195 0 0 0 
61.10.1 Usługi morskiego i przybrze�nego 
transportu pasa�erskiego 67 400 153 183 220 583 0 0 0 
61.20.1 Usługi  transportu wodnego �ródl�-
dowego pasa�erskiego 16 200 4 515 20 715 0 0 0 
62.10.1 Przewozy rozkładowe lotnicze pasa-
�erskie 2 298 728 2 889 611 5 188 339 0 0 0 
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa�erskie poza-
rozkładowe 239 811 321 068 560 879 0 0 0 
63.3 Usługi agencji turystycznych i pilota�u, 
gdzie indziej niesklasyfikowane 3 508 867 0 3 508 867 0 0 0 
71.1 Usługi  wynajmu samochodów osobo-
wych 1 800 058 0 1 800 058 0 0 0 
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe 2 785 297 73 271 2 858 568 0 0 0 
92.5 Usługi �wiadczone przez biblioteki, 
archiwa, muzea i inne** 1 444 955 154 909 1 599 864 0 0 0 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem 1 313 783 31 106 1 344 889 0 0 0 
92.7 Usługi rekreacyjne 4 716 881 0 4 716 881 0 0 0 
93.04 Usługi zwi�zane z popraw� kondycji 
fizycznej 966 881 0 966 881 0 0 0 
70.2 Usługi w zakresie wynajmowania nieru-
chomo�ci na własny rachunek –  szacowany 
czynsz 27 915 653 0 27 915 653 0 0 0 
Turystyczne dobra trwałego u�ytku       
17.40.22 Materiały brezentowe...namioty 
i wyroby kempingowe 178 000 158 358 336 358 4 546 0 72 510 
34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczone 
do mieszkania lub do celów turystycznych 127 161 169 838 296 999 90 0 36 422 
35.12 Łodzie wypoczynkowe i sportowe 233 118 8 139 241 257 1 045 0 23 992 
Razem charakterystyczne produkty turystyczne 76 506 562 4 163 054 80 669 616 5 681 0 132 924 
Pozostałe produkty zwi�zane z turystyk�       
15 Produkty spo�ywcze i napoje 103 610 471 8 746 474 112 356 945 1 497 332 6 187 000 31 885 103 
16 Wyroby tytoniowe 3 699 828 57 840 3 757 668 76 403 6 356 000 3 334 107 
17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz 
szydełkowym i trykota�e 991 690 395 852 1 387 542 37 532 0 299 118 
18 Odzie�, futra 10 887 884 1 957 791 12 845 675 210 105 0 5 248 285 
19.3 Obuwie 2 638 822 922 644 3 561 466 88 355 0 1 238 588 
23.2  Produkty rafinacji ropy naftowej 23 895 339 4 099 019 27 994 358 2 322 022 12 577 200 17 891 278 
66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozostałe inne 
ni� ubezpieczenia na �ycie 4 630 264 5 246 605 9 876 869 0 0 0 
74.84.15 Usługi zwi�zane z organizacj� tar-
gów, wystaw i kongresów 1 931 205 0 1 931 205 0 0 0 
Razem produkty turystyczne 228 792 065 25 589 279 254 381 344 4 237 430 25 120 200 60 029 403 
Produkty pozostałe  1 171 159 184 223 277 721 1 394 436 905 4 548 323 74 782 -60 029 403 
Ogółem produkty  1 399 951 249 248 867 000 1 648 818 249 8 785 753 25 194 982 0 
  *  W przypadku usług turystycznych spo�ywanych poza terytorium ekonomicznym Polski przyj�to warto�� importu jako 0 
 **  Ł�cznie podró�e jednodniowe i turystyczne 
***  Bez eksportu usług turystycznych wykorzystywanych na terytorium ekonomicznym Polski 
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Tablica 2. cd. Poda� i wykorzystanie wyrobów i usług turystycznych, ceny nabywcy 
bie��ce (tys. PLN) 
 Mar�a trans-

portowa 
VAT zapłaco-

ny 
Dotacje do 
produktów 

Poda� całko-
wita w cenach 

nabywcy 
(03+04+05+06

+07+08+09) 

Całkowita 
poda� krajowa 

(10-02) 

Eksport 
FOB*** 

0 07 08 09 10 11 12 
Produkty turystyczne w cenach bazowych       
Produkty charakterystyczne       
55.1 Usługi hoteli 0 17 174 0 6 190 320 6 190 320 0 
55.2 Usługi �wiadczone przez kempingi oraz 
inne miejsca krótkotrwałego zakwaterowania 0 6 020 0 2 169 806 2 169 806 0 
55.3 Usługi gastronomiczne 0 14 221 0 5 128 224 5 128 224 0 
55.4 Usługi zwi�zane z podawaniem napojów 0 1 422 -20 435 492 250 492 250 0 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi dostarcza-
nia posiłków dla odbiorców zewn�trznych 0 4 399 0 1 585 786 1 585 786 0 
60.10.1 Usługi w zakresie  mi�dzymiasto-
wych kolejowych, pasa�erskich przewozów 0 114 989 -516 531 4 237 026 4 048 175 410 682 
60.21 Usługi pasa�erskiego transportu 
rozkładowego l�dowego pozostałe 0 297 119 -543 643 6 878 953 6 873 850 14 560 
60.23 Usługi pasa�erskiego transportu 
l�dowego pozostałe 0 3 013 0 1 788 208 1 783 106 14 560 
61.10.1 Usługi morskiego i przybrze�nego 
transportu pasa�erskiego 0 8 238 0 228 821 75 638 625 
61.20.1 Usługi  transportu wodnego �ródl�-
dowego pasa�erskiego 0 3 530 0 24 245 19 730 406 
62.10.1 Przewozy rozkładowe lotnicze 
pasa�erskie 0 106 027 0 5 294 366 2 404 755 0 
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa�erskie 
pozarozkładowe 0 35 343 0 596 222 275 154 0 
63.3 Usługi agencji turystycznych i pilota�u, 
gdzie indziej niesklasyfikowane 0 52 344 0 3 561 211 3 561 211 0 
71.1 Usługi  wynajmu samochodów osob. 0 8 841 0 1 808 899 1 808 899 0 
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe 0 139 616 -42 223 2 955 962 2 882 691 65 377 
92.5 Usługi �wiadczone przez biblioteki, 
archiwa, muzea i inne** 0 0 -33 630 1 566 234 1 411 325 27 871 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem 0 56 276 -9 864 1 391 301 1 360 195 97 512 
92.7 Usługi rekreacyjne 0 197 377 0 4 914 258 4 914 258 0 
93.04 Usługi zwi�zane z popraw� kondycji 
fizycznej 0 46 946 0 1 013 827 1 013 827 0 
70.2 Usługi w zakresie wynajmowania nie-
ruchomo�ci na własny rachunek – szaco-
wany czynsz 0 96 951 0 28 012 604 28 012 604 0 
Turystyczne dobra trwałego u�ytku       
17.40.22 Materiały brezentowe... namioty 
i wyroby kempingowe 3 367 43 615 0 460 396 302 038 105 280 
34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczone 
do mieszkania lub do celów turystycznych 25 789 58 728 0 418 028 248 190 46 073 
35.12 Łodzie wypoczynkowe i sportowe 3 834 2 811 0 272 939 264 800 173 236 
Razem charakterystyczne produkty tury-
styczne 32 990 1 315 000 -1 166 326 80 989 886 76 826 832 862 934 
Pozostałe produkty zwi�zane z turystyk�       
15 Produkty spo�ywcze i napoje 548 150 1 490 225 0 153 964 755 145 218 281 11 479 955 
16 Wyroby tytoniowe 23 300 76 563 0 13 624 041 13 566 201 950 324 
17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz 
szydełkowym i trykota�e 673 123 018 0 1 847 883 1 452 031 800 320 
18 Odzie�, futra 4 280 396 360 0 18 704 705 16 746 914 10 379 895 
19.3 Obuwie 4 190 190 197 0 5 082 796 4 160 152 1 737 780 
23.2  Produkty rafinacji ropy naftowej 251 085 1 508 671 0 62 544 614 58 445 595 2 789 493 
66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozostałe 
inne ni� ubezpieczenia na �ycie 0 0 0 9 876 869 4 630 264 4 098 954 
74.84.15 Usługi zwi�zane z organizacj� 
targów, wystaw i kongresów 0 113 553 0 2 044 758 2 044 758 0 
Razem produkty turystyczne 864 668 5 213 587 -1 166 326 348 680 307 323 091 028 33 099 655 
Produkty pozostałe  -864 668 52 575 738 -1 122 481 1 389 619 197 1 166 341 476 168 448 345 
Ogółem produkty  0 57 789 325 -2 288 806 1 738 299 503 1 489 432 503 201 548 000 
  *  W przypadku usług turystycznych spo�ywanych poza terytorium ekonomicznym Polski przyj�to warto�� importu jako 0 
 **  Ł�cznie podró�e jednodniowe i turystyczne 
***  Bez eksportu usług turystycznych wykorzystywanych na terytorium ekonomicznym Polski 
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Tablica 2. cd. Poda� i wykorzystanie wyrobów i usług turystycznych, ceny nabywcy 
bie��ce (tys. PLN) 

Wykorzystanie krajowej poda�y (ceny nabywcy) 
Rezydenci 

 
Całkowite 

wykorzystanie 
krajowe 

w cenach 
nabywcy 
(11-12) 

Nierezydenci 
Gospodar-

stwa domowe 
Przedsi�bior-
stwa i admini-

stracja** 

Sektor rz�do-
wy i samorz�-
dowy, instytu-
cje niekomer-

cyjne 
0 13 14 15 16 17 

Produkty turystyczne w cenach bazowych      
Produkty charakterystyczne      
55.1 Usługi hoteli 6 190 320 2 925 930 397 241 1 003 604 0 
55.2 Usługi �wiadczone przez kempingi oraz inne miejsca 
krótkotrwałego zakwaterowania 2 169 806 388 955 1 497 809 169 662 0 
55.3 Usługi gastronomiczne 5 128 224 
55.4 Usługi zwi�zane z podawaniem napojów 492 250 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi dostarczania posiłków dla 
odbiorców zewn�trznych 1 585 786 

} 3 233 815 } 1 391 019 } 0 } 0 

60.10.1 Usługi w zakresie  mi�dzymiastowych kolejowych, 
pasa�erskich przewozów 3 637 493 125 617 688 549 1 097 093 0 
60.21 Usługi pasa�erskiego transportu rozkładowego l�do-
wego pozostałe 6 859 290 545 308 318 922 0 
60.23 Usługi pasa�erskiego transportu l�dowego pozostałe 1 768 546 

} 125 618 
431 095 34 018 0 

61.10.1 Usługi morskiego i przybrze�nego transportu pasa-
�erskiego 75 013 21 109 18 369 5 867 0 
61.20.1 Usługi  transportu wodnego �ródl�dowego pasa�er-
skiego 19 324 19 324 0 0 0 
62.10.1 Przewozy rozkładowe lotnicze pasa�erskie 2 404 755 

62.20.1 Przewozy lotnicze pasa�erskie pozarozkładowe 275 154 } 906 702 } 396 107 } 710 312 } 0 

63.3 Usługi agencji turystycznych i pilota�u, gdzie indziej 
niesklasyfikowane 3 561 211 302 950 1 228 935 141 271 1 087 869 
71.1 Usługi  wynajmu samochodów osobowych 1 808 899 97 161 0 0 0 
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe 2 817 314 0 
92.5 Usługi �wiadczone przez biblioteki, archiwa, muzea i inne** 1 383 454 229 429 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem 1 262 683 0 
92.7 Usługi rekreacyjne 4 914 258 

} 1 270 398 } 381 627 } 0 

0 
93.04 Usługi zwi�zane z popraw� kondycji fizycznej 1 013 827 0 19 947 0 0 
70.2 Usługi w zakresie wynajmowania nieruchomo�ci 
na własny rachunek –  szacowany czynsz 28 012 604 0 668 0 0 
Turystyczne dobra trwałego u�ytku      
17.40.22 Materiały brezentowe...namioty i wyroby kempingo-
we 196 758 0 14 235 0 0 
34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczone do mieszkania 
lub do celów turystycznych 202 117 0 0 0 0 
35.12 Łodzie wypoczynkowe i sportowe 91 564 0 91 564 0 0 
Razem charakterystyczne produkty turystyczne 71 669 882 9 417 579 7 102 473 3 480 749 1 317 298 
Pozostałe produkty zwi�zane z turystyk�      
15 Produkty spo�ywcze i napoje 133 738 326 

16 Wyroby tytoniowe 12 615 877 } 3 056 410 } 1 755 175 } 0 } 0 

17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz szydełkowym 
i trykota�e 651 711 – – 
18 Odzie�, futra 6 367 019 – – 
19.3 Obuwie 2 422 372 

} 1 231 482 } 584 666 

– – 
23.2  Produkty rafinacji ropy naftowej 55 656 102 1 527 851 833 435 2 281 338 0 
66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozostałe inne ni� ubezpie-
czenia na �ycie 531 310  4 539  0 
74.84.15 Usługi zwi�zane z organizacj� targów, wystaw 
i kongresów 2 044 758 . . . 0 
Razem produkty turystyczne 285 697 357 15 233 322 10 280 288 5 762 087 1 317 298 
Produkty pozostałe  1 002 187 146 4 007 287 134 531 0 0 
Ogółem produkty  1 287 884 503 19 240 609 10 414 819 5 762 087 1 317 298 
  *  W przypadku usług turystycznych spo�ywanych poza terytorium ekonomicznym Polski przyj�to warto�� importu jako 0 
 **  Ł�cznie podró�e jednodniowe i turystyczne 
***  Bez eksportu usług turystycznych wykorzystywanych na terytorium ekonomicznym Polski 
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Tablica 2. cd. Poda� i wykorzystanie wyrobów i usług turystycznych, ceny nabywcy 
bie��ce (tys. PLN) 

Wykorzystanie krajowej poda�y (ceny nabywcy)  
Całkowity krajowy 
popyt (spo�ycie) 

turystyczny 
(14+15+16+17) 

Pozostałe wyko-
rzystanie krajowe 

Współczynnik 
spo�ycia tury-

stycznego 
(18/13)*100 

Uwagi 

0 18 19 20 21 
Produkty turystyczne w cenach bazowych     
Produkty charakterystyczne     
55.1 Usługi hoteli 4 326 775 1863545 0,699  
55.2 Usługi �wiadczone przez kempingi oraz inne miejsca krót-
kotrwałego zakwaterowaniak 2 056 426 113 380 0,948  
55.3 Usługi gastronomiczne 
55.4 Usługi zwi�zane z podawaniem napojów 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi dostarczania posiłków dla od-
biorców zewn�trznych 

} 4 624 834 } 2 581 426 } 0,642 
 

60.10.1 Usługi w zakresie  mi�dzymiastowych kolejowych, pa-
sa�erskich przewozów 1 911 259 1 726 234 0,525  
60.21 Usługi pasa�erskiego transportu rozkładowego l�dowego 
pozostałe 
60.23 Usługi pasa�erskiego transportu l�dowego pozostałe 

} 1 454 961 } 7 172 875 } 0,167 
 

61.10.1 Usługi morskiego i przybrze�nego transportu pasa�er-
skiego 45 345 29 668 0,604  
61.20.1 Usługi  transportu wodnego �ródl�dowego pasa�erskiego 19 324 0 1,000  
62.10.1 Przewozy rozkładowe lotnicze pasa�erskie 

62.20.1 Przewozy lotnicze pasa�erskie pozarozkładowe } 2 013 121 } 666 788 } 0,751  

63.3 Usługi agencji turystycznych i pilota�u, gdzie indziej nie-
sklasyfikowane 

2 761 025 800 186 0,775  Spo�ycie instytucji 
niekomercyjnych 
1027869, spo�ycie 
sektora rz�dowego... 
60000 

71.1 Usługi  wynajmu samochodów osobowych 97 161 1 711 738 0,054  
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe 
92.5 Usługi �wiadczone przez biblioteki, archiwa, muzea i inne** 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem 
92.7 Usługi rekreacyjne 

} 1 881 454 } 4 295 487 } 0,181 

229429 Spo�ycie 
sektora rz�dowego 
i samorz�dowego 

93.04 Usługi zwi�zane z popraw� kondycji fizycznej 19 947 993 880 0,020  
70.2 Usługi w zakresie wynajmowania nieruchomo�ci na własny 
rachunek –  szacowany czynsz 668 28 011 936   
Turystyczne dobra trwałego u�ytku     
17.40.22 Materiały brezentowe...namioty i wyroby kempingowe 14 235 182 523 0,100  
34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczone do mieszkania lub 
do celów turystycznych – 202 117 –  
35.12 Łodzie wypoczynkowe i sportowe 91 564 0 1,000  
Razem charakterystyczne produkty turystyczne 21 318 099 50 351 783 0,297  
Pozostałe produkty zwi�zane z turystyk�     
15 Produkty spo�ywcze i napoje 

16 Wyroby tytoniowe } 4 811 585 } 141 542 618 } 0,030 
Do obliczenia udzia-
łu w VAT 0,051 

17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz szydełkowym i trykota�e 
18 Odzie�, futra 
19.3 Obuwie 

} 1 816 148 } 7 624 954 } 0,081 
 

23.2  Produkty rafinacji ropy naftowej 4 642 624 51 013 478 0,083 
Do obliczenia udzia-
łu w VAT 0,212 

66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozostałe inne ni� ubezpieczenia 
na �ycie 4 539 526 771 0,001  
74.84.15 Usługi zwi�zane z organizacj� targów, wystaw i kon-
gresów . 2 044 758 .  
Razem produkty turystyczne 32 592 995 253 104 362 0,114  
Produkty pozostałe  4 141 818 998 045 328 x  
Ogółem produkty  36 734 813 1 251 149 690 0,029  
  *  W przypadku usług turystycznych spo�ywanych poza terytorium ekonomicznym Polski przyj�to warto�� importu jako 0 
 **  Ł�cznie podró�e jednodniowe i turystyczne 
***  Bez eksportu usług turystycznych wykorzystywanych na terytorium ekonomicznym Polski 
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Tablica 3. Poda� charakterystycznych dla turystyki i pozostałych rodzajów działalno�ci 
oraz wykorzystanie turystyczne według kategorii odwiedzaj�cych; wersja 
netto*, ceny bie��ce (tys. PLN) 

Wykorzystanie turystyczne 
Rezydenci 

 

Całkowita 
poda� krajowa Nierezyden-

ci 

Gospodar-
stwa domo-

we 

Przedsi�-
biorstwa 

Sektor rz�do-
wy i samo-
rz�dowy, 
instytucje 

nie-
komercyjne 

Całkowite 
wykorzysta-

nie tury-
styczne 

(2+3+4+5)** 

Współczyn-
nik spo�ycia 
turystyczne-
go II (współ-

czynnik 
TWD) (7/2) 

1 2 3 4 5 6 7 8 
Produkcja w cenach bazowych        
Charakterystyczne turystyczne rodzaje 
działalno�ci        
55.1 Hotele 6 810 272 . . . . 3720154 0,546 
55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 2 423 658 . . . . 1837881 0,758 
55.3 Restauracje 5 577 522 . . . . 2551760 0,458 
55.4 Bary 293 554 . . . . 188476 0,642 
55.5 Działalno�� stołówek i katering 1 523 106 . . . . 824425 0,541 
60.1 Transport kolejowy 9 204 794 . . . . 2310978 0,268 
60.2 Transport l�dowy pozostały 28 670 110 . . . . 1084552 0,038 
61. Transport wodny 2 015 665 . . . . 107662 0,053 
62. Transport lotniczy 2 718 040 . . . . 1936982 0,713 
63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 4 503 567 . . . . 2781833 0,618 
71.1 Wynajem samochodów osobo-
wych 1 481 194 . . . . 224583 0,152 
92.3 Inna działalno�� artystyczna 
i rozrywkowa 2 541 063 . . . . 381159 0,154 
92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, 
muzeów i pozostała działalno�� kultu-
ralna 1 352 629 . . . . 208246 0,154 
92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 1 221 259 . . . . 126140 0,103 
92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 5 120 879 . . . . 796641 0,156 
93.04 Działalno�� zwi�zana z popraw� 
kondycji fizycznej 888 145 . . . . 14407 0,016 
70.2 Obsługa nieruchomo�ci, wynajem 19 270 905 . . . . 668 0,001 
Turystyczne dobra trwałego u�ytku        
17.4 Produkcja gotowych artykułów 
włókienniczych, oprócz odzie�y 1 045 594 . . . . 15948 0,015 
34.2 Produkcja nadwozi pojazdów 
mechanicznych: produkcja przyczep 
i naczep 743 375 . . . . 0 0 
35.12 Produkcja oraz naprawa łodzi 
wycieczkowych i sportowych 240 772 . . . . 91564 0,900 
Charakterystyczna turystyczna działal-
no�� razem 97 646 103 . . . . 19204059 x 
Działalno�� zwi�zana z turystyk�        
50 Sprzeda�, obsługa i naprawa pojaz-
dów..., sprzeda� detaliczna paliw...  20 307 287 . . . . 900979 0,083 
52 Handel detaliczny, z wyj�tkiem sprze-
da�y pojazdów..; naprawa artykułów 
u�ytku... 57 454 048 . . .  1275624 0,049 
66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozo-
stałe inne ni� ubezpieczenia na �ycie 4 699 236 . . . . 4539 0, 001 
Turystyczne rodzaje działalno�ci 
razem 180 106 674 . . . . 21385201 x 
Wszystkie pozostałe rodzaje działalno-
�ci 1 219 844 575 . . .  4995361 x 
Produkcja globalna w cenach bazo-
wych 1 399 951 249 . . . . 26 380 562 x 
 * Tylko mar�e organizatorów 
** Ró�nica w globalnej wielko�ci popytu w tab. 2 i tab. 3 wynika z pomini�cia w tablicy 3 podatków po�rednich i uwzgl�dnienia 
    tylko mar�y handlowej jako spo�ycia w rodzajach działalno�ci 50. i 52. 
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Tablica 4. Turystyczna warto�� dodana w charakterystycznych i pozostałych rodzajach 
działalno�ci: wersja netto* (tys. PLN) 

 Produkcja glo-
balna (w ce-
nach bazo-

wych) 

Zu�ycie po-
�rednie 

(w cenach 
nabywcy) 

Warto�� doda-
na (w cenach 

bazowych) 

Współczynnik 
TWD*** 

Turystyczna 
warto�� dodana 

(TWD) 

1 2 3 4 5 6 

Produkcja w cenach bazowych      

Charakterystyczne rodzaje działalno�ci      

55.1 Hotele 6 810 272 3 684 872 3 125 400 0,546 1706322 

55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 2 423 658 1 184 085 1 239 573 0,758 939979 

55.3 Restauracje 5 577 522 2 895 793 2 681 729 0,458 1226912 

55.4 Bary 293 554 134 929 158 625 0,642 101845 

55.5 Działalno�� stołówek i katering 1 523 106 738 008 785 098 0,541 424957 

60.1 Transport kolejowy 9 204 794 4 306 784 4 898 010 0,268 1183361 

60.2 Transport l�dowy pozostały 28 670 110 12 414 318 16 255 792 0,038 614935 

61. Transport wodny 2 015 665 1 781 563 234 102 0,053 12504 

62. Transport lotniczy 2 718 040 2 489 752 228 288 0,713 162687 

63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 4 503 567 708 055 3 795 512 0,618 2344471 

71.1 Wynajem samochodów osobowych 1 481 194 216 502 1 264 692 0,152 191756 

92.3 Inna działalno�� artystyczna i rozrywkowa 2 541 063 1 295 704 1 245 359 0,154 390346 

92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, muzeów 
i pozostała działalno�� kulturalna 1 352 629 611 012 741 617 0,154 114177 

92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 1 221 259 582 177 639 082 0,103 66009 

92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 5 120 879 3 024 609 2 096 270 0,156 326111 

93.04 Działalno�� zwi�zana z popraw� kondycji 
fizycznej 888 145 208 852 679 293 0,016 11019 

70.2 Obsługa nieruchomo�ci, wynajem 19 270 905 3 483 763 15 787 142 0,001 8873 

Turystyczne dobra trwałego u�ytku      

17.4 Produkcja gotowych artykułów włókienni-
czych, oprócz odzie�y 1 045 594 677 273 368 321 0,015 5618 

34.2 Produkcja nadwozi pojazdów mechanicz-
nych: produkcja przyczep i naczep 743 375 567 904 175 471 0 0 

35.12 Produkcja oraz naprawa łodzi wycieczko-
wych i sportowych 240 772 92 782 147 990 0,900 52318 

Charakterystyczne turstyczne rodzaje działal-
no�ci razem 97 646 103 41 098 737 56 547 366 x 9884200 

Działalno�� zwi�zana z turystyk�**      

50 Sprzeda�, obsługa i naprawa pojazdów..., 
sprzeda� detaliczna paliw...  20 307 287 10 105 233 10 202 054 0,083 866770 

52 Handel detaliczny, z wyj�tkiem sprzeda�y 
pojazdów..; naprawa artykułów u�ytku... 57 454 048 tab. 3 25 920 349 0,049 1276270 

66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozostałe inne ni� 
ubezpieczenia na �ycie 4 699 236 2 535 360 2 163 876 0, 001 2164 

Turystyczne rodzaje działalno�ci razem 180 106 674 53 739 330 94 833 645 x 12029404 

Wszystkie pozostałe rodzaje działalno�ci 1 219 844 575 698 272 932 528 006 642 x 1189466 

Razem 1 399 951 249 777 110 962 622 840 287 0,021 13218870 

VAT 57 789 325 x 57 789 325 x 833302 

Pozostałe podatki od produktów netto 31 691 929 x 31 691 929 x 1298251 

Ogółem 1 489 432 503 x 712 321 541 0,022 15350423 
  *  Tylko mar�e organizatorów 
 **  Działalno�� zwi�zan� z organizacj� targów...(74.84.15) pomini�to ze wzgl�du na brak danych 
***  Współczynnik TWD jest odmian� współczynnika spo�ycia turystycznego 
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Tablica 5. Pracuj�cy w charakterystycznych rodzajach działalno�ci turystycznej 
w 2000 roku 

w tym 

Symbol i nazwa działu, grupy, klasy  
lub podklasy wg PKD Ogółem 

wła�ciciele, 
współwła�ci-
ciele i poma-
gaj�cy człon-
kowie rodzin 

zatrudnieni 
Udział pracu-

j�cych w 
CRDT (cała 

gospodarka = 
100%) 

Ł�czna liczba 
przepracowa-
nych godzin 

Współczynnik 
spo�ycia tury-
stycznego II 

1 2 3 4 5 6 7 
55 Hotele i restauracje 245311 76798 151662 2,03% . . 
55.1 Hotele 37362 3299 33721 0,31% . 0,546 
55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 31779 9095 21807 0,26% . 0,758 
55.3 Restauracje 100831 27373 72124 0,83% . 0,458 
55.4 Bary 49555 25491 14172 0,41% . 0,642 
55.5 Działalno�� stołówek i katering 25785 11541 9839 0,21% . 0,541 
60.1 Transport kolejowy 53634 9 52767 0,44% . 0,268 
60.2 Transport l�dowy pozostały 373510 165684 206122 3,09% . 0,038 
61 Transport wodny 5673 265 5403 0,05% . 0,053 
61.1 Morski i przybrze�ny transport  
wodny 4332 42 4288 0,04% . . 
61.2 �ródl�dowy transport wodny 1342 223 1115 0,01% . . 
62 Transport lotniczy 5389 42 5329 0,04% . 0,713 
62.1 Rozkładowy transport lotniczy 4238 1 4226 0,04% . 0,713 
62.2 Pozarozkładowy transport lotniczy 1151 41 1103 0,01% . 0,713 
63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 20702 5995 14408 0,17% . 0,618 
63.30.A Działalno�� biur podró�y 7454 114 7238 0,06% . . 
63.30.B Działalno�� agencji podró�y 185 5 179 0,00% . . 
63.30.C Działalno�� biur turystycznych 1212 20 1180 0,01% . . 
63.30.D Pozostała działalno��  
turystyczna 2010 31 1958 0,02% . . 
71.1 Wynajem samochodów osobowych 1394 499 883 0,01% . . 
92 Działalno�� zwi�zana z kultur�, rekre-
acj� i sportem 176002 27642 147008 1,46% . 0,152 
92.3 Inna działalno�� artystyczna i roz-
rywkowa 61763 14379 47134 0,51% . . 
92.31 Artystyczna i literacka działalno�� 
twórcza 47353 6226 40905 0,39% . . 
92.32 Działalno�� obiektów kulturalnych 1759 181 1572 0,01% .  
92.33 Działalno�� wesołych miasteczek 
i parków rozrywki 787 433 350 0,01% . . 
92.34 Pozostała działalno�� rozrywkowa 
gdzie indziej nie sklasyfikowana 11866 7540 4308 0,10% . . 
92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, 
muzeów i pozostała działalno�c kultural-
na 42244 1025 41102 0,35% . 0,154 
92.51 Działalno�� bibliotek i archiwów 24444 324 24046 0,20% . . 
92.52 Działalno�� muzeów i ochrona 
zabytków 14697 639 14019 0,12% . . 
92.53 Działalno�� ogrodów botanicznych 
i zoologicznych oraz naturalnych obsza-
rów i obiektów chronionej przyrody 3104 62 3038 0,03% . . 
92.6 Działalno�� zawi�zana ze sportem 16728 3515 13094 0,14% . 0,103 
92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 21464 3710 17623 0,18% . 0,156 
Ł�cznie CRDT 847814 257568 555528 7,01% .  
Cała gospodarka 12096327 2031542 9767662 100,00%   
 
Dane dotycz�ce przeci�tnej liczby pracuj�cych wła�cicieli, współwła�cicieli i pomagaj�cych członków rodzin stanowi� przeci�tn� 
stanów z konca 1999 r. i 2000 r. 
 
Dane dotycz�ce liczby zatrudnionych stanowi� ekwiwalent pełnego czasu pracy 
Wiersz „Ł�cznie CRDT” stanowi sum� warto�ci przedstawionych odpowiednio dla poszczególnych grup (nawet je�li podano te� 
warto�ci dla całych działów) 



 

 101

Tablica 6. Charakterystyka odwiedzaj�cych 
Zagraniczni odwiedzaj�cy jedno-

dniowi 
Krajowi odwiedzaj�cy jednodniowi 

Gospodarstwa do-
mowe 

Przedsi�biorstwa 
(podró�e słu�bowe) 

 

Podró�e 
tys. 

Wydatki 
ogółem 
tys. PLN 

Przeci�t-
ny wyda-
tek PLN Po-

dró�e 
tys. 

Wy-
datki 
ogó-
łem 
tys. 
PLN 

Prze-
ci�tny 
wyda-

tek 
PLN 

Po-
dró�e 
tys. 

Wy-
datki 
ogó-
łem 
tys. 
PLN 

Prze-
ci�tny 
wyda-

tek 
PLN 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
Produkty turystyczne w cenach bazowych 60115,5   . . . . . . 
Produkty charakterystyczne      brak danych  
55.1 Usługi hoteli x x x . . . . . . 
55.2 Usługi �wiadczone przez kempingi oraz inne 
miejsca krótkotrwałego zakwaterowania x x x . . . . . . 
55.3 Usługi gastronomiczne x . . . . . . 
55.4 Usługi zwi�zane z podawaniem napojów x . . . . . . 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi dostarczania posiłków 
dla odbiorców zewn�trznych x 

}1225028 } 20,38 

. . . . . . 
60.10.1 Usługi w zakresie  mi�dzymiastowych kolejo-
wych, pasa�erskich przewozów x 95962 1,60 . . . . . . 

60.21 Usługi pasa�erskiego transportu rozkładowego 
l�dowego pozostałe x } 19374 } 0,32 . . . . . . 
60.23 Usługi pasa�erskiego transportu l�dowego po-
zostałe x 

  
. . . . . . 

61.10.1 Usługi morskiego i przybrze�nego transportu 
pasa�erskiego x 6397 0,11 . . . . . . 
61.20.1 Usługi  transportu wodnego �ródl�dowego 
pasa�erskiego x 16092 0,27 . . . . . . 
62.10.1 Przewozy rozkładowe lotnicze pasa�erskie x . . . . . . 
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa�erskie pozarozkładowe x } 41583 } 0,69 . . . . . . 
63.3 Usługi agencji turystycznych i pilota�u, gdzie 
indziej niesklasyfikowane x 0 0 . . . . . . 
71.1 Usługi  wynajmu samochodów osobowych x   . . . . . . 
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe x . . . . . . 
92.5 Usługi �wiadczone przez biblioteki, archiwa, mu-
zea i inne** x . . . . . . 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem x . . . . . . 
92.7 Usługi rekreacyjne x 

} 289448 } 4,81 

. . . . . . 
93.04 Usługi zwi�zane z popraw� kondycji fizycznej x 0 0 . . . . . . 
70.2 Usługi w zakresie wynajmowania nieruchomo�ci 
na własny rachunek – szacowany czynsz 0 0 0 . . . . . . 
Turystyczne dobra trwałego u�ytku          
17.40.22 Materiały brezentowe... namioty i wyroby 
kempingowe x 0 0 . . . . . . 
34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczone do 
mieszkania lub do celów turystycznych x 0 0 . . . . . . 
35.12 Łodzie wypoczynkowe i sportowe x 0 0 . . . . . . 
Razem charakterystyczne produkty turystyczne x 1693885 28,18 . . . . . . 
Produkty zwi�zane z turystyk�    . . . . . . 
15 Produkty spo�ywcze i napoje x . . . . . . 
16 Wyroby tytoniowe x }2710560  . . . . . . 
17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz szydełkowym 
i trykota�e x . . . . . . 
18 Odzie�, futra x . . . . . . 
19.3 Obuwie x 

} 855902 
 . . . . . . 

23.2  Produkty rafinacji ropy naftowej x 1022674 17,01 . . . . . . 
66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozostałe inne ni� 
ubezpieczenia na �ycie x 0 . . . . . . . 
Razem produkty turystyczne x 6283020 104,52 . . . . . . 
Produkty pozostałe  x 3230485 53,74 . . . . . . 
Produkty razem x 9513505 158,25 . . . . . . 
  *  Liczba korzystaj�cych 
 **  Ł�cznie podró�e jednodniowe i turystyczne 
***  Bez podró�y jednodniowych 
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Tablica 6. cd. Charakterystyka odwiedzaj�cych 
Krajowi odwiedzaj�cy jednodniowi Ogółem 

Sektor rz�dowy i samorz�dowy, instytu-
cje niekomercyjne 

 

Podró�e 
tys. 

Wydatki ogółem 
tys. PLN 

Przeci�tny 
wydatek PLN 

Podró-
�e tys. 

Wydatki 
ogółem tys. 

PLN 

Przeci�tny 
wydatek 

PLN 

1 11 12 13 14 15 16 
Produkty turystyczne w cenach bazowych . . . . . . 
Produkty charakterystyczne  brak danych    
55.1 Usługi hoteli . . . . . . 
55.2 Usługi �wiadczone przez kempingi oraz inne miejsca 
krótkotrwałego zakwaterowania . . . . . . 
55.3 Usługi gastronomiczne . . . . . . 
55.4 Usługi zwi�zane z podawaniem napojów . . . . . . 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi dostarczania posiłków dla 
odbiorców zewn�trznych . . . . . . 
60.10.1 Usługi w zakresie  mi�dzymiastowych kolejowych, 
pasa�erskich przewozów . . . . . . 
60.21 Usługi pasa�erskiego transportu rozkładowego 
l�dowego pozostałe . . . . . . 
60.23 Usługi pasa�erskiego transportu l�dowego pozostałe . . . . . . 
61.10.1 Usługi morskiego i przybrze�nego transportu pa-
sa�erskiego . . . . . . 
61.20.1 Usługi  transportu wodnego �ródl�dowego pasa-
�erskiego . . . . . . 
62.10.1 Przewozy rozkładowe lotnicze pasa�erskie . . . . . . 
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa�erskie pozarozkładowe . . . . . . 
63.3 Usługi agencji turystycznych i pilota�u, gdzie indziej 
niesklasyfikowane . . . . . . 
71.1 Usługi  wynajmu samochodów osobowych . . . . . . 
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe . . . . . . 
92.5 Usługi �wiadczone przez biblioteki, archiwa, muzea 
i inne** . . . . . . 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem . . . . . . 
92.7 Usługi rekreacyjne . . . . . . 
93.04 Usługi zwi�zane z popraw� kondycji fizycznej . . . . . . 
70.2 Usługi w zakresie wynajmowania nieruchomo�ci na 
własny rachunek – szacowany czynsz . . . . . . 
Turystyczne dobra trwałego u�ytku  brak danych    
17.40.22 Materiały brezentowe... namioty i wyroby kem-
pingowe . . . . . . 
34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczone do mieszka-
nia lub do celów turystycznych . . . . . . 
35.12 Łodzie wypoczynkowe i sportowe . . . . . . 
Razem charakterystyczne produkty turystyczne . . . . . . 
Produkty zwi�zane z turystyk� . . . . . . 
15 Produkty spo�ywcze i napoje . . . . . . 
16 Wyroby tytoniowe . . . . . . 
17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz szydełkowym 
i trykota�e . . . . . . 
18 Odzie�, futra . . . . . . 
19.3 Obuwie . . . . . . 
23.2  Produkty rafinacji ropy naftowej . . . . . . 
66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozostałe inne ni� ubezpie-
czenia na �ycie . . . . . . 
Razem produkty turystyczne . . . . . . 
Produkty pozostałe  . . . . . . 
Produkty razem . . . . . . 
  *  Liczba korzystaj�cych 
 **  Ł�cznie podró�e jednodniowe i turystyczne 
***  Bez podró�y jednodniowych 

 



 

 103

Tablica 6. cd. Charakterystyka odwiedzaj�cych 
Tury�ci zagraniczni Tury�ci krajowi 

Gospodarstwa domowe Przedsi�biorstwa i admini-
stracja publiczna** 

 
Podró�e 

tys. 
Wydatki 
ogółem 
tys. PLN 

Prze-
ci�tny 

wydatek 
PLN 

Po-
dró�e 
tys. 

Wydatki 
ogółem tys. 

PLN 

Prze-
ci�tny 
wyda-

tek 
PLN 

Po-
dró�e 
tys. 

Wydatki 
ogółem 
tys. PLN 

Prze-
ci�tny 
wyda-

tek 
PLN 

1 19 20 21 22 23 24 25 26 27 
Produkty turystyczne w cenach bazowych 14155,2         
Produkty charakterystyczne          
55.1 Usługi hoteli* 8374,7 2925930 206,70 . 397 241 .  1 003 604  
55.2 Usługi �wiadczone przez kempingi oraz 
inne miejsca krótkotrwałego zakwaterowania* 1811,1 388955 27,48 . 1 497 809 .  169 662  
55.3 Usługi gastronomiczne x 
55.4 Usługi zwi�zane z podawaniem napojów x 
55.5 Usługi stołówkowe i usługi dostarcza-
nia posiłków dla odbiorców zewn�trznych x 

}2008787 }141,91 } x } 1 391 019 }. } 
  

60.10.1 Usługi w zakresie  mi�dzymiasto-
wych kolejowych, pasa�erskich przewozów x 29656 2,10 . 688 549 .  1 097 093  
60.21 Usługi pasa�erskiego transportu 
rozkładowego l�dowego pozostałe x 545 308 318 922 
60.23 Usługi pasa�erskiego transportu 
l�dowego pozostałe x 

} 106244 } 7,51 . 

431 095 

. 

 34 018  
61.10.1 Usługi morskiego i przybrze�nego 
transportu pasa�erskiego x 14712 1,039 . 18 369 .  5 867  
61.20.1 Usługi  transportu wodnego �ródl�-
dowego pasa�erskiego x 3232 0,23 . 0 .  0  
62.10.1 Przewozy rozkładowe lotnicze pa-
sa�erskie x 
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa�erskie 
pozarozkładowe x 

} 865119 
 

} 61,12 
 

}. } 396 107 }. 
 
} 710 312 

 
63.3 Usługi agencji turystycznych i pilota�u, 
gdzie indziej niesklasyfikowane x 302950 21,40 . 1 228 935 .  141 271  
71.1 Usługi  wynajmu samoch. osobowych x 97161 6,86 . 0 .    
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe x 
92.5 Usługi �wiadczone przez biblioteki, 
archiwa, muzea i inne** x 
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem x 
92.7 Usługi rekreacyjne x 

} 980950 } 69,30 }. } 381 627 }. 

 

}. 

 
93.04 Usługi zwi�zane z popraw� kondycji 
fizycznej x . . . 19 947 .    
70.2 Usługi w zakresie wynajmowania nie-
ruchomo�ci na własny rachunek – szaco-
wany czynsz 0 0 0 x 668 x    
Turystyczne dobra trwałego u�ytku          
17.40.22 Materiały brezentowe...namioty 
i wyroby kempingowe 0 0 0 . 14 235 .    
34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczo-
ne do mieszkania lub do celów turystycz-
nych 0 0 0 – – –    
35.12 Łodzie wypoczynkowe i sportowe 0 0 0 . 91 564 .    
Razem charakterystyczne produkty 
turystyczne x 7723695 545,64 . 7 102 473 .  3 480 749  
Produkty zwi�zane z turystyk�    .  .    
15 Produkty spo�ywcze i napoje x . .    
16 Wyroby tytoniowe x } 345850 } 24,43 . } 1 755 175 .    
17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz 
szydełkowym i trykota�e x . .    
18 Odzie�, futra x . .    
19.3 Obuwie x 

} 375580 } 26,53 
. 

} 584 666 
.    

23.2  Produkty rafinacji ropy naftowej x 505177 35,69 . 833 435 .  2 281 338  
66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozostałe 
inne ni� ubezpieczenia na �ycie x 0 0 . 4 539 .    
Razem produkty turystyczne x 8950302 632,30 . 10 280 288 .  5 762 087  
Produkty pozostałe  x 776802 54,88 . 134 531 .  0  
Produkty razem x 9727104 687,18 . 10 414 819 .  5 762 087  
  *  Liczba korzystaj�cych 
 **  Ł�cznie podró�e jednodniowe i turystyczne 
***  Bez podró�y jednodniowych 
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Tablica 6. cd. Charakterystyka odwiedzaj�cych 
Tury�ci krajowi Ogółem 

Sektor rz�dowy i samo-
rz�dowy, instytucje 

niekomercyjne 

 
Wydatki rezydentów 

za granic� 
tys. PLN 

 

Po-
dró-
�e 
tys. 

Wydatki 
ogółem tys. 

PLN 

Prze
ci�t-
ny 
wy-

datek 
PLN 

Po-
dró-
�e 
tys. 

Wydatki 
ogółem tys. 

PLN 

Prze-
ci�tny 
wyda-

tek 
PLN 

Gospo-
darstwa 
domo-
we*** 

Przedsi�-
biorstwa 

1 28 29 30 31 32 33 34 35 
Produkty turystyczne w cenach bazowych         
Produkty charakterystyczne         
55.1 Usługi hoteli* – – – . 4 326 775 .   
55.2 Usługi �wiadczone przez kempingi oraz inne miejsca 
krótkotrwałego zakwaterowania* – – – . 2 056 426 .   
55.3 Usługi gastronomiczne –      
55.4 Usługi zwi�zane z podawaniem napojów –  . .   
55.5 Usługi stołówkowe i usługi dostarczania posiłków dla 
odbiorców zewn�trznych 

} 
–   

} 3 399 806 
   

60.10.1 Usługi w zakresie  mi�dzymiastowych kolejowych, 
pasa�erskich przewozów – – – . 1 815 298    
60.21 Usługi pasa�erskiego transportu rozkładowego 
l�dowego pozostałe – – – .    
60.23 Usługi pasa�erskiego transportu l�dowego pozostałe – – –  

} 1435587 
   

61.10.1 Usługi morskiego i przybrze�nego transportu pa-
sa�erskiego – – – . 38 948    
61.20.1 Usługi  transportu wodnego �ródl�dowego pasa-
�erskiego – – – . 3232    
62.10.1 Przewozy rozkładowe lotnicze pasa�erskie – – .    
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa�erskie pozarozkładowe } – – . } 1 971 538    
63.3 Usługi agencji turystycznych i pilota�u, gdzie indziej 
niesklasyfikowane . 1 087 869 – . 2 761 025    
71.1 Usługi  wynajmu samochodów osobowych – – – . 97161    
92.3 Usługi rozrywkowe pozostałe     
92.5 Usługi �wiadczone przez biblioteki, archiwa, muzea 
i inne**     
92.6 Usługi zwi�zane ze sportem     
92.7 Usługi rekreacyjne  

} 229 429 

  

} 1 592 006 

   
93.04 Usługi zwi�zane z popraw� kondycji fizycznej . . .  19 947    
70.2 Usługi w zakresie wynajmowania nieruchomo�ci na 
własny rachunek – szacowany czynsz – – –  668    
Turystyczne dobra trwałego u�ytku         
17.40.22 Materiały brezentowe...namioty i wyroby kempin-
gowe – – –  14 235    
34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczone do mieszka-
nia lub do celów turystycznych – – –  0    
35.12 Łodzie wypoczynkowe i sportowe – – –  91 564    
Razem charakterystyczne produkty turystyczne . 1317298 .  19624215    
Produkty zwi�zane z turystyk�   –      
15 Produkty spo�ywcze i napoje – – –     
16 Wyroby tytoniowe – – –  } 2 101 025    
17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz szydełkowym 
i trykota�e – – –     
18 Odzie�, futra – – –     
19.3 Obuwie – – –  

} 584 666 
   

23.2  Produkty rafinacji ropy naftowej – – –  3 619 950    
66.03 Usługi ubezpieczeniowe pozostałe inne ni� ubezpie-
czenia na �ycie – – –      
Razem produkty turystyczne . 1 317 298 .  25 929 856    
Produkty pozostałe  – – –  911 333    
Produkty razem . 1 317 298 .  26 841 189  1209093 2038295 
  *  Liczba korzystaj�cych 
 **  Ł�cznie podró�e jednodniowe i turystyczne 
***  Bez podró�y jednodniowych 
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Tablica 7. Nakłady inwestycyjne na �rodki trwałe w charakterystycznych  rodzajach 
działalno�ci turystycznej w 2000 roku, ceny bie��ce (tys. PLN) 

Nakłady na produkowane aktywa niefinansowe Nakłady na nieprodukowane 
aktywa niefinansowe 

Rodzaj  
działalno�ci 

Budynki 
mieszkalne 

Pozostałe 
budynki i 
budowle 

�rodki trans-
portu 

Pozostałe Ogółem Grunty Pozosta-
łe nie-

produko-
wane 

aktywa 
niefinan-

sowe 

Niepro-
dukowa-
ne akty-
wa niefi-
nansowe 
ogółem 

Nakłady na 
aktywa 

niefinanso-
we   

w CRDT 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

Drugie domy  77681,1411 . . . 77681,1411 . .  77681,1411 

55.1 Hotele . 736257,4 17600,4 190571,6 944429,4 348,2 . 348,2 944777,6 

55.2 Pozostałe 
obiekty noclegowe . 36182,3 4088,0 17978,8 58249,2 55,5 . 55,5 58304,6 

55.3 Restauracje . 184065,4 18533,6 84918,0 287517,0 21,0 . 21,0 287538,0 

55.4 Bary . 16421,7 1314,6 2346,1 20082,4  .  20082,4 

55.5 Działalno�� 
stołówek i katering . 7675,4 1139,0 3708,8 12523,3  .  12523,3 

60.21 Pozostały 
pasa�erski trans-
port, rozkładowy 
l�dowy . 47948,4 152980,3 24303,2 225231,9  .  225231,9 

60.23 Pozostały 
pasa�erski trans-
port l�dowy (bez 
taksówek) . 484,1 20888,9 709,7 22082,7  .  22082,7 

61 Transport 
wodny . 5359,5 374,3 1137,1 6871,0 4,7 . 4,7 6875,7 

62 Transport 
lotniczy . 44350,6 946034,0 18817,2 1009201,9  .  1009201,9 

63.3 Działalno�� 
zwi�zana z tury-
styk� . 30383,0 39160,5 17873,1 87416,6 97,2 . 97,2 87513,8 

71.1 Wynajem 
samochodów 
osobowych . 3195,7 69176,0 11669,4 84041,1 56,5 . 56,5 84097,6 

92.3 Inna działal-
no�� artystyczna 
i rozrywkowa . 78776,2 6070,7 44684,4 129531,3  .  129531,3 

92.5 Działalno�� 
bibliotek, archi-
wów, muzeów 
i poz.dział. kultu-
ralna . 60510,8 4410,2 29998,4 94919,4  .  94919,4 

92.6 Działalno�� 
zwi�zana ze spor-
tem . 170787,6 10468,6 47301,6 228557,8 319,6 . 319,6 228877,4 

92.7 Pozostała 
działalno�� rekre-
acyjna . 46142,4 5218,0 24278,8 75639,2 120,8 . 120,8 75760,0 

93.04 Działalno�� 
zwi�zana z po-
praw� kondycji 
fizycznej . 12447,2 4182,7 10801,9 27431,8 0,9 .  27431,8 

Ogółem 77681,1411 1480987,9 1301639,8 531098,1 3391407,0 1024,5 . 1023,6 3392430,5 
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Tablica 8. Warto�� netto �rodków trwałych*  w charakterystycznych  rodzajach 
działalno�ci turystycznej w 2000 roku, ceny bie��ce (tys. PLN) 

Produkowane aktywa niefinansowe 

Rodzaj działalno�ci 
Budynki miesz-

kalne 
Pozostałe 

budynki i bu-
dowle 

�rodki trans-
portu 

Pozostałe Warto�� �rod-
ków trwałych w 

CRDT 

Wykorzystanie  
�rodków trwa-

łych 

1 2 3 4 5 6 7 

Drugie domy**  . . . .  

55.1 Hotele . 3775100,6 45246,9 462066,4 4282414,0  

55.2 Pozostałe obiekty nocle-
gowe . 764775,5 14827,9 67777,3 847380,6  

55.3 Restauracje . 1446045,9 71888,3 407808,5 1925742,7  

55.4 Bary . 62570,4 4862,9 15204,0 82637,3  

55.5 Działalno�� stołówek 
i katering . 77570,0 4808,8 13716,4 96095,3  

60.21 Pozostały pasa�erski 
transport rozkładowy l�dowy . 599250,6 758624,1 89208,0 1447082,7 828,6 mln pas. 

60.23 Pozostały pasa�erski 
transport l�dowy (bez taksó-
wek)  . 7513,6 107838,9 4188,6 119541,1 125,9 mln pas. 

61 Transport wodny . 47146,0 25309,1 3943,3 76398,4 1,9 mln pas. 

62 Transport lotniczy . 894724,5 329669,7 95888,4 1320282,6 2,9 mln pas. 

63.3 Działalno�� zwi�zana 
z turystyk� . 866610,7 184000,8 168809,1 1219420,6  

71.1 Wynajem samochodów 
osobowych . 1750,7 81078,8 18721,3 101550,7  

92.3 Inna działalno�� arty-
styczna i rozrówkowa . 2041652,8 34092,7 295088,2 2370833,7  

92.5 Działalno�� bibliotek, 
archiwów, muzeów i poz. 
dział. kulturalna  . 1336604,9 21132,3 257637,1 1615374,2 

16,6 mln os. 
w muzeach 

92.6 Działalno�� zwi�zana ze 
sportem . 614388,3 34479,0 120755,9 769623,2  

92.7 Pozostała działalno�� 
rekreacyjna . 402663,6 15565,5 87435,8 505664,9  

93.04 Działalno�� zwi�zana 
z popraw� kondycji fizycznej . 126525,8 13045,5 49699,8 189271,1  

Ogółem . 13064893,9 1746471,1 2157948,1 16969313,1  
 * Przeci�tne w roku 
** Brak danych dotyczacych warto�ci �rodków trwałych 
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Tablica I. Przeci�tna liczba pracuj�cych w turystyce w 2000 roku 
w tym 

Symbol i nazwa działu, grupy, klasy lub podklasy wg PKD Ogółem 

wła�ciciele, 
współwła-
�ciciele 

i pomagaj�cy 
członkowie 

rodzin 

zatrudnieni 

55 Hotele i restauracje 245311 76798 151662 

55.1 Hotele 37362 3299 33721 

55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 31779 9095 21807 

55.3 Restauracje 100831 27373 72124 

55.4 Bary 49555 25491 14172 

55.5 Działalno�� stołówek i katering 25785 11541 9839 

60.1 Transport kolejowy 53634 9 52767 

60.2 Transport l�dowy pozostały 373510 165684 206122 

61 Transport wodny 5673 265 5403 

61.1 Morski i przybrze�ny transport wodny 4332 42 4288 

61.2 �ródl�dowy transport wodny 1342 223 1115 

62 Transport lotniczy 5389 42 5329 

62.1 Rozkładowy transport lotniczy 4238 1 4226 

62.2 Pozarozkładowy transport lotniczy 1151 41 1103 

63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 20702 5995 14408 

63.30.A Działalno�� biur podró�y 7454 114 7238 

63.30.B Działalno�� agencji podró�y 185 5 179 

63.30.C Działalno�� biur turystycznych 1212 20 1180 

63.30.D Pozostała działalno�� turystyczna 2010 31 1958 

71.1 Wynajem samochodów osobowych 1394 499 883 

92.3 Inna działalno�� artystyczna i rozrywkowa 61763 14379 47134 

92.31 Artystyczna i literacka działalno�� twórcza 47353 6226 40905 

92.32 Działalno�� obiektów kulturalnych 1759 181 1572 

92.33 Działalno�� wesołych miasteczek i parków rozrywki 787 433 350 

92.34 Pozostała działalno�� rozrywkowa gdzie indziej nie sklasyfikowana 11866 7540 4308 

92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, muzeów i pozostała działalno�c kulturalna 42244 1025 41102 

92.51 Działalno�� bibliotek i archiwów 24444 324 24046 

92.52 Działalno�� muzeów i ochrona zabytków 14697 639 14019 

92.53 Działalno�� ogrodów botanicznych i zoologicznych oraz naturalnych obsza-
rów i obiektów chronionej przyrody 3104 62 3038 

92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 16728 3515 13094 

92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 21464 3710 17623 

Ł�cznie CRDT 847814 271922 555528 

Cała gospodarka 12096327 2031542 9767662 

Dane dotycz�ce przeci�tnej liczby pracuj�cych wła�cicieli, współwła�cicieli i pomagaj�cych członków rodzin stanowi� 
przeci�tn� stanów z konca 1999 r. i 2000 r. 
Dane dotycz�ce liczby zatrudnionych stanowi� ekwiwalent pełnego czasu pracy. 
Wiersz „Ł�cznie CRDT” stanowi sum� warto�ci przedstawionych odpowiednio dla poszczególnych grup (nawet je�li podano 
te� warto�ci dla całych działów). 



 

 109

Tablica II. Liczba zatrudnionych i samozatrudnionych prowadz�cych działalno�� 
gospodarcz� w zakresie turystyki w 2000 roku 

Według stanu w dniu 
Symbol i nazwa działu, grupy, klasy lub podklasy wg PKD 

31 III 30 IV 30 IX 31 XII 

55 Hotele i restauracje 56989 57929 57167 56431 

55.1 Hotele 22467 22099 22408 22050 

55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 4947 5610 5051 4673 

55.3 Restauracje 25585 26028 25584 25702 

55.4 Bary 45 47 49 51 

55.5 Działalno�� stołówek i katering 3945 4145 4075 3955 

60.1 Transport kolejowy 191219 187459 182545 172443 

60.2 Transport l�dowy pozostały 118333 117035 120924 119248 

61 Transport wodny 4609 4286 4124 3868 

61.1 Morski i przybrze�ny transport wodny 4065 3763 3625 3383 

61.2 �ródl�dowy transport wodny 544 523 499 485 

62 Transport lotniczy 5128 5219 5259 5277 

62.1 Rozkładowy transport lotniczy 4092 4089 4135 4163 

62.2 Pozarozkładowy transport lotniczy 1036 1130 1124 1114 

63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 5558 6486 6472 6149 

63.30.A Działalno�� biur podró�y 3648 4470 4452 4204 

63.30.B Działalno�� agencji podró�y 56 58 53 55 

63.30.C Działalno�� biur turystycznych 596 648 721 679 

63.30.D Pozostała działalno�� turystyczna 1258 1310 1246 1211 

71.1 Wynajem samochodów osobowych 194 183 601 546 

92 Działalno�� zwi�zana z kultur�, rekreacj� i sportem 38164 39031 39596 39992 

92.3 Inna działalno�� artystyczna i rozrywkowa 16983 17086 16760 16788 

92.31 Artystyczna i literacka działalno�� twórcza 14926 15021 15046 15123 

92.32 Działalno�� obiektów kulturalnych 1058 1047 1046 1044 

92.33 Działalno�� wesołych miasteczek i parków rozrywki 12 18 17 14 

92.34 Pozostała działalno�� rozrywkowa gdzie indziej nie sklasyfikowana 987 1000 651 607 

92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, muzeów  
i pozostała działalno�� kulturalna 1650 2250 3039 3074 

92.51 Działalno�� bibliotek i archiwów 61 55 156 261 

92.52 Działalno�� muzeów i ochrona zabytków 1552 2158 2846 2774 

92.53 Działalno�� ogrodów botanicznych i zoologicznych oraz naturalnych 
obszarów i obiektów chronionej przyrody 37 37 37 39 

92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 1143 1315 1294 1464 

92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 3136 3235 3476 3678 

Ł�cznie CRDT 404942 402483 401661 388966 

Sektor przedsi�biorstw 5471252 5462642 5438009 5337195 
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Tablica III. Pełnozatrudnieni oraz �rednie godzinowe wynagrodzenia brutto  według 
płci oraz wybranych PKD w pa�dzierniku 2000 roku 

Pracownicy pełnozatrudnieni �rednia stawka godzinowa 
brutto Symbol i nazwa działu, grupy, klasy lub podklasy  

wg PKD 
ogółem m��-

czy�ni kobiety ogółem m��czy�-
ni kobiety 

55 Hotele i restauracje 59706 19568 40138 8,93 10,33 8,24 

55.1 Hotele 26697 9533 17164 10,37 11,38 9,80 

55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 9082 2761 6321 8,13 9,32 7,62 

55.3 Restauracje 15340 5391 9949 7,89 9,84 6,84 

55.4 Bary 2496 906 1590 5,63 5,59 5,66 

55.5 Działalno�� stołówek i katering 6091 977 5114 7,62 9,67 7,22 

60.1 Transport kolejowy 63363 40415 22947 10,73 11,15 9,98 

60.2 Transport l�dowy pozostały 147442 121605 25836 11,03 11,16 10,39 

61 Transport wodny 5316 3962 1354 13,22 12,27 16,18 

61.1 Morski i przybrze�ny transport wodny 3609 2673 936 13,51 12,43 16,91 

61.2 �ródl�dowy transport wodny 1707 1288 419 12,59 11,95 14,58 

62 Transport lotniczy . . . . . . 

62.1 Rozkładowy transport lotniczy . . . . . . 

63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 4032 1362 2670 13,56 15,45 12,58 

63.30.A Działalno�� biur podró�y 2492 748 1744 14,42 17,34 13,16 

63.30.B Działalno�� agencji podró�y 793 312 481 13,14 13,94 12,62 

63.30.C Działalno�� biur turystycznych 338 156 182 11,30 12,63 10,15 

63.30.D Pozostała działalno�� turystyczna 409 146 263 10,81 11,81 10,27 

71.1 Wynajem samochodów osobowych 244 94 150 16,79 18,52 15,71 

92 Działalno�� zwi�zana z kultur�, rekreacj� i sportem 56903 23884 33019 8,79 9,77 8,06 

92.3 Inna działalno�� artystyczna i rozrywkowa 17063 7311 9752 7,39 7,67 7,16 

92.31 Artystyczna i literacka działalno�� twórcza 16516 6994 9522 7,32 7,63 7,10 

92.32 Działalno�� obiektów kulturalnych 431 236 195 9,65 9,51 9,82 

92.34 Pozostała działalno�� rozrywkowa gdzie indziej 
nie sklasyfikowana 116 81 35 8,06 7,01 10,44 

92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, muzeów 
i pozostała działalno�� kulturalna 17115 4527 12587 7,18 7,20 7,17 

92.51 Działalno�� bibliotek i archiwów 9521 1165 8356 7,24 7,24 7,24 

92.52 Działalno�� muzeów i ochrona zabytków 6024 2452 3571 6,96 6,98 6,95 

92.53 Działalno�� ogrodów botanicznych i zoologicz-
nych oraz naturalnych obszarów i obiektów chronionej 
przyrody 1571 910 660 7,65 7,72 7,56 

92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 7813 4154 3659 7,45 8,39 6,38 

92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 3650 1542 2108 8,51 8,96 8,17 

Łacznie CRDT 328152 205710 122442 10,89 11,57 10,03 

Cała gospodarka 6231057 3217018 3014039 11,70 12,41 10,91 
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Tablica IV. Pracuj�cy w turystyce według płci w 2000 roku (stan w dniu 31 XII) 
Ogółem W tym 

wła�ciciele, 
współwła�ciciele  

i pomagaj�cy 
członkowie rodzin 

zatrudnieni Symbol i nazwa działu, grupy, klasy lub podklasy wg PKD m��-
czy�ni kobiety 

m��-
czy�ni kobiety m��-

czy�ni kobiety 

55 Hotele i restauracje 85055 165188 36988 41917 50149 119578 

55.1 Hotele 12901 23726 1494 1618 11440 21954 

55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 10735 21273 3917 4448 7042 16389 

55.3 Restauracje 54984 104264 27967 31721 28614 69783 

55.4 Bary 3538 7007 2399 2716 1298 4078 

55.5 Działalno�� stołówek i katering 2899 8916 1212 1413 1754 7375 

60.1 Transport kolejowy 27017 20361 9 1 26925 19815 

60.2 Transport l�dowy pozostały 319074 43004 145308 10817 173611 31716 

61 Transport wodny 4360 1030 425 15 3939 1011 

61.1 Morski i przybrze�ny transport wodny 3106 813 87 4 3020 808 

61.2 �ródl�dowy transport wodny 1255 216 338 11 919 203 

62 Transport lotniczy 2928 2540 3 0 2916 2525 

62.1 Rozkładowy transport lotniczy 2141 2148 1 0 2133 2143 

62.2 Pozarozkładowy transport lotniczy 787 392 2 0 783 382 

63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 9050 10503 3576 1839 5574 8462 

63.30.A Działalno�� biur podró�y 2200 4304 59 27 2113 4232 

63.30.B Działalno�� agencji podró�y 93 166 7 1 87 164 

63.30.C Działalno�� biur turystycznych 408 657 11 5 396 650 

63.30.D Pozostała działalno�� turystyczna 536 1061 14 7 521 1052 

71.1 Wynajem samochodów osobowych 719 735 270 215 454 505 

92 Działalno�� zwi�zana z kultur�, rekreacj� i sportem 75383 92756 18086 8033 57787 83043 

92.3 Inna działalno�� artystyczna i rozrywkowa 29395 31793 9154 4066 20583 26953 

92.31 Artystyczna i literacka działalno�� twórcza 21267 25796 3892 1726 17484 23707 

92.32 Działalno�� obiektów kulturalnych 899 907 125 56 778 840 

92.33 Działalno�� wesołych miasteczek i parków rozrywki 469 306 303 135 181 147 

92.34 Pozostała działalno�� rozrywkowa gdzie indziej nie 
sklasyfikowana 6760 4784 4834 2149 2140 2259 

92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, muzeów i pozostała 
działalno�� kulturalna 11612 30323 677 304 10939 29899 

92.51 Działalno�� bibliotek i archiwów 3094 21365 212 93 2881 21208 

92.52 Działalno�� muzeów i ochrona zabytków 6495 7866 428 193 6075 7619 

92.53 Działalno�� ogrodów botanicznych i zoologicznych 
oraz naturalnych obszarów i obiektów chronionej przyrody 2023 1092 38 17 1983 1072 

92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 9570 7578 2314 1028 7314 6345 

92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 10260 11611 2415 1074 7932 10318 

Ł�cznie CRDT 509043 324663 201140 61275 310335 257128 
Cała gospodarka 6342774 5514453 1393611 755291 4946882 4688633 
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Tablica V. Pracownicy pełnozatrudnieni według wieku oraz wybranych PKD 
w pa�dzierniku 2000 roku 

z tego pracownicy pełnozatrudnieni w wieku: 
Symbol i nazwa działu, grupy, klasy lub podkla-

sy wg PKD ogółem poni�ej 
15 lat 15-24 25-34 35-44 45-55 powy�ej 

55 lat 

55 Hotele i restauracje 59706 0  7952  15676  16047  18088  1942  

55.1 Hotele 26697 0  3319  6594  7637  8374  774  

55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 9082 0  477  1820  2644  3618  523  

55.3 Restauracje 15340 0  2929  5358  3507  3092  453  

55.4 Bary 2496 0  811  962  481  227  15  

55.5 Działalno�� stołówek i katering 6091 0  416  943  1778  2778  177  

60.1 Transport kolejowy 63363 0  1420  13735  27087  20678  443  

60.2 Transport l�dowy pozostały 147442 0  5905  28797  47535  57731  7473  

61 Transport wodny 5316 0  91  675  1521  2378  652  

61.1 Morski i przybrze�ny transport wodny 3609 0  26  466  1135  1556  426  

61.2 �ródl�dowy transport wodny 1707 0  64  209  387  821  225  

62 Transport lotniczy . . . . . . . 
62.1 Rozkładowy transport lotniczy . . . . . . . 
63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 4032 0  360  1379  1157  1031  105  

63.30.A Działalno�� biur podró�y 2492 0  256  802  742  663  29  

63.30.B Działalno�� agencji podró�y 793 0  91  416  195  78  13  

63.30.C Działalno�� biur turystycznych 338 0  13  78  39  156  52  

63.30.D Pozostała działalno�� turystyczna 409 0  0  83  181  134  11  

71.1 Wynajem samochodów osobowych 244 0  51  111  40  28  13  

92 Działalno�� zwi�zana z kultur�, rekreacj� 
i sportem 56903 0  2475  12902  17077  20326  4123  

92.3 Inna działalno�� artystyczna i rozrywkowa 17063 0  869  4032  5276  5723  1163  

92.31 Artystyczna i literacka działalno�� twórcza 16516 0  849  3883  5067  5568  1149  

92.32 Działalno�� obiektów kulturalnych 431 0  7  111  208  97  7  

92.34 Pozostała działalno�� rozrywkowa gdzie 
indziej nie sklasyfikowana 116 0  14  38  0  58  7  

92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, muzeów 
i pozostała działalno�� kulturalna 17115 0  516  3306  5412  6559  1322  

92.51 Działalno�� bibliotek i archiwów 9521 0  206  1962  2904  3833  616  

92.52 Działalno�� muzeów i ochrona zabytków 6024 0  237  944  1928  2288  627  

92.53 Działalno�� ogrodów botanicznych 
i zoologicznych oraz naturalnych obszarów i 
obiektów chronionej przyrody 1571 0  73  400  580  438  80  

92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 7813 0  448  1746  2345  2830  445  

92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 3650 0  284  946  988  1227  206  

Ł�cznie CRDT 325743 0 17896 70403 107409 116274 12625 
Cała gospodarka 6231057 0 422219 1669279 1945437 1934636 259486 

Uogólnione mno�nikami „krajowymi” dane opracowano na podstawie reprezentacyjnego badania GUS o symbolu Z-12. 
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Tablica VI. Tablica wi���ca RST z wykorzystaniem siły roboczej w turystyce 
Przeci�tna liczba 

pracuj�cych  
w turystyce  

(patrz tablica I) 

Zatrudnieni  
w pełnym wymia-

rze czasu** 

Wielko�� zatrud-
nienia w przelicze-
niu na ekwiwalent 

pełnego etatu 

Roczne 
wyna-

grodzenie 
brutto**** Symbol i nazwa działu, grupy, klasy  

lub podklasy wg PKD 
Samoza-
trudnieni 

Zatrud-
nieni* 

Samoza-
trudnieni 

Zatrud-
nieni 

Samoza-
trudnie-

ni*** 

Zatrud-
nieni 

Zatrud-
nieni 

55 Hotele i restauracje 76798 . . . . 151662 18221 
55.1Hotele 3299 . . . . 33721 21152 
55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 9095 . . . . 21807 16582 
55.3 Restauracje 27373 . . . . 72124 16100 
55.4 Bary 25491 . . . . 14172 11492 
55.5 Działalno�� stołówek i katering 11541 . . . . 9839 15541 
60.1 Transport kolejowy 9 . . . . 52767 21882 
60.2 Transport l�dowy pozostały 165684 . . . . 206122 22500 
61. Transport wodny 265 . . . . 5403 26975 
61.1 Morski i przybrze�ny transport wodny 42 . . . . 4288 27570 
61.2 �ródl�dowy transport wodny 223 . . . . 1115 25676 
62. Transport lotniczy 42 . . . . 5329 . 
62.1 Rozkładowy transport lotniczy 1 . . . . 4226 . 
62.2 Pozarozkładowy transport lotniczy 41 . . . . 1103 . 
63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 5995 . . . . 14408 27653 
63.30.A Działalno�� biur podró�y 114 . . . . 7238 29410 
63.30.B Działalno�� agencji podró�y 5 . . . . 179 26803 
63.30.C Działalno�� biur turystycznych 20 . . . . 1180 23044 
63.30.D Pozostała działalno�� turystyczna 31 . . . . 1958 22062 
71.1 Wynajem samochodów osobowych 499 . . . . 883 34259 
92. Działalno�� zwi�zana z kultur�, rekreacj�  
i sportem 27642 . . . . 147008 17927 
92.3 Inna działalno�� artystyczna i rozrywkowa 14379 . . . . 47134 15066 
92.31 Artystyczna i literacka działalno�� twórcza 6226 . . . . 40905 14937 
92.32 Działalno�� obiektów kulturalnych 181 . . . . 1572 19696 
92.33 Działalno�� wesołych miasteczek i parków 
rozrywki 433 . . . . 350 . 
92.34 Pozostała działalno�� rozrywkowa gdzie 
indziej nie sklasyfikowana 7540 . . . . 4308 16447 
92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, muzeów  
i pozostała działalno�� kulturalna 1025 . . . . 41102 14649 
92.51 Działalno�� bibliotek i archiwów  324 . . . . 24046 14779 
92.52 Działalno�� muzeów i ochrona zabytków 639 . . . . 14019 14204 
92.53 Działalno�� ogrodów botanicznych 
i zoologicznych oraz naturalnych obszarów i 
obiektów chronionej przyrody 62 . . . . 3038 15613 
92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 3515 . . . . 13094 15196 
92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 3710 . . . . 17623 17367 
Ł�cznie CRDT 271922 . . . . 555528 22209 
Cała gospodarka 2031542 . . . . 9767662 23881 
*  Liczba zatrudnionych w tablicy I dotyczy ekwiwalentów pełnego wymiaru czasu pracy. Brak danych  
 o liczbie zatrudnionych. 
**  Brak danych na temat liczby pracuj�cych w pełnym i niepełnym wymiarze czasu pracy. 
***  Liczba samozatrudnionych podana w tablicy I dotyczy faktycznej liczby osób. Brak danych na temat  
 ekwiwalentu pełnego wymiaru czasu pracy. 
**** Wynagrodzenie roczne oszacowane zostało przy wykorzystaniu danych z tablicy III (stawka godzinowa  
 pomno�ona przez przybli�on� liczb� godzin pracy w ci�gu roku). 
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Tablica VII. Ogólne wska�niki i współczynnik spo�ycia turystycznego z RST 
„Turystyczny” udział 

zatrudnienia 
(1 lub 2) x 3 

Symbol i nazwa działu, grupy, klasy  
lub podklasy wg PKD 

Przeci�tna 
liczba pra-
cuj�cych  

w turystyce 
– tablica I 

 

(1) 

Zatrudnie-
ni w tury-

styce – 
FTE – 

tablica I 
 

(2) 

Współ-
czynnik 
spo�ycia 

turystycz-
nego II 
(RST) 

(3) 

Pracuj�cy Zatrud- 
nieni 

Produkcja 
globalna na 

jednego 
pracuj�cego 
(tys. PLN) 

55 Hotele i restauracje 245311 151662 . . . . 
55.1 Hotele 37362 33721 0,546 20400 18412 182 

55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 31779 21807 0,758 24088 16530 76 

55.3 Restauracje 100831 72124 0,458 46181 33033 55 

55.4 Bary 49555 14172 0,642 31814 9098 6 

55.5 Działalno�� stołówek i katering 25785 9839 0,541 13950 5323 59 

60.1 Transport kolejowy 53634 52767 0,268 14374 14142 172 

60.2 Transport l�dowy pozostały 373510 206122 0,038 14193 7833 77 

61. Transport wodny 5673 5403 0,053 301 286 355 

61.1 Morski i przybrze�ny transport wodny 4332 4288 . . . . 
61.2 �ródl�dowy transport wodny 1342 1115 . . . . 
62. Transport lotniczy 5389 5329 0,713 3842 3800 504 

62.1 Rozkładowy transport lotniczy 4238 4226 0,713 3022 3013 . 

62.2 Pozarozkładowy transport lotniczy 1151 1103 0,713 821 786 . 

63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 20702 14408 0,618 12794 12794 218 

63.30.A Działalno�� biur podró�y 7454 7238 . . . . 
63.30.B Działalno�� agencji podró�y 185 179 . . . . 
63.30.C Działalno�� biur turystycznych 1212 1180 . . . . 
63.30.D Pozostała działalno�� turystyczna 2010 1958 . . . . 
71.1 Wynajem samochodów osobowych 1394 883 0,152 212 134 1 063 

92. Działalno�� zwi�zana z kultur�, rekreacj� 
i sportem 176002 147008 . . . . 
92.3 Inna działalno�� artystyczna i rozrywkowa 61763 47134 0,154 9512 7259 45 

92.32 Działalno�� obiektów kulturalnych 1759 1572 . . . . 
92.33 Działalno�� wesołych miasteczek 
i parków rozrywki 787 350 . . . . 
92.34 Pozostała działalno�� rozrywkowa gdzie 
indziej nie sklasyfikowana 11866 4308 . . . . 
92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, muzeów 
i pozostała działalno�� kulturalna 42244 41102 0,154 6506 6330 32 

92.51 Działalno�� bibliotek i archiwów  24444 24046 . . . . 
92.52 Działalno�� muzeów i ochrona zabytków 14697 14019 . . . . 
92.53 Działalno�� ogrodów botanicznych 
i zoologicznych oraz naturalnych obszarów 
i obiektów chronionej przyrody 3104 3038 0,156 484 474 . 

92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 16728 13094 0,103 1723 1349 79 

92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 21464 17623 0,156 3348 2749 239 

Ł�cznie CRDT 847814 555528 x x x 89 
Cała gospodarka 12096327 9767662 x x x 116 



 

 115

Tablica VIII. Tablica podsumowuj�ca 
Samozatrudnieni Zatrudnieni 

E. Roczne zarobki brut-
to  

F. Turystyczny udział 
zatrudnienia 
(tablica VII) 

Symbol i nazwa działu, grupy, klasy 
lub podklasy wg PKD 

A. Liczba 
samoza-
trudnio-

nych 
 

(tabl. I) 

B. 
FTE * 

 
 

(tabl. 
VI) 

C. 
Ł�czny 
dochód 

** 

D. FTE 
 
 
 
 

(tabl. I) 

Roczne 
płace brut-

to  
(tabl. VI) 

Inne for-
my wyna-
grodzenia 

** 

Pracuj�cy Zatrudnieni 

55 Hotele i restauracje 76798 . . 151662 18221 . . . 
55.1 Hotele 3299 . . 33721 21152 . 26116 23571 
55.2 Pozostałe obiekty noclegowe 9095 . . 21807 16582 . 30126 20673 
55.3 Restauracje 27373 . . 72124 16100 . 64734 46304 
55.4 Bary 25491 . . 14172 11492 . 31814 9098 
55.5 Działalno�� stołówek i katering 11541 . . 9839 15541 . 16554 6317 
60.1 Transport kolejowy 9 . . 52767 21882 . 28158 27703 
60.2 Transport l�dowy pozostały 165684 . . 206122 22500 . 62376 34422 
61. Transport wodny 265 . . 5403 26975 . . . 
61.1 Morski i przybrze�ny transport wodny 42 . . 4288 27570 . 2617 2590 
61.2 �ródl�dowy transport wodny 223 . . 1115 25676 . 1342 1115 
62. Transport lotniczy 42 . . 5329 . . 4047 4002 
62.1 Rozkładowy transport lotniczy 1 . . 4226 . . 3183 3174 
62.2 Pozarozkładowy transport lotniczy 41 . . 1103 . . 864 828 
63.3 Działalno�� zwi�zana z turystyk� 5995 . . 14408 27653 . 9730 6772 
63.30.A Działalno�� biur podró�y 114 . . 7238 29410 . 3503 3402 
63.30.B Działalno�� agencji podró�y 5 . . 179 26803 . 87 84 
63.30.C Działalno�� biur turystycznych 20 . . 1180 23044 . 570 555 
63.30.D Pozostała działalno�� turystyczna 31 . . 1958 22062 . 945 920 
71.1 Wynajem samochodów osobowych 499 . . 883 34259 . 75 48 
92. Działalno�� zwi�zana z kultur�, rekre-
acj� i sportem 27642 . . 147008 17927 . 27456 22933 
92.3 Inna działalno�� artystyczna i rozryw-
kowa 14379 . . 47134 15066 . 9635 7353 
92.31 Artystyczna i literacka działalno�� 
twórcza 6226 . . 40905 14937 . 7387 6381 
92.32 Działalno�� obiektów kulturalnych 181   1572 19696  274 245 
92.33 Działalno�� wesołych miasteczek 
i parków rozrywki 433 . . 350 . . 123 55 
92.34 Pozostała działalno�� rozrywkowa 
gdzie indziej nie sklasyfikowana 7540 . . 4308 16447 . 1851 672 
92.5 Działalno�� bibliotek, archiwów, mu-
zeów i pozostała działalno�� kulturalna 1025 . . 41102 14649 . 6590 6412 
92.51 Działalno�� bibliotek i archiwów  324   24046 14779  3813 3751 
92.52 Działalno�� muzeów i ochrona za-
bytków 639 . . 14019 14204 . 2293 2187 
92.53 Działalno�� ogrodów botanicznych 
i zoologicznych oraz naturalnych obszarów 
i obiektów chronionej przyrody 62 . . 3038 15613 . 484 474 
92.6 Działalno�� zwi�zana ze sportem 3515 . . 13094 15196 . 2610 2043 
92.7 Pozostała działalno�� rekreacyjna 3710 . . 17623 17367 . 3348 2749 
Ł�cznie CRDT 271922 . . 555528 22209 . . . 
Cała gospodarka 12096327 . . 9767662 23881 . . . 
*  Liczba samozatrudnionych dost�pna w Polsce dotyczy faktycznej liczby osób. Brak danych na temat ekwiwalentu 
 pełnego wymiaru czasu pracy. 
**  Brak danych. 

 


